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1. Einleitung

Die Gebrauchsgrafik ist um 1900 ein vollig neues Metier, entstanden durch
die industrielle Revolution mit ihrem technischen Fortschritt und hat aus
einem wirtschaftlichen Bedurfnis heraus eine Entwicklung durchlaufen. Seit
ihrem Ursprung vor etwa einhundert Jahren bis heute aktuell und
kunstwissenschaftlich relevant, spiegelt sie die jeweiligen gesellschaftlichen
Standards in Wirtschaft, Politik, Handel und Kultur wider.

Die vorliegende Arbeit untersucht das Phanomen Gebrauchsgrafik im
Hinblick auf ihr Vorkommen in der pfalzischen Provinz. Wie trat sie dort in
Erscheinung? Hat die Gebrauchsgrafik Breitenwirkung entfaltet? Welche
Eigenheiten und speziellen Auspragungen entwickelte sie?

Im untersuchten Zeitrahmen - 1895 bis 1914 - fuhrte die Pfalz, ab 1816 zum
Konigreich Bayern gehdrend, ein Dasein als entlegene bayrische Exklave
ohne direkten Gebietszusammenhang. In Bayern war Minchen Zentrum der
neuen Bewegung, in Hessen wirkte Darmstadt mit seiner Kinstlerkolonie auf
der Mathildenhéhe innovativ und auf der rechten Rheinseite war Karlsruhe
eine angesehene Wirkungsstatte des Jugendstils. In der Pfalz fehlte, bedingt
durch die wechselvolle Geschichte, ein Zentrum, in dem sich Kunst und Kultur
kontinuierlich entwickeln konnten. Einflisse von den verschiedenen
benachbarten Seiten lassen sich jedoch nachweisen. Dank fortschrittlich
gesinnter Unternehmer hielt die neue Bewegung Einzug in die Provinz. Die
Gebruder Ullrich, Inhaber der Emaillewerke in Annweiler und Bellheim
beauftragten den Architekten Arndt Hartung (1867-1945) 1898 mit der
Planung eines Privathauses' in Annweiler; der Architekt Karl Barth (1877-
1951) erhielt 1910 den Auftrag zur Erbauung einer Fabrik in Bellheim im
_modernen“ Stil.? In Landau steht heute noch das herrschaftliche, von dem

Berliner Architekten Hugo Hartung (1855-1932) entworfene Haus des

' Heute Villa Gotthold (ehemals Villa Ullrich), Auskunft von Herrn Rolf Ubel, Stadtarchivar in
Annweiler. . Entwurfszeichnungen der Villa Ullrich von Arndt Hartung bei: Hartung-Laux,
1992, S. 72/73.

%lm Museum unterm Trifels in Annweiler fand kirzlich (23. September bis 23. Dezember
2012) eine Sonderausstellung zur Geschichte der Emaillewerke statt. Vgl. Kap. 10.4.



Ziegelei-Besitzers August Ludovici (1866-1945)° (Abb.1). Eines der groRten
Weinguter aus Deidesheim, von Bassermann-Jordan, liek um die
Jahrhundertwende ein Weinetikett von dem Schweizer Alois Balmer (1866-
1933) entwerfen, das so attraktiv ist, dass es heute noch verwendet wird.* Der
Nahmaschinenfabrikant Georg Pfaff (1853-1917) aus Kaiserslautern gab
einen Maschinenmodell-Entwurf bei Peter Behrens (1868-1940) in Auftrag
(Abb. 257), der Minchener Gestalter Ludwig Hohlwein (1874-1949) entwarf
ein Werbeplakat fiir Pfaff (Abb. 259).°

Zudem beschaftigten sich namhafte regionale Maler mit dem Medium der
Gebrauchsgrafik wie August Croissant (1870-1941), Heinrich Strieffler (1872-
1949), Friedrich Ferdinand Koch (1863-1923), Otto Dill (1884-1957),
Hermann Gohler (1874-1959) und der Saarpfalzer Albert Weisgerber (1878-
1915).

Croissant  entwarf  Plakate, Post- und  Vereinsmitgliedskarten,
Buchillustrationen,  Vignetten, Exlibris und Sammelmarken, Koch
Sammelbilder fiir die Schokoladenfabrik Stollwerck aus Kéln (Abb. 18a, 18b,
18c, 19a, 19b, 19c), Gdhler wirkte als Lehrer pragend in Karlsruhe, Dill und
Weisgerber veroffentlichten in der Miinchener Zeitschrift Jugend.
Hauptbetatigungsfeld  der  Gebrauchsgrafik als  zweckgebundene
kiinstlerische AuRerungsform um 1900 ist die sogenannte Reklame in Form
von Plakaten, Annoncen, Verpackungen, Firmensignets und Typografie, die
bei Markenartikeln ein einheitliches Erscheinungsbild der werbenden Firma
vermitteln soll - eine Werbestrategie, die heute unter dem Begriff der
Corporate Identity fungiert. Ein weiteres wichtiges Wirkungsfeld stellen
Akzidenzen dar, Gelegenheitsdrucksachen wie Prospekte, Broschiren,
Kataloge, Preislisten, Formulare, Flugblatter, Einladungen, Menu- und
Weinkarten etc., die den vielseitigen Formenschatz des Jugendstils einem
breiten Publikum naher brachten. Das Entstehen einer Freizeitgesellschaft
durch regelmafiige und kirzere Arbeitszeiten in den Fabriken férderte das

Vereinswesen. Turnvereine, Musik-, Schiitzen- und Wandervereine

3 Vgl.: www.architekturmuseum.ub.tu-berlin.de/index.php?set=1&p=51&sid=599099338&z=1
(letzter Zugriff 17.6.2012). Die korrekte Adresse des Anwesens lautet Nordring 1 und nicht
,An 44 wie auf der Postkarte irrtiimlich vermerkt. Vgl. Range, 2007, S.112. Vgl. Kap. 10.5.
4

Vgl. Kap. 7.1.
®Vgl. Kap. 10.2.



bestimmten die Freizeitgestaltung. Plakate, Urkunden, Diplome und
Vereinskarten aus der damaligen Zeit geben Auskunft (ber deren
Veranstaltungen und Aktivitdten. So feierte der Turnverein Frankenthal im
August 1900 bereits seine ,50jahrige Jubelfeier® (Abb. 166). Eine eigens zu
diesem Anlass gedruckte Jubildumskarte =zeigt die reprasentative,
doppelstéckige Turnhalle des Vereins.

Verschonerungs- und Verkehrsvereine sowie der Pfalzerwald-Verein
publizierten zahlreiche Wanderflihrer, Stadteflihrer, Werbeplakate, alljahrliche
Wanderblchlein (Abb. 2), Fahrpldne und Hotelfihrer (Abb. 3), um den
Fremdenverkehr zu férdern. Ein unverwechselbarer Beweis flur die
Reisefreudigkeit der Gesellschaft um 1900 sind die zahlreichen Postkarten,
die aus dieser Epoche noch existieren. Bildpostkarten avancierten zum
beliebten Massenkommunikationsmittel. Aus fast allen Orten der Pfalz lassen
sich Beispiele anfuihren, weil sie als allgemein begehrte Sammelobjekte in
Alben aufbewahrt wurden. Beliebt waren die Abbildungen der lokalen
Bahnhofe, da sie meist die modernsten Gebaude vor Ort waren und als das
Aushéngeschild eines Ortes galten® (Abb. 4). Diese Ansichtskarten sind
kleine kulturhistorische Dokumente, wie Uberhaupt die gebrauchsgrafischen
Erzeugnisse der Pfalz neue wesentliche Bedeutungsebenen in
kulturhistorischer Hinsicht erdéffnen. Sie geben Auskunft (ber die
Regionalgeschichte in wirtschaftlicher und kultureller Hinsicht, sie gewahren
Einblicke in die Gestaltung des gesellschaftlichen Lebens, in Stadt- und
Firmengeschichten der Belle Epoque, in neue asthetische Vorstellungen.

In der vorliegenden Arbeit werden drei unterschiedliche, fur die Pfalz wichtige
Branchen naher untersucht: Weinbau, Tourismus und Industrie. Pfalzer
Klnstler des Jugendstils, die sich auch auf dem Gebiet der Gebrauchsgrafik
betétigten, werden vorgestellt. Ein Uberblick {iber einzelne Gattungen der
Disziplin um die Jahrhundertwende steht am Ende der Studie. Ziel der Arbeit
ist es, die Gebrauchsgrafik des Jugendstils in der Pfalz zu dokumentieren und
kunsthistorisch aufzuarbeiten. Der besondere Aspekt der Arbeit besteht in

dem per definitionem ephemeren Charakter der Objekte, dadurch war die

® Bahnhafe gehdrten neben Markthallen, Fabrikhallen und Warenh&usern zu den zentralen
Bauaufgaben des 19. Jahrhunderts infolge der Entwicklung des jungen Transportmittels Bahn
in Deutschland ab 1835. Der Landauer Bahnhof wurde 1877 erbaut und 1889/90 durch zwei
beidseitig anschlielende Flligelbauten erweitert. Gegen Ende des Zweiten Weltkrieges
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Findesituation schwierig, zeitintensiv und zum Teil vom Zufall gepré’agt.7
Belegexemplare sind nur an Standorten wie Stadt- oder Museumsarchiven
gesichert. Private Aufbewahrungsorte und auch Firmenarchive kénnen nicht
als dauerhaft bezeichnet werden. Das ausgewahlte Bildmaterial wird
mehrheitlich erstmals publiziert. Aussagekréaftige Beispiele belegen das
Vorhandensein sowie die stilistische Vielfalt gebrauchsgrafischer Arbeiten
jener Jahre in der Pfalz; neben bedeutenden Gestaltern finden sich viele
weniger bekannte Namen und anonyme Entwirfe, auch konnten nicht alle
Signaturen entschliisselt werden.

Im Resimee wird die Frage diskutiert: Jugendstil in der Pfalz oder Pféalzer

Jugendstil?
2. Forschungsstand

Im Rahmen der hier vorgelegten Studie wird unter dem Aspekt
gebrauchsgrafischer Arbeiten die Pfalz als Wirtschafts- und Kulturraum um
die Jahrhundertwende dargestellt. Eine regionale Untersuchung in dieser
Disziplin hat bisher nicht statt gefunden. Wichtig ist der Autorin das Aufzeigen
und Erfassen ihrer Fllle und ihrer Vielfalt, um ein umfassendes Bild zu
vermitteln bzw. eine Entwicklung aufzuzeigen. Die Frage, inwieweit der
Jugendstil die Gebrauchsgrafik beeinflusst hat, ist von entscheidender
Bedeutung. Ziel ist es, die Gebrauchsgrafik als Querschnittsdisziplin
zwischen Wirtschaft, Kunst, Geschichte und Kultur darzustellen. So leistet die
Arbeit einen Beitrag zur Erforschung des Jugendstils in der Pfalz, dessen
wissenschaftliche Aufarbeitung auch auf anderen Gebieten der regionalen

Kunst- und Kulturgeschichte erfolgt.8

1944/45 wurde der Bau durch Bomben vollig zerstort.

’ Die Verfugbarkeit von verwertbarem Material ermdglichten neben Firmen-, Museums- und
Stadtarchiven viele Privatpersonen. Bei der Qualitdt mancher Abbildungen mussten
Abstriche in Kauf genommen werden, sei es durch den Aufbewahrungsort bzw. Standort, der
die fotografische Dokumentation erheblich beeintrachtigte oder aber durch die digitale
Ubermittlung von Bildbeispielen ohne MaR- und Ortsangaben bzw. der Technik, die auch auf
intensives Nachfragen unbeantwortet blieben. Trotzdem wurde das Anschauungsmaterial als
relevant fur die Studie in den Bildband mit aufgenommen.

® Die vorliegende Dokumentation ist Teil des Forschungsprojektes Tradition und Moderne.
Jugendstil in der Pfalz und seine Einbettung in den stidwestdeutschen Raum, initiiert vom
Institut fir Kunstwissenschaft und Bildende Kunst der Universitat Koblenz-Landau, Campus
Landau unter Leitung von Herrn Prof. Dr. Christoph Zuschlag in Kooperation mit dem
Kunsthistorischen Institut der Freien Universitat Berlin und seiner Mitarbeiterin Priv. Doz. Dr.



Landau kann als das Zentrum des Jugendstils in der Pfalz angesehen
werden. Vor allem die Architektur der Ringstralden sei hier genannt, die nach
Wiener Vorbild entstanden ist. Herausragend ist noch heute der Bau der
Landauer Festhalle, eines der bedeutendsten Jugendstilgebdude im
sudwestdeutschen Raum. Eine Dissertation aus dem Jahre 1989, die 2007 in
erweiterter Form publiziert wurde, widmet sich diesem Thema.®

Des Weiteren sind die Glas- und Keramikobjekte des Jugendstils aus der
Sammlung von Heinrich und Marie Strieffler im Stadtischen Museum
Strieffler-Haus in Landau bearbeitet worden.™®

Eine Zeitreise durch 150 Jahre Landauer Kulturgeschichte anhand
zahlreicher gebrauchsgrafischer Bildbeispiele ist das Buch Landau zwischen
1800 und 1950.”" Der Epoche des Jugendstils ist ein eigenes Kapitel
gewidmet, wobei interessant ist, dass die lllustrationen vieler weiterer Kapitel
ebenfalls dem Jugendstil zugeordnet werden kdénnen. Vor allem die
Bildpostkartenbeispiele zeigen langst verschwundene oder durch Kriege
zerstorte Bauten wie die Synagoge, Fabriken oder den ehemaligen
Hauptbahnhof, sie lassen das alte Stadtbild Landaus wieder lebendig werden.
Zahlreiche Publikationen thematisieren allgemein die grafische Gestaltung
von Druckerzeugnissen verschiedenster Art und Typografien als Gattung.

In den 20er Jahren des letzten Jahrhunderts riickte die Gebrauchsgrafik als
eigenstandiger Beruf gerade erst ins 6ffentliche Bewusstsein. Aus dieser Zeit,
stammt das Werk von Walter Schubert, eine dem Gesamtthema gewidmete
Abhandlung unter dem Titel Die Deutsche Werbegraphik.> Nach einem
historischen Abriss Uber Werbegrafik allgemein als Einleitung folgt die
Auflistung einzelner Gattungen der Gebrauchsgrafik mit jeweils einer
ausfihrlichen Beschreibung und Beurteilung ihrer Werbewirksamkeit. Eine
Vielzahl entwerfender Kiinstler, die auf dem breiten Aufgabenfeld der
Gebrauchsgrafik tatig waren, werden vorgestellt, denn erst die kiinstlerische
Kreativitat bringt anspruchsvolle und webewirksame Reklame zustande.

Original-Lithografien bekannter Entwerfer illustrieren den Text. Die Tatsache,

Gisela Moeller.

’ Range, Helmut, Die RingstraRen in Landau 1871-1914. Landau 2007.

1% Weyers, Sigrid, Epoche Jugendstil: Glas- und Keramikobjekte aus der Sammlung von
Heinrich und Marie Strieffler im Stadtischen Museum Strieffler-Haus, Landau.(Ausst Kat.),
Norderstedt. 2009.

B Arnold, Alfred, Landau zwischen 1800 und 1950. Eine bewegte Zeitreise. Landau [2009].
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dass Schubert statt Gebrauchsgrafik den Begriff ,Werbegraphik® verwandte,
zeigt die hohe Affinitat beider Begriffe.

Ein Handbuch der Reklame erschien um 1914 bereits in dritter Auflage,
bearbeitet von Paul Kramer' im Verlag von Wilhelm Violet in Stuttgart. Dieser
kleine Ratgeber gibt wertvolle, detaillierte, praktische Hinweise und gewahrt
einen umfassenden Einblick in die damalige Werbebranche und Werbepraxis.
Die Lektiire richtete sich an ,den modernen Geschéaftsmann“'*. der sich Rat
holen konnte fiir alle Belange der Kundenwerbung: Wie annonciere ich? Wo?
Welche Kosten entstehen? Welche Medien sind fir mich am effektivsten?
Eine Liste von in der Werbung tatigen, empfehlenswerten Kinstlern wird
aufgefiihrt, ,Abbildungen nach Entwirfen angesehener Reklamekiinstler*
dienen als Anschauungsmaterial. Das Handbuch der Reklame ist somit eine
aufschlussreiche Quelle flr die Beurteilung des neuen Mediums aus priméar
Okonomischer Sicht. Dieser friihe Ratgeber empfiehlt, genau wie spater
Schubert, in Kinstlerentwlrfe zu investieren, da diese die beste Reklame
zustande bringen. Aus der Distanz von fast einhundert Jahren wirkt der
Ratgeber inhaltlich erstaunlich aktuell. Bemerkenswert ist allerdings, dass
Ludwig Hohlwein, einer der namhaftesten Gestalter der damaligen Zeit fast
vollig unbeachtet bleibt. Lediglich auf der aktuellen, landesweiten ,Kinstler-
Liste“ wird er namentlich mit Adresse aufgefiihrt.™

Aus den 60er Jahren des letzten Jahrhunderts stammt die Publikation von
Hans H. Hofstatter Jugendstil Graphik und Druckkunst'® Einleitend wird die
Epoche gegliedert nach zentralen Begriffen (Kunstwollen, Symbolismus,
Motivwahl, Ordnung der Flache, Gesamtkunstwerk), am Beispiel der Malerei
dargestellt, anschlieRend geht der Autor ausflhrlich auf die Drucktechniken
ein und deren Bedeutung. Dabei weist Hofstatter auf die wichtige Tatsache
hin, dass die Druckkunst Massenproduktion als ,arteigen“ impliziert und
Massenproduktion zugleich die Voraussetzung fir die Verbreitung
druckkunstlerischer Arbeiten ist. Hierin sieht er den Unterschied zu anderen

kunstgewerblichen Produkten industrieller Fertigung, die im Ergebnis vielfach

'2 Schubert, Walter F., Die Deutsche Werbegrafik. Berlin 1927.

3 Paul Kramer war Werbeleiter der Firma Julius Meinl, Wien XIII, Linzerstr.54. Vgl.
Mitteilungen des Vereins Deutscher Reklamefachleute E. V., Heft Nr. 2, Februar 1914, S. 70.
" Kramer, [1914], s. 225.

'S Kramer, [1914], S.98.

16 Hofstéatter, Hans H., Jugendstil Graphik und Druckkunst. Baden-Baden 1983.
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unbefriedigend und von sonst zu absolut minderwertiger Qualitat waren. Im
Hauptteil des umfangreichen Bandes stellt der Autor etwa 150 Kiinstler aus
dem europaischen Raum in Texten und Bildern vor. Viele prominente
Jugendstilkiinstler, die sich druckgrafisch betatigt haben, sind aufgelistet,
aber auch weniger bekannte wurden recherchiert. Damit erweist sich der
Band als Einstiegs- und Nachschlagewerk fur die grafischen Belange des
Jugendstils als ein unverzichtbarer Beitrag.

Eine erste wissenschaftliche Aufarbeitung des Themas liefert Jeremy Aynsley
mit Grafik-Design in Deutschland 1890-1945 erschienen im Jahr 2000 als
Ubersetzung der englischen Originalausgabe.17 Dieser Band gibt einen
Uberblick iiber das gesamte Spektrum der deutschen Gebrauchsgrafik. Das
Entstehen der Gattung wird historisch, politisch, sozial, kunstwissenschaftlich
und technisch aufgeschlisselt, die Protagonisten werden vorgestellt, sich
wandelnde Sichtweisen und Neuinterpretationen der grafischen Kiinste von
Seiten der Kunstgeschichte berlcksichtigt. Ganz wesentlich bei der
Beurteilung ist die Frage: War die Gebrauchsgrafik Kunst oder Kommerz?
Anhand zahlreicher ausgesuchter Materialien - obwohl die Quellenforschung,
so der Autor, aufgrund des temporaren Charakters gebrauchsgrafischer
Arbeiten beeintrachtigt wurde - kommt er dennoch zu dem eindeutigen
Schluss, dass die Gebrauchsgrafik beides beinhaltet und somit ,Ausdruck

von Kunst und Kommerz“'®

ist. Mit seiner komplexen Darstellung der Disziplin
lieferte Aynsley eine Grundlage zum Verstandnis und zur Interpretation von
Gebrauchsgrafik.

Neue Erkenntnisse zu den grafischen Erzeugnissen des Jugendstils brachten
auch verschiedene Ausstellungen in den letzten Jahren.

Der von Susanne Baumler 1996 herausgegebene Katalog zu der Ausstellung
Die Kunst zu werben, die in Hamburg und Minchen zu sehen war, enthalt
breitgefacherte Informationen tUber Werbestrategien. Die einzelnen Beitrage
berticksichtigen verschiedene Segmente: angefangen bei der Reklame fiir
Markenprodukte tGber Warenzeichen und Signets, Warenverpackungen in der
Funktion als Schutz, Werbung oder Kunst bis hin zur Diskussion Uber

Warenwerbung im Spannungsfeld von Kunst und Kommerz. Des Weiteren

V7 Aynsley, Jeremy, Grafik Design in Deutschland 1890-1945. Mainz 2000.
'8 Aynsley, 2000, S.11.



werden die Prasentationsflachen flir Warenwerbung geschildert: Das rege
Ausstellungswesen von den Weltausstellungen bis zu nationalen Industrie-,
Gewerbe- und Kunstausstellungen, auf denen die Innovationen aus Technik,
Handwerk und Kunst gezeigt wurden, inklusive Broschuren, Prospekten,
Preislisten, Postkarten etc.. Alltdglicher war die Reklame im Stadtbild an
LitfalRsdulen, an Automobilen oder als Lichtreklame am Abend. Die
bekanntesten Gestalter wie Auftraggeber aus der Wirtschaft werden
vorgestellt; so entsteht ein umfassendes Bild der Werbewelt um 1900.
Zwanzig Jahre friher, 1976, im Rahmen der Ausstellung Ein Dokument
Deutscher Kunst 1907-1976 auf der Mathildenhéhe in Darmstadt erhielt die
Druckgrafik eine ausfihrliche Wiirdigung in Text und Bild.'® Zur aktuellen
Aufarbeitung des Themas trugen die Ausstellungen Jugendstil am Oberrhein
in Karlsruhe (2009), Joseph Maria Olbrich 1867-1908 in Darmstadt (2010),
sowie die Ausstellung Welt aus Schrift in Berlin (2010) und Grafik Design im
Jugendstil (2011) in Hamburg bei, zu letzterer erschien ein gut recherchierter,
erkenntnisreicher Band gleichen Titels. Die Ausstellung Die Plakatkunst der
Ktinstlerkolonie Darmstadt in Darmstadt (2012/13) prasentierte eine Auswahl
signifikanter Plakate nach Entwlrfen von Kiinstlern der Mathildenhéhe
Darmstadt.

Zahlreiche Publikationen widmen sich ausfihrlich einzelnen Teilgebieten der
Gebrauchsgrafik. Das reiche Quellenmaterial in dem zweibandigen
Kompendium Das friihe Plakat in Europa und den USA® war sehr hilfreich bei
der Aufschlisselung sowie Zuordnung einiger Kinstlersignaturen.
Wesentlicher Bestandteil gebrauchsgrafischer Erzeugnisse ist die Typografie.
Neu um 1900 war das Entwerfen von Schriften durch namhafte Gestalter wie
Otto Eckmann (1865-1902), Peter Behrens (1868-1940), Otto Hupp (1859-
1949), Rudolf Koch (1876-1934) oder Fritz Hellmuth Ehmcke (1878-1965).
Eine reich bebilderte Dokumentation solcher Kinstler-Schriften mit
entsprechenden Schmuckelementen, Kopf-, Fu3- und Randleisten als auch
zahlreiche Musterbticher internationaler SchriftgieRereien findet sich in den

beiden Banden A Visual History of Typefaces and Graphic Styles von

"% Ein Dokument Deutscher Kunst 1901-1976 (Ausst. Kat.) Mathildenhéhe, Bd.2, Darmstadt
1976, S. 159-194.

20 Hollmann, Helga; Malhorta, Ruth, u. a., Das friihe Plakat in Europa und den USA, Band 3,
Deutschland, Teil I: Text, Teil Il: Tafeln. Berlin 1980.
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2009/10."

Zur historischen Einordnung der Pfalz wurde hauptsachlich der zweite Band
der Pfalzische(n) Geschichte von Karl-Heinz Rothenberger, 2001 erschienen,
zu Rate gezogen, erganzt durch den Aufsatz von Michael KiRener in der
Zeitschrift Pfalzer Heimat.*

Der Jugendstil als Epoche mit seiner Uberwaltigenden Themenbreite ist in
zahlreichen Publikationen ausreichend gewdrdigt worden. Im folgenden
Kapitel wird das Phanomen Jugendstil im Hinblick auf seine Bedeutung fur

die Pfalz und auf seine besondere Auspragung in der Region erlautert.

3. Jugendstil in der Pfalz

Das 19. Jahrhundert ist in vielen Wirtschaftszweigen geprédgt vom
technischen Aufschwung. Die industrielle Revolution, die Umstellung der
Produktion vom Handwerksbetrieb auf maschinelle Anfertigung serieller
Massenwaren zu Anfang des Jahrhunderts verdnderte das Leben der
Menschen von Grund auf. Es herrschte Aufbruchstimmung und mit ihr der
Glaube an Fortschritt und sozialen Wohlstand.

Erfindungen wie beispielsweise Eisenbahn, Telefon, Elektrizitat, Fotografie
und Kinematografen innerhalb weniger Jahrzehnte veranderten den Alltag
grundlegend. Die Mobilitdt nahm zu; der Berufspendler konnte sich auf der
taglichen Fahrt zur Arbeit in der morgendlichen Zeitung Uber die weltweiten
Ereignisse vom Vortag unterrichten. Seit 1906 gab es eine erste Autobuslinie
zwischen Bad Dirkheim und Ludwigshafen (ber Goénnheim (Abb. b5).
Betreiber war die ,Auto-Verkehr-Gesellschaft* Génnheim, die ihren Fahrplan
mit einer Abbildung ihres modernen Autobusses im Adre8buch fir die
Rheinpfalz Band 1.1907-1909 annoncierte. Die Verwendung der Eckmann-
Schrift fir die Firmenbezeichnung ist das typografische Merkmal der Zeit. Der

Fahrplan wurde an die Arbeitszeiten angepasst und die Arbeiter in

2 De Jong, Cees W.; Purvis, Alston W.; Tholenaar, Jan, A Visual History of Typefaces and
Graphic Styles, Volume 1 1628-1900. Kéln 2009.

Diess., A Visual History of Typefaces and Graphic Styles. Volume 2 1901-1938. Kéln 2010.
= Kiener, Michael, Von Napoleon zur Postmoderne: Die Pfalz zwischen 1800 und 2000. In:
Pfalzer Heimat, Zeitschrift der Pfalzischen Gesellschaft zur Férderung der Wissenschaften in
Verbindung mit dem Historischen Verein der Pfalz, Jahrgang 60, Heft 2, 2009. S.50-55.
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Ludwigshafen erhielten stark ermaRigte Fahrkarten.>® Wochenendausfliige in
entlegenere Orte boten sich an und konnten in Form von Fotos zur
Erinnerung festgehalten oder mit einem Postkartengruf® Freunden mitgeteilt
werden. Kurzweilige Unterhaltung fur ein paar Stunden boten Kinematografen
und Tonbildtheater.* (Abb. 6)

Diese allgemeine Aufbruchstimmung Ubertrug sich auch auf die Kunst. Die
Suche nach neuen Inhalten und Ausdrucksformen eines neuen
Lebensgeflihls lasst sich bei allen Kunstgattungen nachvollziehen: in der
Musik, in der Literatur, im Tanz und im Theater, in der Malerei und der Plastik,
vor allem aber in der Architektur.

Sie verdeutlicht am eindringlichsten den Bruch mit der Vergangenheit. Der
Historismus mit seinem Stilpluralismus sollte Gberwunden werden. Anstelle
der Nachahmung vergangener Stilepochen entwickelten die Architekten des
Jugendstils, einhergehend mit dem technischen Fortschritt und den daraus
resultierenden Bedurfnissen, neue Architekturtypen - Bahnhofe, Markthallen,
Kaufhduser und Industriebauten - mit den neuen Materialien Glas, Stahl und
Beton.

Allgemein bildeten sich zwei Stilrichtungen heraus: Einerseits das Ornament
in Form der bewegten, geschwungenen, stilisierten Linie, abgeleitet von
Naturformen, andererseits ein geometrisch-einfacher, strenger Formenkanon.
Eisen und Glas als quasi beliebig formbare Materialien eigneten sich
besonders, Analogien zur Natur zu verkdrpern. Die Firma Wayss & Freytag
(Abb. 7), die ihren Hauptsitz in Neustadt an der Haardt hatte, erforschte als
erstes Unternehmen die Konstruktionsgrundsatze des Eisenbetons und
setzte das innovative Verfahren baulich in 6ffentlichen, industriellen und

privaten Gebauden um, beispielsweise bei der Festhalle in Landau.?® Der

>Vgl. Mérz, u. a., 2003, Bd. 1, S.433.

Weitere Standorte gab es in Edenkoben, wo es bereits 1897 Kinovorfiihrungen im ,Hotel
zum goldenen Schaf* gab, dem gesellschaftlichen Mittelpunkt der Stadt, ab 1912 ein standig
eingerichtetes Kino im Tivoli-Saal. Hartkopf, 1998, S.71 u.115. In Ludwigshafen gab es 1912
acht Kinematografien zur Auswahl. Mérz, u. a., 2003, Bd.1, S.639; in Kaiserslautern eréffnete
1899 der erste Kinematograf, 1908 dann das ,Central-Theater”, 1911 bzw.1913 kamen zwei
weitere hinzu. Vgl. Friedel, 1982, S.93-95.

% Vgl. Range, 2007, S.70, weitere Beispiele von Eisenbetonbauten im Rheinpfalzischen
Offertenblatt Was liefert die Rheinpfalz?, Julinummer, Speyer 1910, S.7 u. S.19-21, so u. a.
der Speisesaal der Handelsschule Haar in Landau, erbaut von dem Architekten Arndt
Hartung. (S.19) Dann die zweigeschossige Fensterfront im Erdgeschoss des
Geschéftshauses Jooss in Landau nach den Planen des Architekt Karl Barth. (Auskunft von
Frau Kerstin Arnold am 14.4.2010), Abb. bei: Arnold, [2009], S.194.
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Erfolg und die Bedeutung der Firma, die heute in Frankfurt am Main ansassig
ist, lassen sich an der Zahl ihrer Niederlassungen im In- und Ausland sowie
an ihren damaligen Bauofferten ablesen.?®

Das Warenhaus, das in grofRRzugigen Schaufensterfassaden sein breit
gefachertes Angebot prasentierte, avancierte zum neuen Unterhaltungsort
der burgerlichen Gesellschaft. Ludwigshafen, das innerhalb kirzester Zeit
von einer Handelsstadt zur Industriestadt prosperierte, besal® 1913 allein flnf
Kaufhauser. Das Warenhaus Wronker, mit einer Filiale in Neustadt an der
Haardt (Abb. 8 a), war einer der neuen “Unterhaltungstempel’?’. Die
Sammelmarke des Warenhauses (Abb. 8) zeigt, eingefasst in einer
Wappenform, in der oberen Halfte den modernen, filigranen, glasernen
Gebaudekomplex unterlegt mit dem Warenhausnamen. Die untere Halfte
nimmt ein markant gestaltetes “W” nach Wiener Vorbild ein. Das
Geschéaftsgebdude von Blattmann & Rund in Landau am Paradeplatz -
offiziell: Max-Josephs-Platz.?® (Abb. 9) verkérpert den verspielteren Stil der
geschwungenen Linien. Der Architekt Karl Barth entwarf das Haus 1907.

Die Architekten des Jugendstils begnigten sich meist nicht mit der Planung
eines Hauses, sondern Ubernahmen die komplette Durchgestaltung bis ins
Detail. Sie wollten asthetische Objekte mit autonomem Charakter schaffen.
Die Verbindung von Kunst und Leben in allen Bereichen, das Leben als
Gesamtkunstwerk lautete das Postulat der neuen Epoche.

Dabei griffen die Architekten bei der Inneneinrichtung in der Regel nicht auf
Industrieprodukte zurlck, sondern entwarfen aufwendige, in Handarbeit
hergestellte und damit kostspielige Unikate ganz in der Tradition der Arts &
Crafts Bewegung von William Morris. Dieser propagierte eine Riickbesinnung
auf das Handwerk in seiner Individualitat als Gegenpol zur Massenproduktion
der industriellen Revolution. Das Handwerk sollte eine neue Wertschatzung
erfahren, das Produkt vom Entwurf bis zur Fertigstellung in der Hand von
einer Person liegen.

Von England ausgehend als Modern Style, etablierte sich die neue Bewegung

international mit unterschiedlichen Auspragungen und Bezeichnungen. In

% Der Geschaftsumsatz im Jahre 1911 betrug 33 Millionen Mark.

z Vgl. Morz, u. a., 2003, S. 442; Mank, u. a., 0. J., S.236. Eine weitere Filiale des Frankfurter
Kaufhauses stand in Neustadt an der Haardt,

28 Martin, 2012, S. 704.
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Deutschland erhielt sie ihren Namen von der satirisch-kritischen Zeitschrift
Jugend, die ab 1896 in Minchen erschien und erstmals wdchentlich die
Titelblatter wechselte, dadurch fiel das neue Printmedium am Kiosk auf. Die
Jugend stand als Synonym fur Leben, Aufbruch, Neuanfang und Wende. In
Osterreich sprach man vom Sezessionsstil, weil dessen Protagonisten sich
als Oppositionelle von der arrivierten, akademischen Kunst abspalteten und
in der ,Sezession zusammenschlossen. In Frankreich und Belgien stand der
Name der Pariser Galerie “L°Art Nouveau” von Samuel Bing (1838-1905)
Pate flr die Bewegung. In Spanien betonte man mit der Bezeichnung
,Modernismo“ wie in England das Neue.

Der internationale Austausch erfolgte durch Weltausstellungen: in Paris
(1889,1900), Turin (1902), St. Louis (1904) und an anderen Orten, auf denen
die verschiedenen Staaten ihre neuesten Errungenschaften auf den Gebieten
der Technik, des Handwerks und des Kunstgewerbes prasentierten. Darlber
hinaus sollte der Verkauf der ausgestellten Produkte geférdert werden. Die
Eisenbahn als neues Verkehrsmittel ermoéglichte einem gro3en Publikum den
Besuch dieser Messen.

Nationale Industrie-, Gewerbe- und Kunstausstellungen trugen zum
Bekanntwerden der aktuellen technischen und asthetischen Innovationen bei,
ebenfalls unter Berilicksichtigung merkantiler Gesichtspunkte: 1901 und 1904
auf der Mathildenhéhe in Darmstadt unter dem Titel Ein Dokument Deutscher
Kunst und 1905 in Kaiserslautern als /V. Pfalzische Industrie- und Gewerbe-
Ausstellung. Eine Ausstellung zur Férderung der heimischen Industrie und
des Handwerks fand 1904 selbst im pfalzischen Edenkoben statt.

Zahlreiche Zeitschriften setzten sich flir neue Wege in der Kunst ein:

The Studio, 1893 in England gegriindet, Ver Sacrum als Sprachrohr der
Wiener Sezession, in Deutschland die exklusive Kunstzeitschrift Pan und der
satirisch-kritische Simplicissimus, beide 1895 erstmals erschienen, sowie die
bereits erwahnte Jugend, die Optimismus und Aufbruchstimmung
verbreitete. Fast alle bekannten Kinstler veréffentlichten in der Jugend, 2 50
auch Max Slevogt (1868-1932), Otto Dill und der Saarpfalzer Albert
Weisgerber.

Zeitungen, Zeitschriffen und Plakate informierten breite Bevdlkerungs-

? Die letzte Ausgabe der Miinchener Zeitschrift erschien 1940.
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schichten Uber neue Entwicklungen, Ereignisse und Ideen und Ubten dabei
einen erheblichen Einfluss auf die offentliche Meinung aus. Mehr Menschen
als je zuvor konnten regelmafig Zeitungen kaufen und lesen. In den letzten
Jahren des 19. Jahrhunderts hatten neue Techniken die Reproduktion von
Fotografien, den Satz und den Druck von Zeitungen revolutioniert.
Presseberichte Uber das politische Weltgeschehen, die Begegnung mit
fremden Landern und deren Kulturen in Form von Reise- oder Expeditions-
berichten, Mitteilungen Uber technische Neuerungen sowie lokale und
sportliche Ereignisse konnten dank Telegrafie und Telefon in kirzester Zeit
weitergegeben und gedruckt werden.

Neben aller Begeisterung flir den Fortschritt fehlte es aber auch nicht an
kritischen Stimmen. Die Verbesserung der Lebensumstiande wurde zwar
durchaus positiv gesehen, aber die negativen Auswirkungen auf die
Gesellschaft waren ebenfalls Uberall sichtbar. Als Paradebeispiel fir die Pfalz
l&sst sich Ludwigshafen anflhren. Die Stadt verdeutlicht das Tempo der
industriellen Revolution mit allen Folgeerscheinungen: Fortschritt, Wohlstand,
Verbesserung der Lebensqualitat, aber auch das Aufkommen sozialer
Konflikte durch Wohnungsnot, die Verstadterung mit klarer Klassentrennung.
Ludwigshafen wurde daher auch als ,Chicago der Pfalz* bezeichnet in
Anlehnung an die amerikanische Industriemetropole.30 Aus dieser
Zivilisationskritik entstand eine Bewegung, die, nach Alternativen suchend,
eine umfassende Lebensreform propagierte.

Gartenstadte entstanden als Gegenentwurf zur anonymen, luftverschmutzten,
Ubervolkerten GroRRstadt. Hellerau bei Dresden, geplant ab 1906, gebaut ab
1908, war eine der bekanntesten Siedlungen. 1907 wurde in Karlsruhe im
Stadtteil Ruppurr eine Gartenstadt gegriindet, Mannheim-Waldhof folgte ab
1912 und die Ludwigshafener Gartenstadt wurde ab 1909 geplant und 1914
erbaut.®' Schrebergartenkolonien dienten den Mietshausbewohnern zur
Erholung und Geselligkeit im Grinen und an der frischen Luft. Gehobene
Kreise erholten sich in mondanen Kurorten. In der Pfalz boten sich dem

Erholungsbedurfnis der Menschen Bad Dirkheim als Solbad und Bad

0 vgl. Mérz, u. a., 2003, S. 269 u. 369.

3 Vgl. www.de.wikipedia.org/wiki/Gartenstadt (letzter Zugriff 23.02.2012); zur weiteren
Therr;atik der Gartenstadte, siehe: Kampffmeyer, Hans, Die Gartenstadtbewegung, Leipzig
1913°.
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Gleisweiler als Wasserheilanstalt an, beide zugleich auch als Luft- und
Traubenkurorte.> Gleisweiler erlangte solche Berihmtheit, dass eine Reihe
gekronter Haupter zum Kuraufenthalt kamen, darunter die Kaiserin von
Russland und die Konigin von Wairttemberg. Das milde Klima und die
sudlandische Vegetation des Ortes machten das Bad auch fur Kénig Ludwig
sehr attraktiv.>®> Auf dem Gebiet der Erndhrung warben Reformhauser mit
Naturprodukten, der Deutsche Vegetarier-Bund propagierte eine gesunde
Lebenshaltung.®** Die Vertreiber von Biomalz (Abb.10) gingen davon aus,
dass Eltern bereitwillig in gesunde Kinderprodukte investierten und Frauen
als Zielgruppe den Werbeversprechen der Biomalz-Reklamemarken® wie
,Bluhendes Aussehen verschafft Biomalz“ oder ,Von verjingender Kraft ist
Biomalz“ Glauben schenkten.

Sebastian Kneipp (1821-1957) revolutionierte die Naturheilkunde und
entwickelte ein  Lebenskonzept, das eine ganzheitliche, aktive
Gesundheitsvorsorge vorsah. 1896 hielt er im Luftkurort Bergzabern einen
Vortrag, in dem er seiner Begeisterung flr den Ort mit dem Ausspruch: “Hatte
ich in Wérrishofen nicht begonnen, hier hatte ich es tun miissen“*® Ausdruck
verlieh. Eine Kleiderreform lockerte das bisherige Modediktat und verzichtete
auf das gesundheitsschadigende Korsett.>’ Namhafte Kinstler wie Peter
Behrens, Richard Riemerschmid (1868-1957) und Henry van de Velde (1863-
1957) entdeckten die Damenbekleidung als Gestaltungsfeld mit wertvollen

Materialien in auffdlligen Farben und Formen. Van de Veldes

%2y/gl. Kap. 8.1.

% Mank, u. a., 0. J., S. 217 u. 219.

* Das erste Reformhaus wurde 1900 von Karl August Heymann in Wuppertal-Barmen
ertffnet, unter dem Namen ,Reformhaus Jungbrunnen®. Der Deutsche Vegetarier-Bund
wurde 1892 in der vegetarischen Gaststatte ,Pomona“ in Leipzig gegriindet.

% Die mit ,G. R.“ signierten Reklamemarken stammen von dem Gebrauchsgrafiker Georg
Ré&der (Lebensdaten unbekannt) aus Berlin., Vgl.:
www.reklamemarken.biz/shop/product_info.php?products_id=669 (letzter Zugriff 19.11.2012)
und Lorenz, 2000, S.154.

%% y/gl. Haas, 2003, S. 8.

% Im letzten Jahrzehnt des 19. Jahrhunderts kam es zur Griindung des ,Allgemeinen Vereins
zur Verbesserung der Frauenkleidung® mit zahlreichen Zweigvereinen. Nach dem
Wahlspruch ,gesund, praktisch, schén® strebten die Reformer, darunter prominente
Mediziner und Kiinstler, eine Kleidung ohne Einschniren der Taille, den normalen Linen des
Kérpers folgend, an. Anfangs stielRen die Reformkleider auf wenig Resonanz, vorwiegend
auch bei der weiblichen Bevolkerung. Die Angst gesellschaftlich nicht akzeptiert zu werden,
unerotisch zu sein lUiberwog gegenilber gesundheitlichen Argumenten. Erst die sich
ausbreitende Sportbewebung - hier vor allem das Fahrradfahren - bewirkte ein Umdenken zu
Gunsten einer bequemeren, funktionalen Kleidung und somit zu gréf3erer Bewegungsfreiheit
und Unabhéangigkeit der Frauen; vgl. Meyers Konversations-Lexikon, 1905, Bd.11, S.110; vgl.
Welsch, 2001, Bd.2, S.428/9.
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Reformkleiderentwiirfe aus schweren, kostbaren Stoffen mit Ornamentik
waren 1900 auf einer Kleiderausstellung in Krefeld zu bewundern.

Der Kunstler hielt dort einen Vortrag mit dem Titel ,,Die kunstlerische Hebung
der Frauentracht®, in dem er die Kleiderausstellung wie Bilder- und
Skulpturenausstellungen in die Kategorie der Kunstausstellungen einordnete
und entsprechend periodisch wiederkehrende Schauen forderte.®®

Mit seinem elitdren Anspruch konnte der Jugendstil sich jedoch nur relativ
kurz als dominante Zeitstromung behaupten. Die Erneuerung der
Lebenswirklichkeit durch die Kunst entsprach dem Lebensgefiihl einer
Generation um 1900, die ihren Status als gebildetes Bilrgertum
demonstrieren wollte. Die Asthetisierung des Alltags fand, geférdert durch
Mazene, hauptsachlich in Kunstzentren wie Wien, Paris, Nancy, Brissel,
Barcelona, Minchen und Darmstadt statt.

Das grol3e Verdienst des Jugendstils ist, dass er alle Lebensbereiche mit
neuen Inhalten versehen wollte und in sein klnstlerisches Konzept
miteinbezog. Besonders in der Werbegrafik und in der Typografie hat er
innovativ gewirkt und hat so grundsatzliche Voraussetzungen zu dem
umfangreichen Betatigungsfeld der heutigen Gebrauchsgrafik geschaffen.
Von der kunstlerischen Plakatgestaltung ausgehend erweiterte sich das
werbegrafische Aufgabengebiet auf Annoncen, Verpackungen, Akzidenzen
und Firmensignets. Die Erzeugnisse der Gebrauchsgrafik kdnnen somit als
Parameter fur den kulturellen und wirtschaftlichen Standard ihres jeweiligen

Entstehungsortes angesehen werden.

38 Velde, 1901, S. 44-47, in: Die Kunst, Bd. 4, Minchen 1901. Maria van de Velde bespricht
in dieser Ausgabe der Miinchener Zeitschrift unter dem Titel ,Moderne Damenkostiime “ die
Krefelder Ausstellung unter besonderer Beriicksichtigung ihres Mannes in Wort und Bild, Drei
der vier Abbildung zeigen Entwiirfe Henry van de Veldes. In eigener Sache verweist sie auf
das Album moderner, nach Kiinstler-Entwtirfen ausgefiihrter Damenkleider erschienen im
Verlag von Friedr. Wolfrum in Dlsseldorf, zu dem sie die Einleitung verfasst hatte.
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4. Die Pfalz um 1900 - eine historische Einordnung
4.1. Politische Entwicklung seit 1816

Das Gebiet der Pfalz hat als Grenzregion eine bewegte
Entstehungsgeschichte. Nach der franzosischen Revolution zu Frankreich
gehorend, war die Pfalz ab 1816 unter bayrischer Herrschaft mit der
Hauptstadt Minchen. Zunachst unter der Bezeichnung “Rheinkreis” anderte
Konig Ludwig I. 1838 die Gebietsbezeichnung der Provinz in “Pfalz”.>® Zur
Pfalz gehorten die Bezirke Zweibriicken, Homburg, Kusel,
Kirchheimbolanden, Kaiserslautern, Pirmasens, Bergzabern, Landau,
Neustadt, Frankenthal, Speyer und Germersheim. Speyer mit 6000
Einwohnern die grofte Stadt der Pfalz, wurde Verwaltungssitz. Der Ausgang
des deutsch-franzdsischen Krieges 1870/71 veranderte die politische
Situation der Pfalz erneut: Elsass - Lothringen wurde Deutschland
zugesprochen, das mit der Kronung Wilhelm I. zum deutschen Kaiser 1871 -
vom Staatenbund zum Deutschen Reich wurde.

Die Karte der Pfalz aus dem Jahre 1900 (Abb. 11) zeigt den Rhein als
Ostliche Grenze zum Koénigreich Baden, im Siden schlielt das Elsass an,
sudwestlich die Saarpfalz.

Die langjahrige Zugehorigkeit zu Frankreich pragte die Region nachhaltig. Die
Errungenschaften der Franzosischen Revolution wie die Aufhebung der
Standesunterschiede, die Abschaffung der Zinfte und die Gewerbefreiheit
wollten die Pféalzer, als sie 1816 bayrisch wurden, auf keinen Fall aufgeben,

was ihnen vom bayrischen Kénig auch zugestanden wurde.
4.2. Wandel vom Agrar- zum Industriestandort
Die Abschaffung der Zinfte und die Gewerbefreiheit forderte zwar die

wirtschaftliche Entwicklung, trotzdem blieb die Pfalz bis zur Mitte des 19.

Jahrhunderts eine durch die Landwirtschaft gepradgte Region. Die

*Vgl. Rothenberger, u. a., 2002, S. 2.
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Zollschranken zu Frankreich ebenso wie nach Bayern erschwerten den
Export der landwirtschaftlichen Produkte. Eine Verarmung der Bevdlkerung
war die Folge, viele Pfalzer sahen den einzigen Ausweg in der Emigration,
hauptsachlich nach Amerika.*® Die Umstellung auf neue Erzeugnisse, Tabak
beispielsweise, verbesserte zwar die Situation, eine wirkliche Wende zum
Positiven aber brachte erst die Industrialisierung. Frihe wichtige
Industrieansiedlungen waren seit den 30er Jahren des 19. Jahrhunderts die
Eisenwerke der Gebriider Gienanth in Eisenberg, Winnweiler, Trippstadt und
Schénau in Konkurrenz zu den Gebridern Kramer aus St. Ingbert. In
Frankenthal und Zweibriicken etablierte sich der Maschinenbau, die
Papierindustrie entwickelte sich in Neustadt und Lambrecht, Hauptsitz der
Schuhindustrie war Pirmasens. 1862 ist das Grindungsjahr der
Nahmaschinenfabrik Pfaff in Kaiserslautern, deren Hauptlieferant fur
Gussteile die Firma Gienanth war. Ab Mitte des 19. Jahrhunderts
expandierten die Steinbriche, Steinhauereien und Ziegeleien. Zum einen
waren der gelbe und der rote Sandstein aus der Pfalz in der damaligen
Architektur duferst beliebte Baumaterialien. Zum anderen entwickelte Carl
Ludovici in seiner Ziegelei in Jockgrim den modernen Falzziegel, der

deutschlandweit*'

und dartber hinaus in viele Lander exportiert wurde. Die
Dacheindeckung der Festhalle in Landau erfolgte durch die Falzziegelwerke
aus Jockgrim.

Parallel zu den Industriegrindungen entwickelte sich das Wachstum der
Stadte: In Kaiserslautern betrug die Einwohnerzahl 1820 ca. 5000, um 1910
waren es bereits etwa 55 000.%2

Das bedeutendste Beispiel einer rasant expandierenden Stadt als

*% Die Pfalzer Auswanderer konnten den Kontakt zur Heimat tiber die Monatsschrift Des
Pfalzers Heimat in Wort und Bild pflegen. Alleiniger Herausgeber war der Bergzaberner
Amtsanwalt Johannes Jahraus, der mit seiner Zeitschrift die Verbindung zwischen den
Pfalzern und ihren ausgewanderten Landsleuten, vor allem nach Amerika, aufrecht erhalten
wollte. Erstmalig am 15. April 1910 erschienen, berichtete das Blatt tGiber aktuelle Neuigkeiten
aus der alten Heimat und druckte ebenso familidre Nachrichten sowie Suchanzeigen. Die
Pflege Pfalzischer Tradition war ein Anliegen Jahraus’, er berichtete tiber Volksbrauche,
Trachten (Das Titelblatt zeigte ein Paar in Pfalzer Tracht) und Vereinswesen, bekannte
Erzéhler wie Lina Sommer, August Becker, Paul Miinch oder Johann Peter Hebel publizierten
in Des Pfédlzers Heimat in Wort und Bild. Die Zeitschrift stiell auf reges Interesse im In- und
Ausland, ihr Erscheinen endete mit Ausbruch des Ersten Weltkrieges am 1. August 1914.
Vgl., Kérner, 2009, o. P.

*T'vgl. Anm. 360.
*2ygl. KiRkener, 2009, S.52.
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Industriestandort ist Ludwigshafen am Rhein. 1865 (bersiedelte der
Unternehmer Friedrich Engelhorn mit seinem Unternehmen, der Badischen
Anilin- & Sodafabrik von Mannheim auf das gegenliberliegende Rheinufer,
da seine Expansionsplane am alten Standort scheiterten. Ludwigshafen, erst
1859 mit 4000 Einwohnern zur Stadt ernannt, wuchs bis 1885 auf die
Dimension einer Mittelstadt mit 21.000 Bewohnern und bis 1900 zur gréf3ten
Gemeinde in der Pfalz mit 62.000 Einwohnern. Dieses rasante Wachstum
wurde in der Stadtgeschichte von 1903 als ,amerikanisch® bezeichnet.*> Mit
der Ansiedlung der BASF vollzog sich der Wandel Ludwighafens von einer
Handels- zur Industriestadt. Als linksrheinischer Standort zwischen Wasser-
und Landtransport spielte die Stadt eine wesentliche Rolle. Die Wasserstrale
ermoglichte Massentransporte zu glnstigen Preisen, und als Direktionssitz
der Pfalzischen Eisenbahnen konnte der Ausbau des Schienennetzes
malfgeblich beeinflusst werden.

In der Zeit von 1870 bis 1914 vollzieht sich in der Region ein Wandel von
landwirtschaftlicher Nutzung hin zur Industrialisierung, was mit einem
grundsatzlichen wirtschaftlichen Aufschwung der Region verbunden war. Der
allmahliche Rickgang der Landwirtschaft wird seit 1882 splrbar, bei
gleichzeitig stetigem Anstieg der Industrie und des Handels. Im Jahre 1907
waren 58,5% der Gesamtbevolkerung in der Industrie beschaftigt, somit hatte
diese die Fiihrungsrolle iibernommen.**

Der Einsatz neuer Techniken und Energiequellen bewirkte das
Zustandekommen und Wachsen einzelner Industriezweige. Wichtige
Voraussetzung war die verkehrstechnische ErschlieBung der Pfalz, welche
die Erreichbarkeit der einzelnen Betriebe und die ErschlieBung neuer Markte
ermdglichte. Oft waren es einzelne Unternehmerpersonlichkeiten, die den
Vorteil des Standortes Pfalz erkannten, bereit waren zu investieren und so

entscheidend zum wirtschaftlichen Aufschwung der Region beitrugen.

*3vgl. Mbrz, u. a., 2003, S.266 und Mang, u. a., 0. J., S.257.
*vgl. Mang, u. a., 0 .J., S.117.
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4.3. Verkehrstechnische ErschlieBung

Eine wichtige Voraussetzung fur die Ansiedlung von Industriebetrieben und
fur die Vermarktung ihrer Produkte war die VerkehrserschlieRung der Pfalz.
Hier ist in erster Linie der Eisenbahnbau zu nennen. In Bayern war der
Ausbau des Schienennetzes Staatsangelegenheit, in der bayrischen Provinz
bis ins 20. Jahrhundert Privatsache (Abb. 12). Drei Eisenbahngesellschaften
spielten dabei eine zentrale Rolle.*®

1838 wurde die Aktiengesellschaft der ,Pfalzischen Ludwigsbahn® gegriindet.
Sie finanzierte die Strecke Ludwigshafen - Neustadt - Kaiserslautern -
Landstuhl - Homburg bis Bexbach. Die Bahnlinie wurde 1848 erdffnet, sie
stellte die wichtige Verbindung zur Beférderung der Saarkohle an den Rhein
und das Bindeglied zur internationalen Schifffahrt dar. 1852 erfolgte die
Grundung der ,Pfélzischen Maximiliansbahn®. Sie vollzog den Anschluss an
das franzdsische Bahnnetz und fuhrte von Neustadt Uber Landau nach
Weillenburg. Die ersten Zige fuhren 1855. 1866 schlieRlich wurde die
,Pfalzische Nordbahn“ gegriindet mit einer Streckenfiihrung von Neustadt
nach Monsheim.

1870 schlossen sich die drei Gesellschaften zu den ,Vereinigten Pfalzischen
Eisenbahnen® zusammen, mit Sitz in Ludwigshafen. Im gleichen Jahr war die
BahnerschlieBung in ihren Grundzigen abgeschlossen, es folgten noch
einige Zwischenverbindungen zur Verdichtung des Netzes.

Im Jahre 1909 Ubernahm der bayrische Staat die pfalzischen Eisenbahnen
gegen Zahlung von 254,42 Millionen Mark mit einem Streckennetz von ca.
800 km.*

Das Strallennetz verlief parallel zum Schienennetz, in den landlicheren
Gegenden gab es ein dichtes Netz von Distriktstralen.

Der Rhein, der auf einer Lange von 85 km die Ostgrenze der Pfalz bildet,

entwickelte sich im 19. Jahrhundert zur verkehrsreichsten Wasserstralle des

* Paul Camille Denis(1796-1872) der seit 1840 Kreisbaurat in Speyer war, wurde mit der
Planung und Durchfiihrung des Eisenbahnbaues der Pfalz beauftragt. Er hatte 1834 die erste
Eisenbahn in Deutschland von Niirnberg nach Fiihrt gebaut, ebenso die Strecken Frankfurt-
Mainz und Munchen - Augsburg.

% vgl. Rothenberger, u. a., 2002, S. 148.
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europaischen Binnenlandes, Ludwigshafen war bis 1914 die zweitgrofite
linksrheinische Hafenstadt. Die Stadt entwickelte sich aus der Rheinschanze,
einem ehemaligen Festungswerk gegenuber von Mannheim gelegen. Neben
Ludwigshafen existierten noch die Hafen von Speyer, Maximiliansau und
Germersheim, wobei diese nur beschrankte Eisenbahnanschlisse hatten,
wahrend in Ludwigshafen samtliche Hafenanlagen lber eine Bahnanbindung
verfugten.

Die Verkehrssituation in der Pfalz um 1900 kann insgesamt als recht ginstig
beurteilt werden. Die Rheinuferlage garantierte den Anschluss an eine
zentrale europaische Binnenschifffahrtroute. Dazu kam ein gut ausgebautes,
leistungsfahiges Schienennetz und parallel ein dichtes Stra’ennetz mit
Verbindungen nach Frankreich. Damit waren gute Voraussetzungen fir die

Produktion und den Absatz von Handelsgltern gegeben.

5. Gebrauchsgrafik - ein neues Medium entsteht

5.1. allgemeine Begriffsklarung

Man unterscheidet grundsatzlich zwei Arten von Grafik: die freie Grafik, bei
der die kunstlerische Freiheit Inhalt und Gestaltung bestimmt und die
angewandte oder Gebrauchsgrafik, bei der das Zweckprinzip oberste Prioritat
besitzt. In dieser Eigenschaft ist die Gebrauchsgrafik ein Medium, das aus
unserer Alltagswahrnehmung nicht mehr wegzudenken ist. Sie erscheint in
Zeitungen oder Zeitschriften mit ihren jeweils typischen Deckblattern,
Inseraten und beiliegenden Prospekten, auf Plakatwanden und LitfaRsaulen
oder in Leuchtreklamen im oOffentichen Raum, beim Einkaufen auf
entsprechenden Warenverpackungen und geschéfts- oder
markenspezifischen Einkaufstiten. Diese Aufzahlung verdeutlicht eine
wesentliche Eigenschaft der Gebrauchsgrafik: Sie will ein Massenpublikum
ansprechen und erfordert hohe Auflagen. Die Bestrebung des Jugendstils,
der seriellen Massenproduktion entgegenzuwirken, kann demnach in der
Gebrauchsgrafik nicht umgesetzt werden, Massenproduktion ist vielmehr
deren praktische Voraussetzung. Viele gebrauchsgrafische Arbeiten sind mit
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einem Auftrag, sind eng mit Werbung verbunden. Sie sollen Aufmerksamkeit
erregen, Uberzeugen, zum Kauf eines bestimmten Produktes animieren oder
zur Inanspruchnahme einer Dienstleistung. Der Gestalter muss ein Gespuir flr
die Bedurfnisse, Winsche und Erwartungen des Verbrauchers haben. Die
gestalterischen Mittel, Text und Bild, sollen dem Betrachter in Erinnerung
bleiben, ohne, dass er dies bewusst anstrebt. Der Gebrauchsgrafiker muss
sein Anliegen seiner Zeit gemal} gestalten, um verstanden zu werden. Im
Umkehrschluss lassen sich Werbeplakate mit einer bestimmten Typografie
und Bildgestaltung zeitlich einer bestimmten Epoche zuordnen. Die
Reklamekunst, wie sie um 1900 hiel}, spielte eine wesentliche Rolle in der
Gebrauchsgrafik, das Plakat war das erste genuine Reklamemedium. Andere
grafische Werbetrager, die Einblicke in die zeitgemalle Gestaltung geben
sind Theater- und Konzertprogramme, Postkarten, Einladungs-, Meni- und
Weinkarten, Etiketten, Exlibris, Vignetten, Sammelmarken, Akzidenzen,
Firmenschilder, Preislisten, Verpackungen usw.. Dieses grof3e Spektrum und
die Verbindung mit einem gegenwartsbezogenen Ziel bedingt eine weitere
Eigenschaft vieler gebrauchsgrafischer Produkte - ihren temporaren
Charakter. Nur fur einen begrenzten Zeitraum aktuell, werden sie nach dem

,Verfallsdatum® entsorgt.

5.2. Entstehungsgeschichte

Die Anféange der Reklame lassen sich bis in die Antike zurtick verfolgen. Die
Ausrufer und Marktschreier zur Ankiindigung von Waren oder Ereignissen wie
Kampfspiele kénnen als Vorlaufer der plakativen Werbung angesehen
werden. In Pompeji lassen sich Malereien und Inschriften an Laden und
Mauern mit werbendem Charakter nachweisen, die jedoch als
Einzelinitiativen ohne nachhaltige Breitenwirkung angesehen werden konnen.
Erst die Technik einer Vervielfaltigung garantierte die Massenherstellung und
schuf die Voraussetzung fir Reklame im modernen, heutigen Sinne. Das
Druckgewerbe besitzt in Deutschland eine lange Tradition. Begrundet durch
Johannes Gutenberg, den Erfinder des Buchdrucks mit beweglichen Lettern

in der zweiten Halfte des 15. Jahrhunderts, galt Deutschland lange als
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Hochburg der Druckindustrie. Buchdrucke, Holzschnitte und Kupferstiche
wurden fir die Herstellung von Werbetragern benutzt. Im 19. Jahrhundert
|6ste die Erfindung der Lithografie die alteren Techniken ab und setzte sich
als grafisches Ausdrucksmittel der Reklame durch. Der Fortschritt in der
Vervielfdltigungstechnik fand jedoch keine Entsprechung in der
kiinstlerischen Gestaltung.

Anzeigen, Handzettel oder Plakate erstellten Lithografen und Drucker ohne
besondere kinstlerische oder kunstgewerbliche Ausbildung. lhre Entwirfe
zeigten neben den Texten schmuckendes Beiwerk in Form von
historisierenden Elementen wie Putten, Herolde, Kartuschen, Ranken oder
Allegorien zumeist von mittelmaRiger Qualitat.*’ Vor 1896 befasste sich kein
Klnstler ernsthaft mit der Plakatgestaltung fir Werbezwecke.

Eine parallele Entwicklung vollzog sich im Kunstgewerbe. Dort mangelte es
ebenso an Kreativitat und Qualitat, ,auf den Weltausstellungen in Paris 1855
und 1867, London 1862, Wien 1873 und Philadelphia 1876 prasentierte sich
das deutsche Kunstgewerbe technisch rilckstandig und &sthetisch
minderwertig.“® Dass Reformbedarf bestand, verdeutlicht der Appell von
Alexander Koch (1860-1939) in seiner in Darmstadt verlegten Zeitschrift
Deutsche Kunst und Dekoration von 1897. Dort forderte der Verleger ein
Zusammenwirken von allen Kunstgewerbetreibenden mit der Industrie und
dem Handwerk. Neue Materialien, Techniken, Erfindungen verlangten eine
neuzeitliche, klnstlerische Gestaltung. Architekten, Maler, Bildhauer und
Kunsthandwerker sollten gleichberechtigt am Gesamtkunstwerk arbeiten.
Kochs Aufsatz blieb nicht ohne Wirkung. Im Druckgewerbe beispielsweise
vergaben GielRereien um 1900 erstmals Auftrage fur neue Schriftentwirfe an
Kiinstler.*® Otto Eckmann, Peter Behrens, Rudolf Koch, Fritz Hellmuth
Ehmcke und Emil Rudolf Weil3 (1875-1942) gehdrten zu den herausragenden
Schriftgestaltern. Dass sie von den GielRereien namentlich als Typografen

genannt wurden, zeigt die Bedeutung, die der Schrift als

* Trotzdem genossen sie in der Geschéftswelt einen guten Ruf, wie das auf Minchen
gemiinzte Zitat von Zur Westen belegt:“ Hier herrscht noch das alte Vorurteil des Blirgers
gegen den Kinstler und umgekehrt. Denn so wenig der Birgerfabrikant daran gedacht hatte,
seine Erzeugnisse durch einen windigen Kinstler anpreisen zu lassen, was ihm doch der
Lithograph viel schéner und solider machte, ebenso wenig hétte ein Kunstler damals seinen
Pinsel profanen Zwecken dienstbar gemacht.“ Zur Westen, Walter von: Reklamekunst,
Bielefeld und Leipzig 1914, zit. nach: Weiss, u. a., 1988, S.64.

*® Moeller, 1991, S.9.
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Unterscheidungsmerkmal zukam. In haufig erscheinenden Inseraten, vor
allem in der Fachpresse, warben die GielRereien flr die Qualitat ihrer jeweils
verlegten Schrift und deren vielfaltigen Anwendungsmaoglichkeiten.

In einem Sonderheft der Zeitschrift Archiv fir Buchgewerbe von 1913
inserierte die Schriftgiellerei Stempel aus Frankfurt am Main fir ihre aktuelle
Reklameschrift ,Bravour“,*® die der Grafiker Martin Jacoby-Boy (1883- 1963)
aus Berlin fur die Druckerei entworfen hatte (Abb. 13). Das Schriftbild wirkt
dezent und gut lesbar, die schraffierten Rahmenleisten aus dem Sortiment
des ,Bravour-Schmucks® unterstiitzen den zurtickhaltenden Charakter, der in
der Anwendung sehr effektvoll war.”’

Aber erst 1927 notiert der Fachmann Fritz Hellmuth Ehmcke in seiner

Aufsatzsammlung Persdnliches und Sachliches:

»~Gebrauchsgrafik, das ist ein Sammelbegriff, den es vor finfzehn Jahren
noch nicht gab, obwohl die Sache, die damit bezeichnet wird, uralt ist. Dal3
eine derart bestimmte Gruppe grafischer Leistungen heute in den
Vordergrund des Interesses  geriickt erscheint, das héadngt mit der
Ausdehnung des ganzen Wirtschafts- und Handelslebens, mit dem
gewaltigen Machizuwachs der Industrie zusammen, Faktoren, die ja heute
mehr als je das Bild von Politik und Kultur bestimmen**

Dieses Zitat belegt, dass Gebrauchsgrafik als Fachbegriff fur
zweckgebundene grafische Gestaltung erst etliche Jahre nach bereits
erfolgreich praktizierter gestalterischer Tatigkeit eingefiuhrt wurde. Das
komplexe Gebiet der Gebrauchsgrafik wurde bis zum Ende des 19.
Jahrhunderts weder als eigenstandige Gattung noch als kiinstlerische
Disziplin wahrgenommen. Die meisten Lithografischen Anstalten lieferten
glanzend lackierte Plakate in Anlehnung an die beliebten Olbilder. Die
Wiedergabe erfolgte in der Technik der Chromolithografie in einer Vielzahl
von Farben - oft 16 bis 18 - und mit Motiven mythologischer oder allegorischer
Provenienz. Der Wortlaut wurde nachtraglich hineingesetzt, unabhéngig vom

kompositorischen Gesamtzusammenhang. Um die kostspielige Herstellung

*vgl. Kap. 5.4..

% Archiv fiir Buchgewerbe. Sonderheft iiber die Geschichte des illustrierten Buches. Jg.
1913, Bd. 50, Heft 9, Inseratenteil o. P

* vgl..De Jong, u. a., Volume 2, 2010, Abb. S.218/19. Hier stehen Inseratenbeispiele der
Bravour-Schrift mit Schmuck.

> F.H. Ehmcke in: ,Deutsche Gebrauchsgrafik®, erstmals in Klimschs Jahrbuch, Frankfurt a.
M., 1927, abgedruckt in Ehmckes Aufsatzsammlung Persénliches und Sachliches, 1928, zit.
nach: Aynsley, 2000, S.11.

23



lukrativer zu gestalten, druckte man in hohen Auflagen und verteilte sie nach
Bedarf in beliebiger Anzahl mit unterschiedlichem Aufdruck. So konnte man
das gleiche ,Lagerplakat® als Reklame fir Zigaretten oder Parfim sehen. Der
Werbeeffekt dieser Plakate war fragwirdig, was ihrer Beliebtheit und ihrem
dementsprechenden Absatz aber nichts anhaben konnte.>® Oft konnten die
Unternehmen auch Vorlagen aus sogenannten, branchenspezifischen
Blanko-entwirfen der Druckereien aussuchen, in die dann lediglich der
entsprechende Firmenname samt Anschrift eingefligt wurde.

Abbildung 14 =zeigt einen entsprechenden Entwurf der Genre- und
Landschaftsmalerin Gertrud Steinbach (geb. 1871) aus dem Jahre 1897.%*
Durch eine weitlaufig angedeutete Landschaft schlangelt sich ein von
Baumen gesaumter Weg. In Fahrtrichtung auf den Betrachter radelt im
Hintergrund ein Mann auf diesem Weg, im Vordergrund steigt eine junge,
sportlich modisch gekleidete Frau gerade wieder auf ihr Gefahrt. Sowohl ihre
Gestalt als auch ihr Fahrrad Uberschneiden das eingesetzte Blankofeld, in
das der Produkt- und Firmenname eingefligt werden konnten. Sie ist die
Werbetragerin und spricht die Zielgruppe der Fahrradreklame an:
selbstbewusste Frauen, die durch das Fortbewegungsmittel Fahrrad ein
Stiick Unabhangigkeit und Freiheit erlangen.>

Die rasche Weiterentwicklung der Wirtschaft, der Fortschritt der
Industrialisierung mit wachsender Produktion in immer kirzeren Abstanden
erforderte einen ebenso steigenden Absatzmarkt. In Anbetracht zunehmender
Konkurrenz und Kommerzialisierung erfolgte ein Umdenken von
gesellschaftlicher und kiinstlerischer Seite. Immer mehr Produkte mussten an
immer mehr Kunden verkauft werden. Um dies zu garantieren war eine
attraktive, eine kinstlerisch herausragende Reklame nétig. Insofern richtete
man im ausgehenden 19. Jahrhundert zunehmend den Fokus auf die
Werbung und zwar primar auf das Plakat, wobei die beiden Aspekte Kunst

und Kommerz an Bedeutung gewannen.

>3 V/gl. Kramer,[1914], S.179.

> Auch so bekannte Kiinstler wie Ludwig Hohlwein und Hans Christiansen fertigten Mappen
mit Blankoentwitirfen an.

*® vgl. Kap. 12.2.
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5.3. Von der Plakatkunst zum Warenplakat

Das kunstlerische Werbeplakat hat seinen Ursprung in Frankreich und ist eng
verbunden mit dem Namen Jules Chéret (1836-1932). Der gelernte Lithograf
eroffnete 1866 eine eigene Druckerei in Paris und revolutionierte die
Plakatgestaltung, indem er farbige Plakate gro3eren Formats sowie neuen
Inhalts entwarf. Die Reduzierung auf moglichst eine Person, die in den
Mittelpunkt rickt, ein Minimum an Typografie sowie eine kontrastreiche
Farbgebung kennzeichnen seine Entwirfe. Text und Bild mussten vom
vorbeieilenden Passanten gleichermalten schnell erfasst werden kénnen.*
Die Erfindung der Lithografie, 1799 durch Alois Sennefelder (1771-1834),
hatte die technische Voraussetzung geschaffen. Thematisch waren Chérets
Plakate in der Welt des Theaters und Varietés angesiedelt. Diese vollig
neuartigen, flachigen, auf Fernwirkung konzipierten Plakate erregten die
Aufmerksamkeit deutscher Museumsdirektoren. Justus Brinckmann (1843-
1915), der Leiter des Museums fir Kunst und Gewerbe in Hamburg,
sammelte als erster auslandische Plakate und stellte sie 1893 aus, um das
Interesse der Offentlichkeit fiir die neuen grafischen Erzeugnisse zu wecken.
Brinckmann war es auch, der als erster Museumsdirektor japanische
Holzschnitte erworben hatte, die als Vorbilder die moderne Plakatgestaltung
beeinflussten. Peter Jessen (1858-1926) veranstaltete 1895 eine Ausstellung
des neuen Mediums im Kunstgewerbemuseum in Berlin; Max Lehrs (1855-
1938), Direktor des Kupferstichkabinetts in Dresden, stellte im gleichen Jahr
seine Sammlung aus. In fast allen europaischen Landern wurden
Publikationen zu Werbeplakaten verdffentlicht - mal eher aus kiinstlerischer
Perspektive, mal eher aus kommerzieller Sicht. 1897 erschien die erste
deutsche Publikation tiber das neue Medium von Jean Louis Sponsel (1858-
1930) mit dem Titel Das moderne Plakat. Der Autor gab einen internationalen
Uberblick, verwies auf den Einfluss der japanischen Grafik auf das neue

Medium und betonte den kunstpadagogische Aspekt der Affichen: Das Plakat

%% Neben Chéret waren es die Kiinstler Henri Toulouse-Lautrec (1864-1901), Pierre Bonnard
(1867-1947), Eugéne Grasset (1841-1917) und Théophile Steinlein (1859-1923), die
vorbildhaft wirkten. Die »Brother Bergastaff« (James Pryde (1866-1941) und William
Nicholson (1872-1949) arbeiteten erfolgreich in England, Will Bradley (1868-1962), in den
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diene der kunstlerischen Erziehung der Offentlichkeit, die Plakatwande als
,Galerie der StraRe*’.

Knapp zehn Jahre spater erschien das Buch Die Reklame von Victor Mataja
(1857-1934) mit dem Untertitel Ankindigungswesen und Werbetéatigkeit im
Geschaéftsleben, das die kommerzielle Seite der Aulienwerbung betonte. Das
Publikum sollte zum Kauf animiert und nicht erzogen werden, neue Produkte
sollten vorgestellt werden, keine neuen kinstlerischen Stilformen.>®

Von Kiinstlern gestaltete Plakate zu Werbezwecken in eigener Sache z.B. fur
Ausstellungen, Kinstlerfeste, Zeitschriften oder Veranstaltungen gab es
bereits vor 1900. Auch die im Zuge wachsender Reisefreudigkeit
aufstrebende Gastronomie setzte zunehmend auf dekorative Wein- und
Menukarten.

Die reine Warenwerbung folgte nach der Jahrhundertwende. Durch die
forcierte Massenproduktion gewann der merkantile Aspekt zusehends an
Bedeutung. Auftraggeber waren Industrielle, die ihre Produkte als
qualitatvolle Markenartikel etablieren wollten, um sich von dem damals eher
negativ besetzten ,made in Germany“ zu distanzieren.®® Hermann Bahlsen
(1859-1919), Inhaber der gleichnamigen Keksfabrik, Ubertrug die Reklame
und Verpackung seiner ,Leibniz-Kekse“ an verschiedene Kiinstler wie Julius
Dietz (1870-1957), Heinrich Mittag (1859-1920), Anne Koken (1885-1919)
und Emanuel Josef Margold (1888-1962). Heinrich Mittag entwarf 1903 die
bis heute giiltige Firmenschutzmarke, das TET-Symbol.®°

Kennzeichnend fur die Vermarktung von Markenartikeln waren eine
einheitliche Typografie sowie eine typische Farbgebung und Verpackung,
was einen hohen Wiedererkennungswert garantierte.

Die Bremer Architekten und Grafiker Alfred Runge (1881-1946) und Eduard
Scotland (1885-1945) zeichneten verantwortlich fir das visuelle
Erscheinungsbild von ,Kaffee Hag“, Peter Behrens entwarf fiur die
Linoleumfabrik ,Ankermarke® in Delmenhorst den Ausstellungspavillon fir die

Oldenburger Ausstellung 1905 sowie samtliche Werbemittel, bevor er seine

USA. Vgl. Doering, 1996, S.190.

*7y/gl. Aynsley, 2000, S. 35.

%8 Vgl. Denscher, 1992, S. 31.

%9 1887 wurde in England die Merchandise Marks Act eingefihrt, die mit der Bezeichnung
»made in Germany“ angeblich minderwertige deutsche Ware bezeichnete als
Konkurrenzschutz der eigenen Produkte.
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Tatigkeit bei der Allgemeinen Elektrizitats-Gesellschaft (AEG) in Berlin
aufnahm.’’ 1907 berief Walter Rathenau (1867-1922) Behrens in den
kiinstlerischen Beirat des Unternehmens. Zu seinen Aufgaben zahlten nicht
nur der Bau einer neuen Fabrik, sondern alle formalen Belange der Firma. Er
zeichnete verantwortlich fir eine Vielzahl von Produkten, ,angefangen bei
Bogenlampen, elektrischen Wasserkesseln und Ventilatoren bis hin zu
Broschiiren und zu Besteck fiir die Mitarbeiterkantine.“®?

In Deutschland kristallisierten sich Berlin und Munchen als Zentren der
modernen Plakatgestaltung heraus. In Berlin wirkte die Druckerei Hollerbaum
& Schmidt innovativ und erfolgreich zugleich, als sie keine Blankoplakate
mehr anfertigte und nur noch Auftragsarbeiten ausfiuihrte. Sie verpflichtete
herausragende Grafiker, die ausschlieBlich fir sie arbeiteten. Im
Umkehrschluss garantierte die Druckerei, Auftragsarbeiten nur an ihre
Vertragskinstler zu vermitteln. Edmund Edel (1863-1934), Julius Klinger
(1876-1942), Lucian Bernhard (1883 -1972), Hans Rudi Erdt (1883 -1925),
Ernst Deutsch (1887-1938) u. a. gehoérten zum festen Mitarbeiterstab von
Hollerbaum & Schmidt. Die ,Steglitzer Werkstatt*, gegriindet 1900 von
Friedrich Wilhelm Kleukens (1878 -1956), Fritz Hellmuth Ehmcke und Georg
Belwe (1878-1954), der in seinem Haus im Berliner Stadtbezirk Steglitz
Werkraume zur Verfligung stellte, leistete einen wesentlichen Beitrag sowohl
zur Foérderung der Plakatbewegung als auch der KIeingrafik.63

In Minchen Ubernahmen die Vereinigten Druckereien und Kunstanstalten G.
Schuh & Cie. eine wichtige Rolle bei der Entwicklung der kulnstlerischen
Plakatgestaltung.®* Als Einzelgestalter pragend jedoch fiir den Miinchener
Plakatstil war Ludwig Hohlwein, der von der Architektur kommend zu einem
der international bekanntesten Werbegrafiker avancierte. Wie sehr sein Name
zum Qualitatssignet wurde, lasst sich daran ablesen, dass er spater auf
dessen vollstandige Ausschreibung verzichten konnte und ihn auf zwei
schrag nach oben gezogene Striche verkiirzte. Hohlwein hatte mit sicherem
Gesplr die Gesetze der modernen Werbepsychologie in seine Gestaltung

miteinbezogen und erkannte schon frih die Werbewirksamkeit bekannter

%0 v/gl. Engel, 1996, S.121; Ulmer, 2003, S.132.
®1 vgl. Uimer, 2003, S.131.

62 \/igl. Sparke, 1999, S.31.

%3 vgl. Schubert, 1927, S.21.
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Persdnlichkeiten als Identifikationsfiguren:

»I--.] €s sind viele weise Ménner und schéne Frauen portrétgetreu in
seine Werke (lbernommen worden und dienen nun @ als
Werbebeflissene durch ihire individuellen Wesenheiten in sehr launiger,
sozial verséhnender Weise den verschiedensten Zwecken. Gerade aus
dieser Durchtrankung des Plakats mit dem Geist der Zeit und der
Gesellschaft ergiebt [sic!] sich ein wichtiger Charakterzug des
Hohlweinstils, [...].“%

Kinstler wie Ludwig Hohlwein oder die Mitarbeiter von Hollerbaum & Schmidt
ordneten den kinstlerischen Anspruch ihrer Arbeit dem Postulat nach
Werbewirksamkeit unter. Auf der anderen Seite erkannten die Kinstler das
Popularitatspotential dieses Mediums, das ihnen die freie Kunst nie
ermdglicht hatte. Mit ihrer Auffassung leisteten sie einen bemerkenswerten
Beitrag zur Entstehung des Berufsstandes der Gebrauchsgrafiker. Dartiber
hinaus interessierten sie andere Kinstler wie auch Geschéftsleute fir ihr
Gewerbe. Weitblickende Unternehmer, die das Potential des Werbeplakats
erkannten und bereit waren in das neue Medium zu investieren, verhalfen ihm

letztendlich zum Durchbruch.

5.4. Schriftgestaltung

Ein einheitliches Erscheinungsbild von Schrift und Bild war eines der
Hauptprobleme der Jugendstil-Druckkunst. Die gelungene Integration des
Textes in den Bildteil eines Werbetragers - das Erfolgsrezept der Reklame -
erforderte die Entwicklung zeitgemafler Typografien. Schriftgielereien
entwarfen international neue Schrifttypen, die in Musterblichern mit meist
dekorativ gestaltetem Einband zur Verfligung standen. Aufler in
Musterblchern unterschiedlichen Formats wurden Schriftmuster auch in
Unternehmenspublikationen veroéffentlicht oder als Inserate in den
Fachorganen der Berufsverbande. Neben Schriftbroschiren gab es Hefte und
Bégen mit Motivvorlagen fir die Bereiche Sport, Handel und Gewerbe,
Kalender- und andere Vignetten, Zierrat und Akzidenzschmuck fur

% \Vgl. Friese, 1994, S.22.
% Frenzel, 1926, S.50.
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verschiedene Branchen und Anlédsse.®® Die Entwiirfe stammten in der Regel
von anonymen Angestellten, in den Katalogen allgemein als ,im Hause“ oder
als ,Hausschnitt* erwahnt.®’

Dr. Karl Klingspor (1868-1950) Geschaftsfihrer der Rudhard’schen Giel3erei
in Offenbach am Main, beauftragte Kunstler damit, neue Schriften zu
entwerfen, so 1900 Otto Eckmann mit seiner spater nach ihm benannten
Eckmann-Schrift (Abb.15). Die Eckmann-Schrift war eine mit dem Pinsel
geschriebene Fraktur von ganz persénlichem, handschriftichem Charakter.
Der groRe Erfolg dieser Schrift veranlasste Klingspor, weitere Kinstler zu
engagieren und, was neu war, sie nhamentlich als Entwerfer zu erwahnen, wie
Peter Behrens (Abb. 15 a), Rudolf Koch (Abb. 15 b) und Otto Hupp (Abb. 104,
105).%®

Kennzeichnend, vor allem fir die Eckmann- und die Behrens-Schrift war ihre
Modernitat:®

» E 1 ne Schrift aber giebt [sic!] es - die jingste der Neuerungen
die in Zukuntt fir alle Biicher unentbehrlich sein wird
in deren Ausstattung der moderne Stil, die Linie des
yachting style die Herrschatft fihrt: die von
OTTO ECKMANN entworfene Idngliche lateinische Type.
Dies ist eine der originellsten Schopfungen, die die
Schriftenkunde erlebt hat. [...].“”°

Behrens” Feder-Schrift dagegen orientiert sich an der gotischen Schrift,
betont die Senkrechten und Waagerechten und besitzt einen klaren
funktionalen Charakter. Im Begleittext zum Erscheinen seiner Schrift schreibt

Behrens:

,Die Schrift gibt nachst der Architektur wohl das am meisten
charakteristische Bild einer Zeit und das strengste Zeugnis fir die
geistige Entwicklung eines Volkes. [..] Fur die eigentliche Form meiner
Type nahm ich das technische Prinzjp der gotischen Schrift, des
Striches der Kielfeder. Auch waren mir, um einen deutschen Charakter
noch mehr zu erreichen, die Verhélinisse, die Hohe und die Breite der

% Zahlreiche Bildbeispiele fir die einzelnen Motive bei: de Jong, u. a., Volume 2, 2010.

67 Vgl. de Jong, u. a., Volume 2, 2010, S.57.

68 Vgl. Baurmann, 1959, S.196-201, 206-209. de Jong, u. a., Volume 2, 2010, S. 29/30; Abb.
auf S. 6, 34, 142, 164; Doring u. a., 2011, S.80/81.

69 Vgl. Meyers Konversations-Lexikon, 1907, Bd.18, S. 40. Dort werden die Eckmann- als
auch die Behrens-Schrift als reine Mode- und Akzidenzschrift deklariert. Diese
Charakterisierung kennzeichnet sie als Idealschrift fiir das Reklamewesen.

®vgl. Kihl, 1901, S. 8.
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Buchstaben und dje Starke des Striches der gotischen Schrift
malSgebend. Das Konstruktionsprinzip der schrag gehaltenen Feder ist
streng durchgefihrt, da war am meisten zusammenhaltender
Charakter zu erhoften.”’

Andere SchriftgieRereien folgten seinem Beispiel: Bauer (Frankfurt)
engagierte Fritz Hellmuth Ehmcke, Lucien Bernhard, Emil Rudolf Weiss und
Paul Renner (1878-1956); die SchriftgielRerei Ludwig & Mayer (Frankfurt)
verpflichtete Jakob Erbar (1878-1935) und Johann Vincenz Cissarz (1873-
1942); Georg Belwe arbeitete fir Schelter & Giesecke (Leipzig); Friedrich
Wilhelm Kleukens fur Stempel (Frankfurt). Einige Kiinstler entwarfen auch flr
mehrere Unternehmen. Alle Kinstler haben ergédnzend zu ihren
Schriftentwirfen Initialen, Zier-, Kopf- und Randleisten entworfen. Sie dienten
als Musteralphabete und Grundform fir viele Anwendungsbereiche. Mit ihrer
standardisierten  Ausflihrung erfiiliten sie die Anforderungen der

Gebrauchsgrafik, die sich eher an vorgefertigten Formen orientierte.”2

5.5. Berufsverbande und berufsiibergreifende Vereinigungen

1903 wurde in Berlin der Verein Deutscher Reklamefachleute e.V. gegrindet.
Der berufsstandisch ausgerichtete Verband verdeutlicht eine Umorientierung
des Plakatgestalters zugunsten des Werbegrafikers, der auf samtlichen
Gebieten der Reklame versiert ist. In den Mitteilungen des Vereins Deutscher
Reklamefachleute wurden aktuelle berufsspezifische Themen angesprochen
und diskutiert: Die Effektivitat von Werbung, Anzeigenkritik, Urheberrecht, die
Aufnahme der Reklame als Lehrfach an Hochschulen und kaufmé&nnischen
Unterrichtsanstalten, eine Stellenvermittiung zwischen Auftraggeber und
Arbeitnehmer und die fruchtbare Zusammenarbeit von Kaufmann, Kiinstler

und Druckerei bzw. Lithografischer Anstalt. Die Mitteilungen verstehen sich

71 Zit. nach Baurmann, 1959, S. 209.

"2 Der bedeutende Theoretiker der Jugendstilschrift, der Wiener Rudolf von Larisch, forderte
dem gegenlber in seiner Abhandlung ,Zierschriften im Dienste der Kunst' von 1899 die
Schrift als rein dekoratives Element aufzufassen. Die ornamentale Schrift im Sinne Larischs
geht z. T. auf Kosten der Lesbarkeit und ist daher fir gebrauchsgrafische Arbeiten nicht
unbedingt geeignet. Vgl. Schriftprobe von Koloman Moser in: Seling, 1959, S.195, Abb. 143,
und Déring, u. a., 2011, Abb. S.47: Plakat fur die 16. Ausstellung der Secession Wien 1903
von Alfred Roller und S. 50.
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als erste klinstlerische Fachzeitschrift, als

,€In Zentralorgan fiur das gesamte Reklamewesen, um die Regierung und
Oeffentlichkeit mit den hervorragenden Leistungen der Reklame vertraut zu
machen, um unseren Mitgliedern sténdig neue Anregungen zu bieten und
fortlaufend lber alle Neuerscheinungen und bewéhrten Mittel in der
Reklamekunst und Reklametechnik des In- und Auslandes zu unterrichten.
[...] Alle Reklameinteressierten rufen wir auf, mitzuhelfen, der Reklame das
offentliche Ansehen wund den Einfluss zu verschaffen, die ihrer
wirtschaftlichen Bedeutung entsprechen. Eine starke Berufsorganisation wird
sich schnell zu einem einflussreichen wirtschaftspolitischen Faktor
entwickein.“”

Mit eindeutiger Betonung der Offentlichkeitsarbeit und Anerkennung der
Reklame als Medium zur Wirtschaftsférderung wirbt der 1. Vorsitzende des
Vereins, Ludwig Banzhaff, um neue Mitglieder. Einige Ausgaben enthielten
Original-Werbetrager wie Etiketten, Verpackungsentwiirfe und
Probelithografien.”* Ab 1919 &dnderte die Vereinszeitschrift ihren Titel in Die
Reklame und trug damit ihrem Anspruch und ihrer gewachsenen Bedeutung
Rechnung.

Ein berufsiibergreifender Zusammenschluss war der Verein der
Plakatfreunde, 1905 in Berlin gegrindet. Initiator war der Berliner Dr. Hans
Sachs (1881-1974), ein leidenschaftlicher Sammler und Forderer des
klinstlerischen Plakats.” Museumsdirektoren, Wissenschaftler,
Kunstliebhaber aber auch bekannte Kiinstler wie Lucien Bernhard, der das
Signet des Vereins entworfen hatte, Julius Klinger und Ludwig Hohlwein
waren Mitglieder der Plakatfreunde. Die Vereinszeitschrift erschien zunachst
von 1910 bis 1913 als WMitteilungen des Vereins der Plakatfreunde und
anschlie®end unter dem Titel Das Plakat bis 1922. Der Verein veranstaltete

Wettbewerbe, Ausstellungen und Vortrage, um auf das neue Medium

73 Maschinengeschriebener Werbebrief von Ludwig Banzhaff, 1. Vorsitzender des Vereins
Deutscher Reklamefachleute E.V. (VDR), Berlin o. J., Slg. Arnold, Landau.

* Mitteilungen VDR, Nr. 45, Oktober 1913 (Louis Oppenheim 1879-1936); Heft 43, August
1913 (Emil Pirchan 1884-1957).

75 Der judische Zahnarzt aus Berlin sammelte in den Jahren 1896 bis zu seiner Enteignung
durch die Nazis 1938 12 500 Plakate, weltweit die gré3te Sammlung. Urspriinglich als
verloren geglaubt, tauchten 8000 Exemplare Mitte der 1960er Jahre in einem Keller in Ost-
Berlin wieder auf. Nach der Wiedervereinigung gelangte die Sachs-Sammlung um die Halfte
reduziert in das Deutsche Historische Museum (DHM) in Berlin. Seit 2005 klagte Peter
Sachs, der in den USA lebende Sohn von Hans Sachs, auf die Herausgabe der Plakate. Im
April 2012 erging ein Urteil des Bundesgerichthofes zu seinen Gunsten, im Oktober erhielt er
4300 Plakate vom DHM zuriick, die in New York beim Auktionshaus Guernsey’s zum Verkauf
eingereicht wurden; Vgl.: www.zeitkunstverlag.de (letzter Zugriff 13.10 2012).
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einerseits bei der Bevolkerung, andrerseits aber auch bei potentiellen
Auftraggebern aus Wirtschaft und Handel aufmerksam zu machen. Sowohl
die Zeitschrift selbst als auch deren Dauerbeilage Die Kultur der Reklame 76
trugen dazu bei, den Austausch zwischen industriellen Auftraggebern,
Kinstlern und o6ffentlichen oder privaten Einrichtungen erfolgreich zu férdern.
Zunehmend wurden Plakatentwerfer, Industrielle, Druckereien, Museen und
Kunstschulen Mitglied in dem Verein,”” dieser entwickelte sich zu einem
namhaften Organ fir die Belange der Gebrauchsgrafik. Im Laufe der Jahre
fuhrten aber gerade die zwei Pole des Vereins, einerseits die
Sammelleidenschaft der kunstsinnigen, auf Asthetik bedachten Mitglieder und
andererseits die in der Praxis tatigen, 6konomisch denkenden Gestalter zu
heftigen Differenzen und schliel3lich zur Auflésung der Organisation im Jahre
1922. Seit 1919 existierte der Bund deutscher Gebrauchsgrafiker, ein
berufsstandisch organisierter Verband, der die Interessen der Werbegrafiker
wahrnahm. In Vortrdgen und Ausstellungen sollte das Publikum tber die
Bedeutung und Entwicklung der angewandten Grafik informiert bzw.
aufgeklart werden. Eine eigene Beraterabteilung flir das Publikum war der
Geschéftsstelle des Verbandes angegliedert.”®

Das Einhergehen von Reform- und Industriekultur war das erklarte Ziel des
1907 gegrindeten Werkbundes. Nach dem Vorbild der Arts & Crafts
Bewegung sollte handwerkliches Kdonnen unterstitzt werden ebenso wie die
industrielle Produktion, die durch Standardisierung und Funktionalitat eine
gleich hohe Qualitdt wie handwerklich gefertigte Produkte erreichen sollte.
Die Grindungsliste verzeichnet vierundzwanzig Mitglieder: zwolf namhafte
Klnstler - darunter Peter Behrens, Josef Hoffmann (1870-1956), Max
Laeuger (1864-1952) und Josef Olbrich (1867-1908) als Reprasentanten der
Reformbewegung - und zwélf Industriebetriebe.”

Als einer der Hauptakteure fungierte Karl Ernst Osthaus (1874-1921) mit der
Errichtung des Deutschen Museums fir Kunst in Handel und Gewerbe 1909
in Hagen. Der Erwerb zahlreicher Objekte angewandter, dekorativer,

gebrauchsgrafischer und fotografischer Kunst ergab eine umfangreiche

’®V/gl. Rademacher, 1992, S.8.

7 Vgl. Grohnert, 1992, S.19, Anm.15 listet einige dieser Vereinsmitglieder auf.

8 \gl. Schubert, 1927, S.45.

79 Vgl. Wagner, 2010, S.332/333, Abb.5 mit Verzeichnis der einzelnen Griindungsmitglieder.
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Mustersammlung, die Einfluss auf die kinstlerische Gestaltung von
Firmenwerbung ausliben sollte. Bei der Anschaffung grafischer Erzeugnisse
stand Fritz Hellmuth Ehmcke, damals Professor fiur Grafik an der
Dusseldorfer Kunstgewerbeschule, beratend zur Seite. Er empfahl Osthaus
recht unkonventionell, neben hochqualifizierten Druckerzeugnissen auch
Alltagsprodukte wie Verpackungen und Akzidenzen zu sammeln. und unter
dem Motto ,Die Kunst im Dienste des Kaufmanns® zeigte der Werkbund in
Vortragen und Wanderausstellungen neben gebrauchsgrafischen Arbeiten
reprasentative Ladeneinrichtungen und mustergultige
Schaufensterdekorationen. Der Werkbund, dem sowohl Kinstler, Designer,
Kunsthandwerker als auch Industrielle angehorten, wollte eine Verbindung
von Produzent, Handler und Verbraucher etablieren, von der alle Beteiligten
profitieren sollten. Die Gebrauchsgrafik nahm eine wichtige Vermittlerfunktion
zwischen den einzelnen Abteilungen ein. lhre verschiedenen
Anwendungsbereiche - Inserate, Broschiren, Signets und andere
Geschéftsdrucksachen - beeinflussten und pragten das Design und die
Prasentation von Produkten und machten sie einem breiten Publikum
bekannt. Eine weitere Zielsetzung war die Steigerung des Exports deutscher
Industriegtiter, um Deutschland als internationale Wirtschaftsmacht
voranzutreiben und zu etablieren. Die ldeen des Werkbundes haben bis

heute Bestand, 2007 feierte er sein 100jahriges Jubilaum.

5.6. Reklame im offentlichen Raum

Im deutschsprachigen Raum war das Plakatieren von Werbung im

offentlichen Raum streng reglementiert.

,Druckschriften dtirfen nur mit Genehmigung der
Ortspolizeibehdrde in den StralBen oder an Offentlichen Orten
ausgehéngt oder angeschlagen werden. [..] Hiervon sind
ausgenommen  Bekanntmachungen  rein  Ortlichen  oder
gewerblichen Interesses, wie Theaterzettel, Ankidndigungen von
Verkéufen, Vermietungen.“%°

% Meyers Konversations-Lexikon, 1907, Bd.15, S.926.
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Warenwerbung erfolgte ausschliel3lich durch Schaufenster- und Innenplakate.
Eine revolutiondre Erfindung zur Verbreitung von Reklame in der
Offentlichkeit war die LitfaRsdule. Ernst LitfaR (1816-1874), aus einer
Druckerei stammend, stellte seine Erfindung 1851 in Berlin der Presse vor.
Die Saule hatte den Vorteil, dass Plakate unterschiedlicher Gro3e angebracht
werden  konnten; dariber hinaus diente sie zur Verhillung
verkehrstechnischer Infrastruktur wie StralRenbrunnen und Schaltanlagen der
elektrischen Stral3enbeleuchtung.

Damit begann der Siegeszug der LitfaBsaule: 1855 wurde sie in Berlin
installiert, 1872 in Stuttgart, 1873 in Bremen, 1877 in Wien und 1878 in
Leipzig. &'

Auch in pfalzischen Stadten gehdrten Litfalsdulen zum Straf3enbild (Abb.
441). Der Erfinder erhielt die alleinige Konzession fir die Aufstellung seiner
Saulen. In den einzelnen Stadten konnte jeweils nur eine Firma die Rechte
zur Vermietung der LitfaRséulen erwerben.®? In Ludwigshafen war dies die
Firma Julius Waldkirch, die ab 1906 als ,Plakat-Institut® fungierte und die
urbane Auflienwerbung kontrollierte.®® AuRerdem gab es hier auch schon die
werbewirksame Leuchtreklame;84 so machte z. B. das Warenhaus Stutzmann
(Abb.16) mit dieser Methode im StraRenbild auf sich aufmerksam.®

Der Fantasie der Warenreklame war fast keine Grenze gesetzt:

Sandwichmen, zwischen zwei Plakatkartons gepackt, liefen durch die

8 |hr Vorteil kehrte sich anfangs genau ins Gegenteil, da die ersten Saulen durch das
Anbringen vieler, kleinformatiger schwarz-weif3er Anschlage Gberladen wirkten. Auch die ab
1860 angeschlagenen vielfarbigen Chromolithografien waren nicht werbewirksamer, weil sie
nicht auf Fernwirkung konzipiert waren, der Grundvoraussetzung fiir erfolgreiche
Reklameplakate. Vgl. Schubert, 1927, S.14.

2vgl. Aynsley, 2000, S.54-57.

8 Julius Waldkirch gelang 1876 mit der Griindung des ,Generalanzeiger” fir die Stadt und
den Bezirk Ludwigshafen am Rhein der grof3e Durchbruch. Zunéchst als reines
Annoncenblatt herausgegeben, wandelte sich das Blatt zu einer informativen Tageszeitung
mit einer Auflage von fast 16.000 Exemplaren um 1900 und somit zur auflagenstarksten
Zeitung in der Pfalz. Das gewinnbringende Anzeigengeschéft behielt aber oberste Prioritat.
Weitere rentable Auftréage fur Waldkirch waren das Drucken der Ludwigshafener
Adressbiicher sowie eine profitable Akzidenzdruckerei. Vgl. Mérz, u. a. 2003, S. 422; v.
Hippel, Bd.2, 2009, S. 853/54, 857.

% Voraussetzung war die Errichtung eines Elektrizitatswerkes. In Ludwigshafen wurde erst
1901 ein Elektrizitdtswerk gebaut; kleinere Gemeinden wie Wachenheim und Bergzabern
besalien schon ab 1889 bzw. 1890 E-Werke. Der Grund lag darin, dass die kleineren
Gemeinden, die kein Gaswerk besalen, kein Problem mit der Errichtung von E-Werken
hatten. Die BASF in Ludwigshafen war seit 1887 Stromselbstversorger. Hauptinitiator fir das
Ludwigshafener E-Werk war Oskar von Miller, ein anerkannter Gutachter, der ein
betrachtliches Eigenkapital mit investierte und so die Stadtvater von dem Bau Uberzeugte.
Vgl. Rothenberger, 1991, S. 18, 21, 26.
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Grol3stadte, spater ersetzt durch originell verkleidete Werbemanner.
Firmenwagen mit (bergroRen Werbeattrappen waren bis 1914 eine
ausgefallene Art der Produktwerbung.® Der Geschaftswagen der
Nahmaschinenfabrik Pfaff in Kaiserslautern, 1906 gekauft, trug lediglich den
Firmennamen als Aufschrift (Abb.17). Zum damaligen Zeitpunkt fuhren erst
wenige Automobile auf den Strallen der Stadt, denen die ungeteilte
Aufmerksamkeit der Passanten sicher war.?’

Ein geradezu genialer Einfall war das Verteilen von Reklamesammelbildern
an die Kundschaft, um Werbung in eigener Sache zu machen. Aristide
Boucicaut (1810-1877), der Begrinder des Pariser Warenhauses ,,Au Bon
Marché® liel3 als Erster 1867 Sammelbilder drucken und verschenkte sie an
seine Kaufer.®® Der Erfolg blieb nicht aus, die Gratiszugabe der Bilder erfreute
sich enormer Beliebtheit und um konkurrenzfahig bleiben zu kdnnen, musste
die Ubrige Pariser Geschaftswelt ebenfalls Sammelbilder an ihre Kunden
verteilen. Von der franzésischen Metropole aus verbreitete sich diese
Werbestrategie in alle Welt.

In Deutschland waren es vor allem die Firmen Liebig, Knorr, Palmin® und
Stollwerck, die kinstlerisch gestaltete Serien von Sammelbildern
herausgaben.® Stollwerck installierte seit 1887 Automaten zum Verkauf ihrer
kleinen Schokoladentafeln und verteilte als Beilage dem Packungsformat

angepasste Bilder. Insofern sprach man bei den Stollwerck-Bildern von

8 vgl. v. Hippel, , 2009, Bd.1, S. 468.

86 Vgl. Bdumler, 1996, S. 107; in Meyers Konversations-Lexikon von 1907 wird auf die
ausgefallene Reklamepraxis der Plakattrager und Reklamewagen hingewiesen, Bd.16,
S.778.

8 Auf einer Geschéftsreise nach Berlin 1906 besuchte Georg Pfaff eine
Automobilausstellung. Dort traf er den Autohandler Bolz aus Kaiserslautern Gber den er den
14 PS starken Geschaftswagen bestellte. (Ddderlein, S.316). Die ersten Automobile in
Kaiserslautern gab es 1901, der Verleger Thieme gehdrte zu den Erstbesitzern. Die Firma
Gebr. Kayser baute ab 1900 neben Nahmaschinen und Fahrraddern auch Automobile, ihre
Werkswagen wurden zu Vergniigungsfahrten ausgeliehen. Lina Pfaff wird 1914 als Besitzerin
eines elektrisch betriebenen Autos erwéhnt.(Friedel, 1982, S.88 und 92). In der
Industriemetropole Ludwigshafen gab es 1913 gerade einmal 44 Personenwagen, 12.
Lastwagen und 47 Motorrader. (Morz, u. a., 2003, S. 432).

8 \/gl. Lorenz, 2000, S.11.

8 Dr. Julius Schlink, seit 1909 Generaldirektor der Firma Palmin, die sein Vater 1894 in
Mannheim gegriindet hatte und die seit 1905 in Hamburg-Wilhelmsburg ansassig war,
gehdrte zu den Gesellschaftern des Karlsruher Kiinstlerbunds (KKK). Als solcher vergab er,
wie auch andere Unternehmer (Messmer-Tee), Werbeauftrdge an den KKK, so ab
1909/10z.B. das Drucken von Reklamesammelbildern. Das Anfertigen der Bilder sicherte
Uber Jahre das Einkommen vieler Kiinstler, Lithografen und Angestellte des KKK. Vgl.
Lorenz, 2000, S.15/ 16 u. 27.

%0 vgl. Lorenz, 2000, S.17-29; Ciolina,u. a., 2007, S. 86-97.
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Automatenbildern im Gegensatz zu den etwas gréReren Kaufmannsbildern
der anderen Firmen, die als Kundenprasent verteilt wurden.®’

Ludwig Stollwerck (1857-1922), ein ehrgeiziger Unternehmer mit
Kunstverstand, wollte die Qualitdtsanspriche an seine Produkte durch die
kinstlerische Qualitdt seiner Werbemittel zum Ausdruck bringen und damit
das Image der Schokoladenfabrik auf hohem kunstlerischem Niveau vertreten
sehen. Er gab ab 1896 als Erster Alben zu seinen Bildserien heraus, in denen
jedes Bild und jede Serie eingeordnet werden konnten.”? Bis zu diesem
Zeitpunkt waren die Entwerfer der Sammelbilder meist anonym geblieben.
Nun gab es signierte Bilder, d. h. die Kinstler identifizierten sich 6ffentlich mit
der Firmenmarke.*

Wie attraktiv dies flir Kiinstler war, zeigt das Beispiel Stollwerck. Anfang 1898
inserierte man in allen bekannten Fachzeitschriften einen grol3 angelegten
Wettbewerb. Die Ho6he der Preisgelder und die stattliche Anzahl zu
pramierender Serien verfehlten ihre Wirkung nicht.** Bis zum
Einsendeschluss, am 1.Marz 1898, wurden 697 kinstlerische Entwirfe
eingereicht. Auch der Landauer Maler Friedrich Ferdinand Koch beteiligte
sich an diesem Wettbewerb und reichte die vorgeschriebene Serie von sechs
Bildern ein (Abb. 18a, 18b, 18c, Abb. 19a, 19b, 19c).

Die kleinen, in Mischtechnik ausgeflihrten Bildentwirfe thematisieren Szenen
aus der Fabelwelt des Jean de La Fontaine (1621-1695). Stilistisch bezog
Koch Elemente der Freilichtmalerei mit ein; der Titel der Geschichte steht als
~-gemalte“ Unterschrift im Bildteil, die Darstellungen konzentrieren sich auf die
Kernaussage der jeweiligen Fabel. Jugendstilelemente sind seitlich
emporrankende Pflanzen wie Lilien, Mohnblumen, Schilfrohr und Digitalis

sowie die in Pinselschrift ausgeflihrte Firmenbezeichnung.95

1 Der Automatenverkauf florierte dermalden, dass die urspringlich nur zu Reklamezwecken
aufgestellten Gerate bald mit einem ausfiihrlichen Warensortiment bestlickt wurden. Vgl.
Ciolina, 2007, S. 32/ 33.

2 Um 1900 verkaufte Stollwerck ca. 100 000 Alben a 300 Bilder. Vgl. Zeller, 2008, S.11.

% Neben vielen namhaften Kiinstlern wie Eckmann, Christiansen, Hohlwein und
Riemerschmid, entwarf auch Slevogt 1902 eine Bilderserie aus der Welt der ,Dichtung und
Sage* fur Stollwerck. Vgl. Kap. 11.9.

% zwei erste Preise zu je 1000 Mark, finf zweite Preise zu 600 Mark und zehn dritte Preise zu
!)e 300 Mark. Vgl. Lorenz, 2000, S.19.

® Das Marken- und Schriftbild der Firma Stollwerck stammte von Prof. Emil Doepler d.
Jingeren (1855-1922), der auch der Organisator des Wettbewerbs der neuen Bildserien war;
Vgl. Weiss, 1988, S.52.
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Die nummerierten und in Serien zusammengefassten Sammelbilder konnten
bis zu 300 Motive pro Album erreichen. Dahinter stand die strategische
Uberlegung, die Kunden durch ihre Sammelleidenschaft méglichst lange an
das Unternehmen und seine Produkte zu binden. Hauptsachlich sollte die
Jugend als potentielle Kundschaft emotional angesprochen werden, Motive
aus fast allen Lebensbereichen sollten ihr Interesse wecken.

Fir die Pfalz konnte nur ein Beispiel recherchiert werden: ein Sammelbild der
Rheinpfalzischen Reis- und Weizen-Starkefabriken J. Neubauer aus Neustadt
(Abb. 20). Zwei Frauen starken die frisch gewaschene Wasche; ein Dackel,
der die beiden bei der Arbeit stort, wird durch das Bespriuhen mit
Waschestarke vertrieben. Die Szene tragt die Uberschrift ,Die gerechte
Strafe® und war vermutlich das Exemplar einer mehrteiligen Serie, da
Sammelbilder in der Regel serienmafig produziert wurden. Die Typografie
auf der Bildriickseite - verzierte Schreibschrift kombiniert mit Antiqua - ist
charakteristisch flr die Zeit um 1900 (Abb. 21).

6. Ausstellungswesen

Ausstellungen gehérten zu den bevorzugten Projektionsflachen fir Nationen
und Wirtschaftsunternehmen im 19. Jahrhundert zur Prasentation ihrer
neuesten Errungenschaften aus Industrie, Gewerbe und Kunst. Zusatzlich
konnten sie mit Ereignissen vor Ort, z. B. Stadt- oder Vereinsjubildumsfeiern
kombiniert werden. Zudem lockten die Veranstalter mit Freizeitvergnigungen
wie Cafés, Restaurants und Musikpavillons; nachtliche Illuminationen,

grandioses Feuerwerk, ja sogar exotische Vdlkerschauen wurden geboten.
6.1. Weltausstellungen

Von der Mitte des 19. Jahrhunderts bis zum Ausbruch des Ersten Weltkrieges
fanden internationale Ausstellungen in kurzen Zeitabstanden statt. Auf die
erste Weltausstellung in London (1851) folgten Paris (1855), Wien (1873),

dann wieder Paris (1889, 1900), Turin (1902), St. Louis (1904), Mailand
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(1906), Brussel (1910) wund zahlreiche weitere. Die flihrenden
Industrienationen konkurrierten auf verschiedenen industriellen Gebieten um
die Vormachtstellung auf dem Weltmarkt. Weltausstellungen als
Selbstinszenierung arteten zuweilen in Gigantismus aus: England
triumphierte 1851 mit seinem Kristallpalast als Ausstellungsgebaude, Paris
beeindruckte die Besucher 1889 mit einer 320 meterhohe Metallkonstruktion,
dem Eiffelturm, benannt nach seinem Erbauer Alexandre Gustave Eiffel
(1832-1923),°° das gigantische Eingangstor zur Weltausstellung im Jahr
1900, nach dem Entwurf von René Binet (1866-1911), wurde vom Publikum
abgelehnt.97 Binet orientierte sich an dem damals sehr popularen
Bildtafelwerk von Ernst Haeckel, der biologische Erscheinungsformen zur
Grundlage fir die kiinstlerische Gestaltung tibernahm.

Demgegenulber fuhrte die Company Otis aus New York ihre Escalator
(Rolltreppe) als neuestes Transportmittel vor, das einen absolut
gefahrenlosen Aufstieg garantierte und dem der Kunsthistoriker Julius Meier-
Graefe (1867-1935) vorausschauend eine Zukunft auf &ffentlichen
Verkehrsplatzen wie Bahnhdfen zur Verhinderung von Transportstaus

einraumte.®

6.2. Deutsche Ausstellungen

Leistungsschauen fanden auch auf nationaler Ebene in gro3er Zahl statt. Ihre
Inhalte reichten von technischen Innovationen iber Kunstwerke und Produkte
der Genussmittelindustrie bis zu alltdglichen Gegenstanden des persdnlichen
Bedarfs. Ebenso wie die Weltausstellungen sollten sie 06konomische
Interessen und Bildungsinhalte verbinden.

Zusatzlich gab es Ausstellungen, die sich speziellen Gebieten oder Themen

*®Der Eiffelturm sorgte schon wahrend seiner Bauzeit fir heftige, kontroverse Debatten.
Seine Gegner argumentierten er sei ein nutzloser Turm, der die Stadt verschandele gleich
einem Uberragenden, hasslichen Fabrikschornstein; die Beflirworter schwarmten von der
eleganten, genialen technischen Konstruktion des Bauwerks. Urspriinglich sollte der
Eiffelturm nur bis 1909 stehen bleiben, im gleichen Jahr aber wurde die Genehmigung, ihn
auf unbestimmte Zeit stehen zu lassen erteilt und gilt heute als Wahrzeichen von Paris.
Vgl. Kissel, 2011, S.19.

%Das Tor besalt die Form einer ins »Gigantische aufgeblasenen Haeckelschen
Radiolarie.” Vgl. Buchholz, 2001, Bd. 1, S. 261; Breidbach, 2001, Bd. 1, S. 573.

% \/gl. Meier-Graefe, 1900, S. 170.
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widmeten. 1896 fand in Kaiserslautern die /. Pfalzische Gartenbau-
Ausstellung statt, von der eine Ansichtskarte erhalten ist (Abb. 22). Als
,Gruss aus ..“Karte® konzipiert, zeigt sie neben dem prunkvollen
Eingangsbereich drei weitere bauliche Attraktionen der Gartenschau.
Ebenfalls nur noch durch eine Ansichtskarte dokumentiert ist die 38.
Wanderversammliung Bayrischer Lanadwirte, die 1902 zusammen mit der 4.
Pfilzische Kreistierschau zu Kaiserslautern veranstaltet wurde'® (Abb. 23).
Die Stadt Zweibriicken warb mit einem Plakat von C. Maus'®' (Abb. 454) fiir
ihre Rosenausstellung im Jahr 1910.'%2 In Kaiserslautern wurde im Juni 1912
eine Grabstétten-Ausstellung eroffnet, fur die Hans Dietrich (1882-1968),
Leiter des Zeichenbiros des Kunstgewerbemuseums, das Plakat (Abb. 455)

entwarf.'%®

6.2.1. Ein Dokument Deutscher Kunst Darmstadt 1901 und 1904

Die Kinstlerkolonie auf der Darmstadter Mathildenhdhe veranstaltete unter
dem Titel Ein Dokument Deutscher Kunst eine Ausstellung, die konzeptuell
alle Lebensbereiche miteinbezog. Acht bis ins kleinste Detail eingerichtete
Wohnhauser dienten als Ausstellungsobjekte. Damit prasentierten die
Kilnstler der Kolonie sowohl ihre Vorstellung vom Leben als
Gesamtkunstwerk als auch den Zusammenhang von Kunst und Handwerk,
d.h. die einzelnen Exponate entsprachen in ihrer materialgerechten,
exquisiten  Ausfihrung  hohen  Anspriichen. Unter  asthetischen
Gesichtspunkten war die Ausstellung ein voller Erfolg, aus 6konomischer
Sicht eher das Gegenteil. Die Forderung der heimischen Industrie und des
Gewerbes - eine zentrale Zielsetzung der Veranstalter, allen voran
GrolRherzog Ernst Ludwig von Hessen, Protektor der Ausstellung - konnte

aufgrund der Exklusivitat der einzelnen Objekte nicht umgesetzt werden.

% ygl. Kap. 8.4

Dieses Ereignis verdient besondere Erwdhnung, da Prinz Ludwig von Bayern wahrend der
gesamten Veranstaltungsdauer- vom 30. Mai bis zum 4. Juni 1902 - zu Gast in Kaiserslautern
weilte.“Neben seinen Reprasentationspflichten bewunderte der hohe Herr aber auch das
Rindvieh, die Schweine, die Maschinen, die alle in der Ausstellung zu sehen waren, war er
doch selbst tiichtiger Landwirt.“ Vgl. Friedel, 1982, S.104.
197 ebensdaten unbekannt.
192 vgl. Kap. 12.8.
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Die zweite Ausstellung der Kiinstlerkolonie1904 ,diente der Legitimation ihrer
Arbeit in Bezug auf kiinstlerische und wirtschaftliche Ziele“.' Dieses Mal
funktionierte die Zusammenarbeit zwischen den Kinstlern und den Firmen
des Landes. Schlichtere, kostenglnstigere Entwirfe, vor allem fur Mobel,
fanden groRe Zustimmung, eine Anpassung an die Bedurfnisse groferer

Bevolkerungsschichten wurde erreicht.

6.2.2. Internationale Kunst- und Grosse Gartenbau-Ausstellung
Mannheim 1907

Die Stadt Mannheim veranstaltete im Jahr 1907 eine /nternationale Kunst-
und Grosse Gartenbau-Ausstellung, die gleichzeitig eine Jubildums-
Ausstellung zum 300jahrigen Bestehen der Stadt war (Abb. 24). Dazu
erschien die Sammelmarke, eine Miniaturausgabe des offiziellen
Ausstellungsplakates. Sie zeigt den pfalzischen Lowen und den badischen
Greif, die einen antiken Wagen ziehen, auf dem Pallas Athene, die Géttin der
Kunst, und Flora, die Géttin des Gartenbaus, vereint stehen. Dem Wagen
schreitet ein gepanzerter Bannertrager in der Tracht des 17. Jahrhunderts
voraus, die Fahne des Mannheimer Stadtwappens entfaltend. Der Entwurf
fand nicht nur Zustimmung, viele kritisierten ihn als ,zu schwer verstandlich®.
Die Sammelmarke erschien in einer Auflage von vier Millionen
Exemplaren.'®

Im Januar 1906 hatte die Stadt ein Preisausschreiben annonciert, das auf
ausdricklichen Wunsch von Ausstellungsleiter Ritter badischen Kiinstlern
vorbehalten blieb.'® Der Entwurf sollte ,bedeutend und feierlich* sein, 1200
Mark waren flir den ersten Preis ausgelobt. Bis zum Einlieferungstermin im
Mai 1906 bewarben sich ca.100 Kinstler. Der erste und der zweite Preis
gingen an Prof. August Groh (1871-1944) von der Kunstgewerbeschule in
Karlsruhe flr seine beiden Entwirfe ,Léwe von Kurpfalz* und ,Weil} - Griin -
Gold“. Hermann Gohler (1874-1959), der sich ebenfalls beworben hatte (Abb.

103 Vgl. Kap. 12.8.

1% vgl. Huber, 1976, Bd. 5, S. 73.

105 Vgl. Walter, 1907, S. 27-29. Die Auflagenzahlen und Propagandamalinahmen zu dieser
Ausstellung stammen ebenfalls aus dieser Quelle.
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320), erhielt einen Anerkennungspreis in Hohe von 100 Mark.'”’

Der Entwurf ,Léwe von Kurpfalz® kam, wie die Sammelmarke belegt, zur
Ausflihrung. 5000 Exemplare wurden im August 1906 verteilt, im Frihjahr
1907 wurden 4000 nachgedruckt fur Hotels, Restaurants, Reiseburos,
Bahnhofe, Dampfschifffahrtsgesellschaften, Museen und Kunsthandlungen in
Baden und den Nachbarregionen Hessen und Pfalz. Frankreich, Belgien,
Holland, die Schweiz und GroRbritannien wurden bedacht mit Broschiren
und Prospekten in englischer und franzdsischer Sprache (Auflage 430.000).
Aulerdem entwarf Henry Niestlé (1876-1966) ein zweites Plakat speziell fur
das Ausland, auf dem lediglich der Titel der Ausstellung und das
Ausstellungswappen zu sehen waren. Europaweit wurden Annoncen
geschaltet. Professor Dr. Friedrich Walter (1870-1956), Herausgeber der
Mannheimer Geschichtsblatter und Leiter des Stadtischen Archivs, zeichnete
fur diese ausgesprochen aufwendige Werbekampagne verantwortlich Leiter
des Presse- und Reklamewesens der Ausstellung, das ein Jahr vor
Ausstellungseroffnung ihre Arbeit aufnahm. Begleitend zur Jubildums-
Ausstellung erschienen zweihundert verschiedene Postkarten als
Werbetrager, (Abb. 25, Abb. 26) vertrieben von Druckereien, die eine Foto-
Lizenz besaften wie zum Beispiel Jean Gremm aus Mannheim.'® Die Kunst-
Ausstellung, unter der Regie von Professor Ludwig Dill (1848-1940), fand in
der neu erbauten Kunsthalle des Architekten Hermann Billing (1867-1946)
statt. Das Gesamtkonzept zur Gartenbau-Ausstellung entwarf Professor Max
Laeuger.109 Im Palmenhaus, der einzigen in Eisen konstruierten Halle - alle

O stellte die Nahmaschinenfabrik Pfaff aus

anderen waren aus Holz,"
Kaiserslautern aus (Abb. 27). Den Aul’enbau der Veranda entwarf Professor
Moser (1859-1930), Direktor des Gewerbemuseums in Kaiserslautern, die
Moébel mit Beziigen und Kissen in ,Pfaff-Stickerei“ stammten von Professor
Paul Lang (geb. 1877), Vorstand der Textilabteilung der Kunstgewerbeschule

in Stuttgart.”

1% Jugend, Nr.7, 1906, S.140.

97 vgl. Heilig, 1997, S.107; vgl. Kap. 11.2.

1% jean Gremm wird bei Walter namentlich erwéhnt als Lizenzinhaber. Vgl. Walter, 1907,
S.29.

199 |nserattext im AdreRbuch fiir die Rheinpfalz Band I. von 1907-1909, zwischen S. 432/433.
mit einer Abb. des Plakatmotivs.

"%vgl. Walter, 1907, S.20.

" Deutsche Néhmaschinen-Zeitung von 1907,
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Auch kulinarisch war die Pfalz prasent. Unter den 100 Nummern auf der
Weinkarte des Hauptrestaurants am Wasserturm stammten 32 der 98
Flaschenweine aus der Pfalz, unter den offenen, in Viertelglasern
angebotenen Weinen waren ein Badischer und ein Pfalzer Wein. Der offizielle
~Jubildumswein“ war Pfélzer Provenienz, eine Wertschatzung, die der
Pfalzwein nur selten erfuhr.'’

Als eine der Hauptattraktionen galt ein Abessinisches Dorf mit 70-80
Ureinwohnern in der Kleidung ihrer Heimat. Sie ,unterhielten® die Besucher
mit Tanzen und Umzlgen. Die Frauen webten Teppiche, formten Topfe und
flochten Korbe. Sie wurden als ,wilde Naturkinder® betitelt. Diese
Ausstellungspraktik stand in der Tradition der sogenannten Volkerschauen,
die seit Mitte des 19. Jahrhunderts haufig veranstaltet wurden: der ,Import*
von Eingeborenen aus den Kolonien zur Demonstration einer ,niederen
Natur‘ im Unterschied zu der eigenen hochstehenden Kultur.'™ Weitere
Begleitveranstaltungen lockten die Zuschauer auf das Ausstellungsgelénde:
verschiedene, den Jahreszeiten angepasste Blumenausstellungen, Theater-
und Konzertauffiihrungen, Ballonfahrten, Kongresse und Veranstaltungen von
Verbanden und Vereinen ebenso wie ein Turnerfest.''*

Am Beispiel des Mannheimer GroRereignisses wird die Bedeutung der
Gebrauchsgrafik deutlich. Sie fungiert als visuelles Kommunikationsmedium
zwischen Publikum und Veranstalter in Form von Plakaten, Postkartenserien,
Sammelmarken und Annoncen. In dieser Funktion beeinflusste die
Gebrauchsgrafik die Sehgewohnheiten und pragte die &sthetische
Wahrnehmung der Menschen mehr als die Bildenden Kunste. Bei den extrem
hohen Auflagen erstaunt es auf der einen Seite, dass sich so wenig Material
erhalten hat. Andrerseits bestatigt dies die Tatsache der temporaren
Lebensdauer gebrauchsgrafischer Produkte; interessant sind sie nur fir die
Dauer der Ausstellung. Ausnahmen bilden die attraktiven Ansichtskarten, die
als Erinnerungsstlicke aufbewahrt wurden, sowie die verliehenen Diplome,
Urkunden und Medaillen. Auszeichnungen als Qualitdtsmerkmal wurden

erfolgreich fir die Kundenwerbung eingesetzt.

"2 ygl. Walter, 1907, S.120. Vgl. Kap. 7.3.
"3 vgl. Friese, 1994, S. 173.
" vgl. Walter, 1907, S.127
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6.2.3. Ausstellung fiir das Hotel- & Wirtschaftswesen Landau 1895

Im pfalzischen Landau diente 1895 die Ausstellung fir das Hotel- und
Wirtschafts-Wesen'"® als Forum fiir die regionalen Anbieter, die ihre
Erzeugnisse dem Verbraucher direkt vorfihren und verkaufen konnten. An
die 400 Aussteller prasentierten ihre Produkte in verschiedenen Pavillons. Die
Neuerungen und Verbesserungen auf dem Lebensmittelsektor sollten
vorgestellt und neue Absatzgebiete fir deren Produktion eréffnet werden. Die
Emaillewerke Ullrich & S6hne aus Annweiler stellten die Klicheneinrichtung
fur die Lehrklche, in der taglich 100 Personen verkostigt wurden. Weitere
Aussteller waren die Mdbelfabrik Niederhofer aus Edenkoben ebenso wie die
Eisenwerke der Gebrider Gienanth aus Winnweiler und Hochstein. Der
bekannte Landauer Architekt Arndt Hartung wurde mit der Planung der
ephemeren Ausstellungspavillons beauftragt. Bei der Preisverleihung am 13.
Juli 1895 erhielt er ein Ehrendiplom fir die Gesamtgestaltung, die
Ullrich’schen  Werke in Annweiler wurden mit einer Goldmedaille
ausgezeichnet.'®

Nationale Ausstellungen standen meist unter dem Protektorat einer
hochstehenden Personlichkeit - in Landau unter der Schirmherrschaft von
Prinzregent Luitpold von Bayern. Dies wertete die Veranstaltung auf, zudem
lieRen sich bekanntere Gestalter fiir die werbegrafischen Belange gewinnen.
Das Ausstellungsplakat hat der Landauer Kinstler Friedrich Ferdinand Koch
entworfen (Abb. 28).

Das Plakat ist durch ein assoziatives Aufbaukonzept gekennzeichnet: der
Max-Joseph-Platz als Ausstellungsort ist durch seine nérdliche Architektur -
die Restauration ,Zum Schiff*, die Musikalienhandlung Rebholz und das
durch eine schmale Gasse abgesetzte Stadtische Kaufhaus''’ - im
Hintergrund angedeutet. Am linken Rand, dekorativ aufgereiht, verweisen
einige  Ausstellungsprodukte, Champagner und Wein, mit den
entsprechenden Accessoires auf das Thema der Ausstellung. Der Braustern
steht flr die Bierzunft. In die so umschriebene Freiflache des Max-Josephs-

Platzes ist die Typografie eingepasst. Madenburg und Trifels bilden als

151894 veranstaltete Darmstadt eine Messe gleichen Inhalts.
16 Landauer Anzeigervom 6 - 15. Juli 1895.
"7 vgl. Arnold, [2009], S. 242.
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Schwarz-Weily  Fotografien, gerahmt in Kartuschen, den unteren
Abschluss."'® Die Gegenstande, Verzierungen, Embleme und die Architektur
sind mit viel Sinn fur das Detail dulRerst realistisch wiedergegeben. Fast die
gesamte Plakatflache wird als Bildtrager genutzt. Eine schmale Leiste erganzt
den inneren Rahmen, bringt Geschlossenheit und halt die leicht ausufernde,
unruhige Komposition zusammen. Zugleich betont sie den ausschnitthaften
Charakter der Darstellung.

Das Entstehungsdatum 1895 platziert die Affiche zeitlich an den Anfang der
kinstlerischen Plakatgestaltung. Motivisch etwas uberladen entspricht sie
noch nicht den modernen, plakativen, auf Fernwirkung angelegten Entwtrfen.
Sie zeichnet sich durch grof3e Detailfreudigkeit aus und eine gut lesbare
Typografie, die Ansatze eines Wandels erkennen lasst, am deutlichsten
sichtbar in den Majuskeln der Unterschriften zu ,Madenburg“ und ,Trifels®.
Der Bildteil entspricht dem zeittypischen Standard wie Vergleichsbeispiele
belegen,'™ Koch orientierte sich folglich an den aktuellen Entwicklungen. In
Anlehnung an das Ausstellungs-Plakat von Koch lie3 der Hauptausstellungs-
Ausschuss bei der Druckerei Franz Scheiner, lithographische Hof-
Kunstanstalt in Wiirzburg,'®® die auch das Plakat ausgefiihrt hatte, ein
Erinnerungsblatt als Dankeschén fir den Landauer Stadtrat drucken
(Abb.29).

6.2.4. Gewerbe- & Industrie- Ausstellung Edenkoben 1904

Auch fir die Provinz galt die Tendenz, sich mit einer Ausstellung zu
profilieren. 1904 fand in Edenkoben, einer Kleinstadt mit etwa 5200

Einwohnern, %!

eine Gewerbe- und Industrie-Ausstellung anlasslich des 25-
jahrigen Bestehens des Gewerbe-Vereins Edenkoben statt. Die Initiatoren der

Ausstellung waren die ortsansassigen Industriebetriebe, die ihre

"8 Die Abbildungen der beiden Burgen dienten als Hinweis auf lohnende Ausflugsziele in

relativer Ndhe von Landau. Im Anhang des Rheinpfalzische Offertenblatt Was liefert die
Rheinpfalz? von 1910 ( S. XIX.) werden Madenburg und Trifels als ,,Glanzpunkte des
|1:)1f§ilzischen Gebirges*® als nahe Ausflugsziele genannt.

Vgl. Hollmann, H.; u. a., Bd. 3, Teil 2, 1980, Tafel Nr.2905. Prallelen finden sich vor allem
in der Typografie.
20 per Verlag Franz Scheiner war lGber die Reichsgrenzen bekannt als Postkartenverlag seit
1883. Vgl. Tropper, 2010, S. 8.
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wirtschaftlichen Interessen vertreten sehen wollten.

Eine Postkarte, die fur die Ausstellung warb, erschien, wie in Landau, bei der
Druckerei Franz Scheiner in Wirzburg (Abb. 30). Sie ist vertikal dreigeteilt: im
Kopfteil sind zwei Schmiede bei der Arbeit dargestellt, darunter ein freies Feld
fur Mitteilungen, im Fuldteil eine Ansicht von Edenkoben vor dem
Haardtgebirge. Eine rote, dekorativ geschwungene Linie rahmt die drei Felder
ein, unterstutzt von einem schwarz-weil3en rechteckigen Lochband, das der
Komposition Kontur verleiht. Diese dekorative Rahmengestaltung
veranschaulicht die beiden Stilrichtungen des Jugendstils: einerseits die
bewegte geschwungene Linie, andererseits die schlichte, geometrische Form.
Die Typografie entspricht ganz dem Zeitgeist und erganzt die bildliche
Darstellung. Karl Kénig, der Entwerfer der Ansichtskarte, war ein Mitarbeiter
der weit Uber die Region hinaus bekannten Mdbelfabrik Niederhédfer; seine
Signatur findet sich links unten.'?? Als temporare Ausstellungsrdume dienten
Zeltpavillons, die auf einer Ansichtskarte (Abb. 31) zu sehen sind.
Fahnenmaste mit schwarz-weil3-roten und weil3-blauen Flaggen verliehen der
Veranstaltung einen offiziellen Charakter.' Fiinf Wochen lang, vom 17. Juli
bis 21.August 1904, prasentierten die beteiligten Firmen auf dem Festplatz an
der Poststralte ,neueste Produkte und Luxusartikel «.'%*

Fir besonderes Engagement verlieh das Ausstellungs-Comité eine Urkunde
(Abb. 32), in diesem Fall dem ,Kunstmaler H. Striffler [sic!] aus
Edenkoben.'® Valentin Dirion (1867-1954), Lithograf bei der Druckerei
Rheinberger in Dirkheim, hat das Blatt entworfen. Blickfang ist eine junge
Siegesgottin in Frontalansicht mit gedffneten Armen. In der linken Hand halt
sie einen goldenen Lorbeerkranz, in der rechten eine abgewandelte Version
des bis 1908 giiltigen Stadtwappens von Edenkoben.'® Ihre Figur flankieren
die herausragendsten und reprasentativsten Bauten des Ortes: Schloss Villa
Ludwigshéhe sowie das Sieges- und Friedensdenkmal. Das Erscheinungsbild

dieser horizontalen Dreierkomposition bildet eine Einheit und erinnert an

121 Adress-Buch der Stadt Landau und Umgebung fir 1902, S.236.

'22y/g1. Hartkopf, 1998, S. 49.

2 vgl. Kuby, 1969, S. 319.

124 Vgl. Hartkopf, 1998, S. 49.

125 Heinrich Strieffler wird der Empféanger der Urkunde gewesen sein. Er hatte von 1902 -
1904 ein Atelier in Edenkoben. Vgl. Strieffler, 1981, S.118.

% Im Original sieht das Wappen wie folgt aus: auf rotem Grund rahmt eine blaue Raute eine
gelbe auf der ein schrag gesetztes schwarzes ,E“ steht, ein; Vgl.:
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einen mittelalterlichen Fligelaltar. Die Géttin im Mittelfeld ist gerahmt von
einem Kleeblattbogen, die ,Seitenfligel* rahmen Flachbégen. In den
emporrankenden, stilisierten Lorbeerbdumen 2zu beiden Seiten des
Kleeblattbogens spiegelt sich eindeutig der Duktus der Zeit. Die Schrifttafel
greift assoziativ die Form eines gesprengten Volutengiebels auf, in ihrer
Sockelzone ist eine Teilansicht von Edenkoben platziert, die abschliel3end
von einer konkav-konvex geschwungenen Linie gerahmt wird. Die Urkunde
von Valentin Dirion verdeutlicht anschaulich die Verbindung von Tradition und
Moderne: einerseits zitiert er tradierte Formen, die beim Publikum bekannt
waren, und verleihnt deren Inhalt einen entsprechenden Stellenwert,
andrerseits verweist er durch einzelne dekorative Elemente, die Rahmung

und die aktuelle Schriftgestaltung, auf die Jetztzeit, die Moderne.

6.2.5. IV. Pfélzische Industrie- und Gewerbe-Ausstellung
Kaiserslautern 1905

Kaiserslautern war einer der Hauptindustriestandorte der Pfalz.
Vorherrschend war die  Maschinenindustrie, gefolgt von  der
Nahrungsmittelindustrie, der Holz- und der Textilindustrie.'?’ Kostengunstige
Bauplatze, genligend Arbeitskrafte, niedriges Lohnniveau und gute
Absatzmdglichkeiten durch den Eisenbahnanschluss nach Ludwigshafen
lassen sich als Standortvorteile aufzahlen.'?® Die Kreisbaugewerkschule, die
Kunstgewerblichen Fachschulen und das Gewerbemuseum bildeten im
weiteren Sinne ein kulturelles Zentrum.

Das Gewerbemuseum unterrichtete die Offentlichkeit in Jahresberichten iber
seine regen Aktivitaten. Die Titelblatter fir die Jahrgéange 1906 (Abb. 33) und
1907 (Abb. 34) entwarf Jakob Rumetsch (1860-1944)."° Fiir das Deckblatt

www.ngw.nl/int/dld/e/edenkobe.htm (letzter Zugriff am 4.4.2011).

127 y/gl. Mang, u. a., 0. J., S.231.

128 \/gl. Fleischmann, 1903, S. 21/22; Rasp, 1995, S. 36.

129 Jakob Rumetsch besuchte 1879 die Kunstgewerbeschule in Miinchen und von 1882-85
die dortige Kunstakademie. 1888 kam er als Maler und Kunstgewerbezeichner an das
Gewerbemuseum in Kaiserslautern. Von November 1888 bis Marz 1894 unterrichtete erin
der Fachabteilung Malerei, ab 1894 auch in Lithographie.1898 berief ihn der Direktor des
Gewerbemuseums Karl Spatz als Konservator. Zudem bemiihte Rumetsch sich um den
Ausbau der Museumsbibliothek. Dartiber hinaus machte er sich einen Namen durch seine
kinstlerisch und kunstgewerbliche Tatigkeit und Entwirfe zu Diplomen und illustrierten
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von 1906 wahilte Rumetsch ein Dekor von ornamental schwingenden Linien,
abgeleitet aus der Pflanzenwelt, was durch stilisierte Bliiten angedeutet wird.
Die Beschriftung ist dem schwingenden Duktus angepasst; Schrift und
ornamentaler Rahmen des Titelblattes bilden eine Einheit. Die Signatur sitzt
mittig am unteren Rand. Vergleichbare Gestaltungsprinzipien weist die
Preisliste von 1902/03 der Schuhfabrik Kopp aus Pirmasens auf (Abb. 211).
1907 entwarf Jakob Rumetsch ein Deckblatt von génzlich anderem
Charakter. Geometrische Formen bestimmen nun das A&ulere
Erscheinungsbild. Die Aulenrahmung besteht aus einer Bordire, die
alternierend eine Raute mit einem stilisierten Ast zeigt, der an
Weidenkatzchen erinnert. Das zweigeteilte Innenfeld wird zu zwei Dritteln mit
einem vegetabilen Rankenwerk geflllt, in das die Zunftzeichen der Maler, der
Tischler und der Schlosser eingelassen sind, bekront vom Bayrischen Lowen,;
das untere Dirittel ist einem Teil der Beschriftung vorbehalten. Die Typografie
tritt gegentuber dem Vorjahr mehr in den Vordergrund und hat ihr
Erscheinungsbild verandert: ausschliel3lich in Versalien und kantigeren
Lettern, besonders auffallig bei den Buchstaben ,M*“ und ,S* Die Signatur
von Rumetsch befindet sich rechts unterhalb der Auenbordire. Der Entwurf
von 1907 zierte auch in den beiden darauffolgenden Jahren, 1908 und 1909,
das Deckblatt der Jahresberichte. Die Titelblattgestaltungen der
Jahresberichte von Jakob Rumetsch belegen wie auch sein
Ausstellungsdiplom (Abb. 51), das die druckgrafischen Erzeugnisse des
Kunstgewerbemuseums auf der HOhe der Zeit waren. Zusammen mit dem
Verband Pfalzischer Gewerbevereine publizierte das Museum Das Pfdlzische
Gewerbeblatt von 1904 bis 1912 (Abb. 35). Dabei folgte der Kopfteil des
Gewerbeblattes den Gestaltungsprinzipien des Jugendstils mit seinen floral
bewegten Formen, seinen Linienschwingen und der dazu passenden
Eckmann-Schrift.

Kaiserslautern erschien durch die ortsansassigen Institutionen somit
pradestiniert als Veranstaltungsort grol3er Gewerbeschauen. Am 1. Juni 1905

eroffnete Prinz Rupprecht von Bayern die /V. Pfalzische Industrie- und

Schriftblattern. Vgl. Christmann, 1999, S. 37/38.
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Gewerbe-Ausstellung.”® Die Ansichtskarte (Abb. 36) dokumentiert
fotografisch den Empfang des Ehrengastes an der Treppe zum Hauptportal
des Gewerbemuseums durch ,vier als Palatia, Lutrina, Industrie und Gewerbe
kostiimierte junge Frauen®, die Gedichte vortrugen.''

Das Gewerbemuseum, dessen 25jahriges Bestehen zusammen mit der
Industrieausstellung gefeiert wurde, bildete den Mittelpunkt, um den sich die
ephemeren Ausstellungshallen gruppierten. Die Panoramakarte (Abb. 37)
gewahrt einen ausschnitthaften Einblick in die Ausstellungsarchitektur: links
neben dem Gewerbemuseum sieht man die westlichen Giebel der
Ausstellungshallen, auf der rechten Seite das Hauptrestaurant und dahinter
einen Turm. Die Beschriftung der Ansichtskarte, eine kleingedruckte Grotesk,
ist dem Bildteil untergeordnet. Die Panoramakarte gehdrte zu einer ganzen
Serie unterschiedlicher Ansichtskarten, die begleitend zur Ausstellung
erschienen. So existieren von den Ausstellungsgebduden zu beiden Seiten
des Gewerbemuseums eigene Postkarten, die einen genaueren Blick auf die
Ausstellungsarchitektur ~ erlauben. Das  Hauptrestaurant und  der
anschlieBende Turm (Abb. 38) waren reprasentativ im modernen Stil erbaut,
die Beschriftung ist in roter Grotesk ohne Jahresangabe. Bei der
,Westliche[n] Giebel-Ansicht* (Abb. 39) handelte es sich um die funktionale
Architektur der Kunst- und Kunstgewebehallen, ihre Typografie ist unauffallig.
Aufgrund dieser Ansichtskarten kénnen wir uns heute noch ein Bild von der
Ausstellungsarchitektur der /V. Pfalzischen Industrie- und Gewerbe-
Ausstellung machen. Sie gelten als kulturhistorische Dokumente, die einen
wesentlichen Beitrag zur Erforschung und Veranschaulichung eines
gesellschaftlichen Ereignisses der Vergangenheit leisten, da die abgebildeten
Ausstellungsgebaude nur flir die Dauer der Leistungsschau errichtet wurden.

Weitere Werbeaktionen stellten Sammelmarken und Erinnerungskarten dar.

'3 Die drei vorhergehenden Ausstellungen fanden 1843, 1860 und 1872 statt. Die
Einnahmen der dritten Ausstellung wurden fiir den Bau des Gewerbemuseums zur Verfligung
%(?stellt. Vgl. Rasp, 1995, S.42-44 u. 51.
Die einzelnen Gedichte waren schlichte Vierzeiler, der Augenmerk lag wohl eher auf der

hibschen, optischen Erscheinung der jungen Damen aus gutem Hause. So begrifite
etwa die Verkorperung des Gewerbes Seine Kgl. Hoheit:

«Prinz, auch das Handwerk wagt hervor sich heute,

und das Gewerb, der strebsam-kleinern Leute,

um Dir zu zeigen, was und wie es schafft,

mit zwar bescheid’ner, doch selbst eigner Kraft»;
aus: Pfalzisches Gewerbeblatt, Nr.12, 16.Juni 1905 S.47, zit. nach:Schellack, 2000, S.143.
Eine genaue Beschreibung des Eréffnungstages bei : Friedel, 1982, S.104-106.
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Die Reklamemarke (Abb. 40) zeigt eine junge Frau als Halbfigur, bekleidet
mit einem modisch-aktuellen Reformkleid, die lber ihre linke Schulter hinweg
den Betrachter anschaut. In ihrer Rechten, mit abgespreiztem kleinen Finger,
halt sie einen runden, goldenen Schild, auf dem verschiedene Zunftzeichen
abgebildet sind: eindeutig identifizierbar sind die drei weillen Wappen der
Malerzunft, das Zahnrad steht fir Handwerk allgemein, der Hammer fur
Maurer oder Zimmermann, jeweils mit weiteren Symbolen, das
gleichschenklige Dreieck ist u. a. Teil des Zunftzeichens der Architektur. Die
Figur der jungen Frau hebt sich durch eine weil3e Konturlinie von einem
rechteckigen, dunklen Hintergrund ab, dessen vier Kanten abgeschragt sind.
Die Typografie entspricht dem Zeitgeist, die Ausstellungsdauer, links oben, ist
in der gleichen Grotesk gesetzt wie die auf der Panoramakarte, in der
Sockelzone wechseln zeilenweise Schriftgrad und Schriftstarke. Das Wort
»2Ausstellung® setzt sich nicht nur farblich vom tbrigen Text ab, sondern auch
durch einen zweiten Querstrich in seinem Anfangsbuchstaben. Das Motiv der
Sammelmarke wiederholte sich in veranderter Farbgebung auf Glasern, die
als Souvenir und Werbetrager zugleich dienten.

Die Pfalzische Nahmaschinen- und Fahrrad-Fabrik Kayser aus Kaiserslautern
lie® Erinnerungskarten drucken (Abb. 41), die im Stil einer Genreszene den
Export ihrer Nahmaschinen in die Kolonien darstellte, das ,koloniale®
Rollenbild propagierend. ,Die Nahmaschine im Colonialgebiet” war vermutlich
ein Motiv einer mehrteiligen Serie, worauf die Nummer ,5° am rechten
unteren Bildrand schlie3en lasst. Auch das Arrangement der Karte deutet auf
eine serielle Produktion hin: im Kopfteil Firmenname und Firmensitz, im
Fulteil der Anlass fur ihr Erscheinen, dazwischen ein austauschbares,
gerahmtes ,Historienbild“. Bei der Typografie der Kopfzeile fallt die
ornamental verzierte Initiale mit betonter Unterlange auf und die leicht
Uberzogene Oberlange der beiden ,F“. Die Zierschrift im unteren Bereich
kennzeichnet ein verspielter Charakter, sie wirkt traditioneller als das obere
Schrift-Pendant. Ein ornamentales Detail in der bildnerischen Darstellung
stellt den Bezug zum Jugendstil her - das Mdanderornament zu beiden Seiten
des Schriftzuges ,Kayser-Nahmaschine®.

Von Juni bis September prasentierten 700 Aussteller auf 5000 gm? ihre

Erzeugnisse, ein Katalog (Abb. 42) fiihrte die Besucher durch die Ausstellung.
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Dessen Einband ist unterteilt in einen oberen Bild- und einen unteren
Schriftteil. In einem Tondo, gerahmt von einem eckigen Blattgewinde, steht
ein Schreiner an der Industrieblattsdge arbeitend.’™ Die beiden offenen
Enden der Girlande weisen auf den Textteil hin, der in moderner Eckmann-
Schrift gedruckt ist und durch geometrischen Zierrat erganzt wird. Ein
schmales Band, mit einem verstarkten unteren Abschluss dient als
Aulenrahmen fur beide Teile und verleiht dem Blatt Geschlossenheit.

Dem Text vorgelagert ist ein Blatt mit der verkleinerten Abbildung des
Plakatmotivs der Ausstellung (Abb. 43). Die lllustration stammt von August
Croissant, der seine Signatur am rechten unteren Rand mit dem Hinweis auf
seinen Plakatentwurf ergéanzte. Ein muskuléser, mannlicher Genius
prasentiert sich als Halbfigur, im Profil, vom rechten und unteren Bildrand
uberschnitten. Sein Blick richtet sich auf die Vase in seiner ausgestreckten
Rechten, in der linken Hand halt er eine Zange, mit dem linken Arm stltzt er
sich auf ein Zahnrad. In der linken unteren Bildecke steht ein Hobel; somit
sind die Symbole von Industrie, Technik, Handwerk und Kunsthandwerk
dokumentiert. In der rechten oberen Bildhéalfte befindet sich das dunkel
abgesetzte Textfeld, auf dem Ausstellungstitel, -ort und Veranstaltungsdauer
verzeichnet sind. Die Typografie ist vom Kinstler mitentworfen und als
Zeilenfliller des Schriftblockes setzte er ein flir ihn typisches Blumenmotiv
ein.’™ Die Beschriftung der restlichen Seite ist in Eckmann-Type gehalten.
Das farbige Plakatmotiv von August Croissant zierte auch den Kopfteil der
offiziellen Postkarte Nummer 1, die zudem als Einladungskarte zur
Pramierungsfeier verschickt wurde (Abb. 44).

Als Beilage enthielt der Katalog im hinteren Einband einen ausklappbaren
Lageplan der Ausstellung (Abb. 45). Das Gelande und die Architektur sind
schematisch farbig eingezeichnet, man kann sich einen guten Uberblick tiber
die gesamte Anlage verschaffen und die Ansichten der einzelnen Gebaude
auf den Postkarten besser einordnen. So sieht man beispielsweise, dass zum
Hauptrestaurant noch ein grof3zligiger Restaurationsgarten gehdérte, an den

sich ein Vergnugungs- und ein Turnplatz anschlossen. Typografisch féllt die

'3 Die Darstellung kénnte Bezug nehmen auf die gerade neu eingerichteten Meisterkurse fiir

Schreiner, Schneider und Schuhmacherin in den Lehrwerkstatten des Gewerbemuseums.
Vgl. Christmann, 1999, S. 39.
3vgl. Kap. 11.4.
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Uberschrift mit ihren mageren, grazilen Versalien auf. Ein kreisrundes ,O*
sowie die Lettern ,F“ und ,E* mit ihren nach oben versetzten, verlangerten
Querstrichen wirken zeitgemal und modern.

Der Katalog listete alle 700 Aussteller der Leistungsschau aus den
unterschiedlichsten Branchen auf, darunter viele bekannte Firmen und
Unternehmen der Pfalz: die Badische Anilin- & Sodafabrik aus Ludwigshafen,
die Ziegelwerke Ludovici aus Jockgrim, die Mobelfabrik Niederhofer aus
Edenkoben, die Zindholzfabrik Benedick aus Albersweiler sowie die
Druckerei Rheinberger aus Dirkheim. Der pfalzische Weinbau und
Weinhandel war vertreten u. a. durch die Weinguter Dr. Burklin-Wolf aus
Wachenheim, Reichsrat Buhl aus Deidesheim und Karl Schafer aus Bad
Durkheim sowie den Weinhandler J. Engelmann aus Neustadt an der Haardt.
Aus dem Dienstleistungsgewerbe stellten die Gebriider Croissant aus.'®* Die
Architekten Karl Barth, Arndt Hartung und Otto Cappel warben mit
Fotografien und Zeichnungen fur sich und ihre Arbeit. Otto Cappel wird unter

der Katalognummer 126 aufgefuhrt mit folgendem Begleittext:

~cappel Oftto, Arch. Edenkoben, Photographien ausgefihrter Bauten.
Entwiirfe und Skizzen - Die ausgestellten Photographien, Entwirfe und
Skizzen von ausgefihrten Bauten, Innenrdumen, Mobeln, Grabmadalern u.
dergl. wollen im wesentlichen die Ideen des Architekten illustrieren und liber
seine 4 1jdhrige Téatigkeit Zeugnis ablegen.

Eine Vielzahl der Teilnehmer schaltete werbestrategisch zusatzlich Anzeigen
im Ausstellungskatalog. Groflunternehmen wie die Gebrider Gienanth mit
Werken in Hochstein und Eisenberg oder Klein, Schanzlin & Becker aus
Frankenthal warben ganzseitig mit einer Kombination aus Bild- und
Textanzeige. Die Firma Gienanth (Abb. 46) inserierte im Querformat mit
einzeln gerahmten Abbildungen der beworbenen Produkte, wobei der

Dauerbrandofen, eine ,Spezialitat* des Unternehmens, am rechten

134 August Croissant stellte im Rahmen der Kollektivausstellung des Gewerbevereins Landau

in Kaiserslautern aus. Er lieferte u. a. den ,,Entwurf eines Fremdenzimmerchens® ( Nr. 287 b),
lackierte und bemalte Mébel ( Nr.287 c) und ein dekoratives Wandbild ,Pfalzer Land* ( Nr.
299 a). Seine Frau Emilie wird mit ,Aufndharbeiten® aufgelistet ( Nr. 307 a, 307 b). Vgl.
Offizieller Katalog der /V. Pfédlzischen Gewerbe- und Industrie-Ausstellung Kaiserslautern
1905, S.46/47.

135 vgl. Offizieller Katalog zur /V. Pfélzischen Gewerbe- und Industrie-Ausstellung
Kaiserslautern 1905, S.31/32. Eine 41jahrige Tatigkeit des Architekten kann allerdings
ausgeschlossen werden, da Otto Cappel 1905, im Ausstellungsjahr, erst 39 Jahre alt war. Er
wurde 1876 in Albersbach bei Kusel geboren. Vgl. Hartkopf, 2002, S. 60.
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Aulenrand in Leserichtung platziert ist und optisch sofort wahrgenommen
wird. Das zweite Augenmerk fallt auf die Typografie des Firmennamens und
des Firmensitzes. Sie ist auf das Hauptprodukt abgestimmt, beides entsprach
dem Stilempfinden der Zeit.

Die Anzeige von Klein, Schanzlin & Becker (Abb. 47) ist in klare Felder
unterteilt, in fetter Groteskschrift stehen im oberen bzw. unteren Feld die
beiden wichtigsten Erzeugnisse des Unternehmens, flankiert von stilisierten
Rosetten mit anschlieiendem, kleingedruckten Informationstext. Im Mittelfeld
ist eine grob vereinfachte Fabrikansicht abgebildet, im Fulteil steht das
typische, schwarze Firmenschild mit Namen und Sitz des Unternehmens in
werbewirksamer Hohlschrift in Anlehnung an Jugendstiltypografien.’*® Als
Pendant schliet der Kopfteil mit einem schwarzen Balken, in der Mitte
unterbrochen und akzentuiert durch einen kleinen Hohlwirfel. Seitlich rahmt
eine Doppellinie die Anzeige. Die Annonce ist betont sachlich und informativ
in einer gut lesbaren Schrift gestaltet. Die Groteskschrift ist eine Type, die mit
dem Aufkommen der Reklame zu Beginn des 20. Jahrhunderts stark an
Bedeutung gewann.

Aus der Druckerei Thieme in Kaiserslautern stammte das Inserat von ,Karl
Mayer®, das flir ein modisches Produkt, fiur Damen- und Herrenschuhe, warb
(Abb. 48). Dementsprechend zeitgemal fiel sein Erscheinungsbild aus: je ein
aktuelles Damen- und Herrenmodell werden eingerahmt von schwingenden
Linien konkaver und konvexer Kurven, die nach unten in einer Doppellinie
auslaufend den Textteil rahmen. In fetter Schreibschrift steht leicht schrag der
Name des Anbieters, die weitere Typografie entspricht der Behrens-Schrift,
bis auf das grolke ,K* bei ,Kaiserslautern®. In der Kopf- bzw. Ful3izeile rankt
jeweils ein Efeuzweig, der Hinweis auf die Druckerei steht rechts unterhalb
der Texteinfassung, vergleichbar mit einer Kinstlersignatur, insofern warb die
Anzeige auch flir den Thieme-Verlag.

Fir die direkte Eigenwerbung schaltete die Druckerei Thieme eine farbige

Anzeige nach einem Entwurf von Daniel Wohlgemuth (1876-1967)137

138 vgl. Abb. 205.

37 Daniel Wohlgemuth war Maler und Lithograf. Ausbildung an der Kunstgewerbeschule in
Offenbach am Main und in Stralburg. Studium an der Akademie in Minchen bei Franz von
Stuck (1900). 1903 Aufenthalt bei Fritz Mackensen in Worpswede. Reisen nach ltalien
(1901), Siidrukland, Pommern und Schlesien (1908), Syrien, Paléstina und Agypten (1913).
Mitglied im Verein Pfalzischer Kiinstler und Kunstfreunde. Vgl. Christmann, 1999, S.520.
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(Abb. 49). Das Inserat stellt eine Ausnahme innerhalb der Kataloganzeigen
dar. Auf festerem Papier gedruckt, ist es das einzige von Kiinstlerhand. Das
gesamte Blatt hat einen einfarbigen altrosa Hintergrund, in den ein gerahmter
Bildausschnitt hinein komponiert wurde. Ein Drucker im schwarzen Gewand,
grofdtenteils vom rechten Bildrand in voller Hohe Uberschnitten und somit
selbst rahmende Funktion Ubernehmend, beugt sich leicht nach vorn. Mit
konzentriertem Ausdruck prasentiert er eine weilde Papierbanderole, die
schwungvoll diagonal im Bogen von links unten Uber den mittleren rechten
Rand hinauslauft. In gelber Druckschrift sind Verlagsname und Verlagssitz
darauf vermerkt, darunter liegt ein hoher Stapel weillen Papiers, auf dessen
oberster Seite das Verlagsangebot fir die Reklamebranche aufgelistet ist.
Am linken oberen Bildrand befindet sich ein Gitterfenster, durch welches Licht
in den Raum fallt, was der Darstellung Tiefe verleiht. Die Ausschnitthaftigkeit
des Bildaufbaus und der flachige Zusammenhang der Farbigkeit sind die
wesentlichen Kennzeichen des Jugendstils im Sinne der Plakatgestaltung.
Die Konzentration auf eine Person und die effektvolle Inszenierung ihrer
Erzeugnisse als ,Massenauflage kommen in der Werbewirksamkeit einem
Plakat nahe. Die Signatur steht gut leserlich am rechten unteren Bildrand. Die
farbige Annonce der Druckerei Thieme war eines von insgesamt vier
Farbinseraten.

Ebenfalls auf einer farbigen Vorzugsseite inserierte die Nahmaschinenfabrik
Pfaff aus Kaiserslautern (Abb. 50). In der oberen Halfte steht der Firmenname
in fett gedruckten Versalien als Signalwort, das ,P“ hat Uberlange. Darunter
steht ein Nahmaschinenmodell auf einem ,Dedreux-Gestell“, benannt nach
seinem Entwerfer Professor Oskar Dedreux (1854-1929) aus Miinchen,®
nebst gebogenem Kasten. Zentrale Bedeutung hat der in der Mitte stehende
Produktname mit Punkt, einerseits als Unterschrift fir die Abbildung,
andrerseits als Uberschrift fiir die folgende Auflistung der einzelnen
Maschinenmodelle fir verschiedene Anwendungsbereiche. Eine schmale, fett
gedruckte Leiste dient als AuRenrahmung. Farblich ist die Anzeige in
dezenten beige, braun und grau Ténen gestaltet, die Aufmachung ist betont
sachlich.

Auf der Messe wurden Kunst und Kultur in Verbindung mit technischen und

138 vgl. Kap. 10.2.
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wirtschaftlichen Errungenschaften gezeigt. Umfangreiche Sammlungen
konnten im Gewerbemuseum besichtigt werden, vor allem die gerade

erworbene Benzino-Gemaldesammiung.'®

Das Museum beteiligte sich
aulRerdem mit Fotografien von kunstgewerblichen Gegenstédnden, die nach
Entwirfen des Zeichenbulros unter der Leitung von Jakob Rumetsch in den
Lehrwerkstatten und Ateliers ausgefihrt worden waren. Auch wurden
Arbeiten aus den Meisterkursen der Schneider, Schuhmacher und Schreiner
gezeigt. Ferdinand Moser, von 1897-1909 Direktor des Gewerbemuseums,
stand der zeitgendssischen Kunst und dem Kunsthandwerk sehr
aufgeschlossen gegenliber. Wahrend seiner Amtszeit organisierte er eine
internationale Plakatausstellung - nach dem Vorbild von Hamburg und
Dresden - und legte, nach dem grof3en Erfolg der Veranstaltung, eine eigene
Plakatsammlung fir das Museum an. Eine Vortragsreihe erganzte sein
Programm.*® Vier Sektionen stellten in den Hallen um das Gewerbemuseum

aus:

1. Industrie-, Kunst- und Handelserzeugnisse pfalzischer Provenienz;
2. Arbeitsbehelfe fir das Kleingewerbe;

3. Schilerarbeiten gewerblicher Fach-, Fortbildungs- und
Fachzeichenschulen der Pfalz;

4. Wohlfahrts- und Gesundheitspflege.™

So sollten die heimische Industrie, das Handwerk und das Kunsthandwerk
geférdert werden. Unternehmern und Gewerbetreibenden bot sich die

Méglichkeit, Kundenkontakte zu knupfen, Reklame in eigener Sache zu

'3 Der Hofrat Joseph Benzino (1819-1893), Fabrikbesitzer in Landstuhl vermachte seine

Bildersammlung dem Kunstgewerbemuseum in Kaiserslautern. 151 Bilder meist von Malern
aus seiner eigenen Generation wie Max Joseph Wagenbauer (1775-1829), Albrecht Adam
(1786-1862) oder Peter Held (1792-1871) mit finf pfalzischen Malern: Heinrich Birkel aus
Pirmasens, Karl Gugel aus Bergzabern, Paul Martin und Theodor Pixis aus Kaiserslautern
sowie Casar Willich aus Frankenthal. Vgl. Rasp, 1995, S.134/135.

%% Das Thema war auch fiir seinen Nachfolger Eduard Brill interessant, der die Ziele des
Pfalzischen Gewerbemuseums 1912 wie folgt definierte: Sichtung und Neuaufstellung der
kunstgewerblichen Sammlungen, Durchfiihren von Wander- und Sonderausstellungen zur
asthetischen Erziehung der Offentlichkeit und qualitétvolle Vortragsreihen. Vgl. Christmann,
1999, S 128, 257. Am 28. November 1913 hielt Privatdozent Dr. Popp aus Minchen einen
Vortrag Uber “Das moderne Plakat” verbunden mit einer Plakatausstellung in Kaiserslautern.
Vgl. Pfalzisches Gewerbe-Museum Kaiserslautern (Pf.GMK), Jahres- Bericht 1913, S.13;
Friedel, 1982, S. 44.

"1 vgl. Rasp, 1995, S. 55.
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machen, ihre Erzeugnisse und Projekte in Funktion vorzustellen, von ihrer
Qualitat zu Uberzeugen und zu verkaufen. Die Leistungsschau war somit der
ideale Ort zur Umsetzung neuester Erkenntnisse auch in Bezug auf Werbe-
und Verkaufsstrategien."? Genauso wichtig wie der Kundenkontakt war der
Kontakt der Handler untereinander, der Besuch der Konkurrenzstande, um
sich Uber deren Standards zu informieren.

Hohepunkt der /V. Pfédlzischen Gewerbe- und Industrie-Ausstellung war die
Pramierung einzelner Produkte mit entsprechenden Gold- und
Silbermedaillen in Verbindung mit einem Kkinstlerisch gestalteten Diplom
(Abb. 51). Die Pramierung erfolgte am 27. August 1905 im grof3en Saal der
Fruchthalle. Ausgezeichnet wurden u. a. die Weinguter von Bassermann-
Jordan und Blrklin-Wolf, mit einer Goldmedaille, das Weingut Schaefer aus
Bad Durkheim erhielt sie mit der Silbermedaille. August Croissant erhielt eine
Goldmedaille fiir seine Mébelentwiirfe.™?

Jakob Rumetsch, der von 1888 bis 1925 als Lehrer am Gewerbemuseum in
Kaiserslautern tatig war, hat das Ehren-Diplom entworfen. Ein
architektonischer Aufbau gliedert die Urkunde in zwei Teile. Die obere Halfte
erinnert an eine antike Tempelarchitektur mit Tympanon, bayrischem Lowen
und Zunftzeichen als Akroterien und einem beschrifteten Fries, gestitzt von
zwei ionischen Saulen. Unterhalb des Frieses ist zusatzlich ein Flachbogen
eingezogen. Innerhalb dieses Rahmens erblickt man zwei junge Frauen; sie
tragen Reformkleider,”* eine Modeneuheit, aus kostbarem Brokatstoff. Sie
halten Symbole des Handwerks bzw. Kunsthandwerks, ein Zahnrad und eine
kunstvoll gestaltete Amphore in der rechten Hand und in der Linken
gemeinsam einen Lorbeerkranz. Zwischen beiden steht eine gesprengte
Texttafel, die in roter Antiqua Titel, Ort und Jahr der Ausstellung enthéalt. Die
Sockelzone ist als Erinnerungs- oder Gedenktafel konzipiert, in die
handschriftlich der Empfanger, das pramierte Produkt und die Klassifizierung
der Medaille eingetragen wurden. Ein Girlandenfeston dient als schmickende
Rahmung der Architektur. Jakob Rumetsch schuf in seinem Entwurf eine

Verbindung von Tradition und Moderne, indem er auf Bewdahrtes und

2 Diese Werbestrategie entsprach dem AIDA-Modell: attention - interest - desire - action,

das Elma Lewis (1872-1948), Mitbegriinder und Prasident der amerikanischen Association of
National Advertising, 1898 entwickelt hatte. Vgl. Nerdinger, 1996, S. 299.
"3 vgl. Setzer, H., u. a., 1991, S. 37.
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Bekanntes zurlickgriff und dieses mit modernen Elementen kombinierte. Der
aulRere Rahmen, sowohl die Architektur als auch das Feston entstammten
einem tradierten, dem Publikum bekannten Formenkanon; die bildliche
Darstellung, die Farbgebung wie auch die Schriftgestaltung entsprachen den
Ansprichen der Zeit, der Transfer erfolgte durch den Betrachter.

Die Ausstellung war eine gelungene Verbindung von Kunst und Kultur mit den
Neuerungen aus Wirtschaft und Technik.” Der Direktor des
Gewerbemuseums, Professor Ferdinand Moser, der die Redaktion des
Katalogs innehatte, verfasste einen ausflihrlichen Bericht Uber die /V.
Pfélzische Gewerbe- und Industrie-Ausstellung, der im Juli 1906 gedruckt

vorlag.'#

7. Die Pfalz - das gréRte Weinanbaugebiet um 1900

Der pfalzische Weinanbau hat eine lange Tradition - die Urspriinge gehen
zurick bis in die Romerzeit, wie zahlreiche Miinz- und Scherbenfunde aus

7 Bis heute

der Umgebung von Deidesheim und Ruppertsberg belegen.14
pragen Weinberge das landschaftliche Bild der Pfalz, ist der Wein das
bekannteste Kulturgut der Region. Eine Vorstellung vom Leben der Winzer im
Jahresrhythmus des Weinanbaus zu Beginn des 20. Jahrhunderts vermitteln
die Lithografien und Ansichtskarten von Heinrich Strieffler. 1910 publizierte er
einen Bild- und Textband mit dem Titel Pfalzer Wein von der Rebe bis zum
Glase, 1912 erschien seine Postkartenserie Rheinpfalzwein mit 20 Motiven in
sechsstelliger Auflage.'*®

Geografisch kann das Weinbaugebiet in drei Teile von Siiden nach Norden
gegliedert werden: von der elsassischen Grenze bis Neustadt die Oberhaardt,
von Neustadt Uber Deidesheim, Forst, Wachenheim, Dirkheim, Ungstein,

Kallstadt bis Herxheim am Berg die Mittelhaardt und von Herxheim bis zur

'**'S. Anm. 37.

5 Kritik kam lediglich von Seiten des Pfalzischen Gewerbeblatts. Die Bemiihungen des
Gewerbemuseums stilbildend im Handwerk zu wirken werden dort fur teilweise gescheitert
erklart. Als Beispiel filhrte das Organ die Kunstschlosserei Albert Frank und die Firma
Langhammer aus Kaiserslautern an, letztere fabriziere Trinkglaser als billige Dutzendware.
Pfélzisches Gewerbeblatt, Nr.13, 1.Juli 1905, S.50/51. zit. nach: Schellack, 2000, S. 143.
'*® Pf.GMK, Jahres-Bericht 1906, S. 6.

7 vgl. Bassermann-Jordan, 1975, Bd.l, S. 62, Anm.1.
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hessischen Grenze die Unterhaardt. Die Bedeutung des Weinbaus lasst sich
an der Steigerung der Rebflachen in den Jahren 1863 (10.483,2 ha) bis 1907
(15.506 ha) nachvollziehen. Die Anzahl der Weinbaubetriebe stieg im
Zeitraum zwischen 1895 und 1907 von 28.092 auf 30.206, zumeist
Kleinbetriebe (87,1%) mit einer Anbaufliche unter 1 ha.'*

Um 1900 war die Erzeugung qualitatvoller Weine innerhalb der Pfalz
hauptsachlich mit der Mittelhaardt verbunden, da dort auflerst glnstige
Boden- und Klimaverhaltnisse herrschten.”™ Vor allem in Deidesheim
etablierte sich mit den Weingltern von Bassermann-Jordan, Geheimrat von
Buhl und Deinhard, die auch verwandtschaftlich miteinander verbunden
waren, eine Weinbauelite, die ihre wirtschaftliche Prosperitat nutzte, um auf
Handel, Industrie, Gewerbe, Verbands- und Vereinswesen sowie Politik
gleichermal3en Einfluss zu nehmen. Die Weine der Siudpfalz, beispielsweise
um Bergzabern und Siebeldingen wurden in der Regel fassweise an den
Rheingau und die Mosel verkauft und dort mit einheimischen Weinen zu
Cuvées verschnitten. So wurden diese Weine von den Verbrauchern nicht als
Pfalzweine wahrgenommen und konnten flr sich keine Position innerhalb des

Weinhandels festigen.'

Der Briefkopf des Weinguts Fritz Miuller aus
Siebeldingen-Birkweiler (Abb. 52) verweist auf die Direkt-Vermarktung von
,Landesprodukten en gros“. Die Gestaltung der Geschéftspost ist ganz auf
der HoOhe der Zeit: Das reprasentative Anwesen mit dem modernen
Wohnhaus, Nebengebduden und einem grol3 angelegten Garten wird von
einem geschwungenen Linienband gerahmt, auf der linken Seite schlief3t sich
in gleicher Rahmung ein Blick in den Weinkeller an." Die Typografie mit
ihrem wechselnden Erscheinungsbild ist ein typisches Phanomen des

Jugendstils.

148 Vgl. Martin, 1998, Umschlagtext; vgl. auch Kap. 11.4.

149 Mang, u. a., 0. J., S.149.

150 1828 teilte der bayrische Staat unter Mitwirken der Gemeindebehérden den Boden des
gesamten Kdnigreichs in 65 ,Bonitatsklassen® ein und bestimmte die einzelnen Lagenamen.
Diese Klassifizierung war ausgesprochen wichtig fur die jeweiligen Winzerorte hinsichtlich der
Vermarktung ihrer Weine. Vgl. Bassermann-Jordan, 1975, Bd.l, S. 179 u. Anm.2; Mang, u.
a.,0.J., S. 148.

> Erst das Weingesetz aus dem Jahre 1971 verbot den ,iibergebietlichen Verschnitt*, was
der Region Sidpfalz eine eigene Profilierung erlaubte. Vgl. Dostal, 2011, S.15.

52 Das Anwesen ist heute im Besitz der Familie Wehrheim, die das renommierte Weingut
bewirtschaftet.
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7.1. Das Weingut von Bassermann-Jordan

Die Inhaber des Deidesheimer Weingutes von Bassermann-Jordan pragten
uber Generationen das Image des Rheinpfalzweines. Andreas Jordan (1775-
1848), der Grunder des traditionsreichen Weinguts, kultivierte als Erster den
Qualitatsweinbau und leistete damit Pionierarbeit auf diesem Gebiet. Die
wichtigsten Merkmale waren die Ziichtung gehobener Sorten und die Sorgfalt
bei der Lese und Garung der Trauben.'® AuRerdem verwendete er als Erster
neue Weinbezeichnungen nach Rebort und Reblage. Aufgrund dieser
Verbesserungen erzielte Andreas Jordan bereits zu Ende des 18.
Jahrhunderts weitaus hodhere als die normalerweise bewilligten Preise flr
seine Weine und konnte seinen Absatzmarkt erheblich ausweiten. Seine
Anbaumethoden setzten sich durch und andere renommierte Weinguter
folgten seinem Beispiel: in Deidesheim die Winzerbetriebe von Peter Buhl
und Friedrich Deinhardt, beides Schwiegerséhne von Andreas Jordan, in
Wachenheim die Familie Burklin-Wolff, in Dirkheim die Guter der Familien
Fitz und Schaefer.

Ludwig Andreas Jordan (1811-1883)'** Emil sein Schwiegersohn und
Nachfolger, sowie dessen Nachkommen setzten die Bestrebungen erfolgreich
fort. So erhielt Ludwig von Bassermann-Jordan (1869-1914) auf der Landes-
Industrie- Gewerbe- und Kunst-Ausstellung in Niurnberg 1896 die
Goldmedaille zusammen mit einem von Friedrich Wanderer ( 1840-1910)"°
entworfenen Diplom ,fiur hervorragende Verdienste um den Weinbau in der
Pfalz und fir ausgezeichnete Edelweine“ (Abb. 53). Wanderers Diplom ist
noch gepragt von historisierenden Stilformen. Rollwerk, Blumen- und
Frichtegebinde rahmen den Text des Gedenkblattes, das einer barocken
Wappenform nachempfunden ist und am oberen bzw. unteren Rand durch
figurative Darstellungen akzentuiert wird. Oben links befindet sich ein

weiblicher Genius mit mehreren Lorbeerkranzen im Schof3, in der

153 Wahrend seines Studiums an der kurfiirstlichen Universitat in Mainz knupfte er Kontakte

zum Rheingau mit seinen kldsterlichen Weingutern, die einen fortschrittlichen Weinanbau

betrieben. Die guten Verbindungen zum Rheingau nutze er auch, um sein Absatzgebiet zu

erweitern. Vgl. Bassermann-Jordan, 1975, Bd I, S.171/172 ; Haas, 1967, S.228/229.

> Da er keinen Sohn hatte, wandte er sich an Konig Ludwig II. mit der Bitte, dass sein

Schwiegersohn und Nachfolger Emil Bassermann-Jordan den Namen Jordan mit dem

%ié;enen verbinden durfe. Ludwig Il. kam dem Wunsch durch ein Patent vom 17.9.1883 nach.
.S. Anm. 309.
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ausgestreckten Rechten halt er einen Kranz fir den Empfanger des Diploms
bereit. Ihm gegenuber thront eine weibliche Allegorie, deren rechte Hand
einen Eichenzweig halt, wahrend die Linke auf das bayrische Wappen stitzt.
Bei dem Architekturhintergrund kénnte es sich um ephemere
Ausstellungsgebaude handeln.™ Am unteren Ende beleben mehrere Putti zu
beiden Seiten eines bekrdonten prunkvollen Wappens die Szenerie. Sie
versinnbildlichen  einzelne  Berufsgruppen, erkennbar an deren
Handwerksgerat. Das koniglich bayrische Wappen ist seitlich umrandet von
Lorbeerzweigen, links erganzt durch das grofde Wappen und rechts durch das
kleine Wappen von Nurnberg. Als unterer Abschluss ist die konigliche
Amtskette auf einen Hermelinkragen drapiert. Das hoheitsvolle Wappen
dokumentiert die hohe Wertschatzung des Zertifikates. Im Kontrast zu dieser
verspielten, detailreichen und dekorativen Rahmung steht die schlichte,
schndrkellose Schrift, die am ehesten den Bezug zur Gegenwart herstellt.
Das Diplom von 1896 fallt in einen Zeitraum, in dem, neben dem Aufkommen
des Jugendstils, eine Orientierung an vergangenen Stilepochen noch ublich
war. Besonders beliebt war die Neorenaissance, die sich an asthetischen
Vorbildern aus der Zeit Dirers und Luthers orientierte, wahrend die Formen
des Barock oder Rokoko, die Friedrich Wanderer bevorzugte, als zur
franzésischen Kultur gehérend und damit nicht deutsch, abgelehnt wurden. '’
Weitere Auszeichnungen waren unter anderem das Diplom auf der
Internationalen Ausstellung in Lyon 1902 und in Turin 1911. Das Diplom aus
Lyon (Abb. 54) fallt gestalterisch aus dem Rahmen des ublichen
Urkundenstils. Eine Diagonale teilt das Blatt in einen Textteil und eine
bildliche Darstellung. Im Zenit des Diagonalbogens steht majestatisch ein
Léwe als Sinnbild fir den Ort der Veranstaltung, daneben prangt als
Schriftbild in artifiziell gestalteten Lettern der Name der Stadt. Um den
Anfangsbuchstaben windet sich eine Seidenraupe als Hinweis auf die
Seidenweberei, den wichtigsten Industriezweig von Lyon. Am linken oberen
Bildrand wird der Blick tber eine Rhonebriicke auf die Silhouette der Stadt

gelenkt, am Horizont strahlt die Jahreszahl 1902. Die Typografie spiegelt die

1% Der Vergleich mit den Ausstellungs-Pavillons von Ober- und Mittelfranken, abgebildet in
der Festnummer der Bayrischen Gewerbe-Zeitung von 1897 legt diese Vermutung nahe. Vgl.
Bayrische Gewerbe-Zeitung Festnummer, Nr. 12, 1897, S. 280.

¥7'vgl. Déring u. a., 2011, S. 20/21.
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Experimentierfreudigkeit der Jugendstilzeit: die betonten Ober- und
Unterldangen einiger Versalien bei ,Exposition Internationale und vor allem
die auffallige Schreibweise des ,A" , der Schreibschrift entlehnt mit einem
Akzent, die auf den ersten Blick irritiert, da sie ihn wie ein seitenverkehrtes
,R“ aussehen lasst.

Das Ehrendiplom flir die Turiner Ausstellung 1911 (Abb. 55) entwarf der
ortsansassige Bildhauer und Kunstgewerbler Giorgio Ceragioli (1861-1947).
Obwohl spater entstanden ist dieses jedoch noch weitgehend im
pathetischen Urkundenstil des 19. Jahrhunderts verhaftet mit seinem
allegorischen und mythologischen Beiwerk, genauso wie die Diplome der
Weltausstellungen von St. Louis (1904), Liége (1905) und Brissel (1910).
Diese Urkunden spiegeln den internationalen Standard; im Vergleich dazu
erscheint das Ehrendiplom von Jakob Rumetsch von der /V. Pfalzischen
Gewerbe- und Industrie-Ausstellung, die 1905 in Kaiserslautern stattfand, auf
der Hohe der Zeit (Abb. 51).

1905 erhielt der Schweizer Alois Balmer den Auftrag, ein eigenes Etikett flr
das Weingut zu entwerfen. Das sogenannte ,Probus-Etikett* (Abb. 56) zeigt
eine Bacchantin vor der Blste des romischen Kaisers Probus, (276-282 n.
Chr.) der den Weinbau am Rhein forderte. Hier wurde mit der Weintradition
geworben, um Vertrauen in das Qualitatsprodukt zu wecken. Schrifttyp und
Schriftgrélie harmonieren mit der sorgfaltig ausgefiihrten lllustration. Balmer
gelang die Symbiose aus Tradition und Moderne, indem er den Ursprung der
pfalzischen Weinkultur aus der Rdmerzeit dem aktuellen Zeitgeist
entsprechend gestaltete.

Bereits 1887 entwarf Franz von Stuck (1863-1923) ein Etikett fir das Weingut
Geheimrat von Buhl aus Deidesheim ganz in der Tradition der
Neorenaissance mit Rollwerk und Putten'™® (Abb. 57). Die beiden
Klnstlerentwiirfe stehen flr die individuelle Etikettengestaltung eines
Weingutes als Alleinstellungsmerkmal, analog zu den Verpackungen eines

Markenartikels.

Friedrich von Bassermann-Jordan (1872-1959), der Bruder von Ludwig,

veroffentlichte 1907 Die Geschichte des Weinbaus in drei Banden, die bis

%8 Das “Probus-Etikett” als auch das Etikett von Franz von Stuck werden heute noch von

beiden Weingltern flr trockene Rieslingweine verwendet.
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heute zu den Standardwerken in ihrem Bereich zahlt. 1910 wurde in Speyer
das Historische Museum der Pfalz eingeweiht, fiir dessen Planung man den
bayrischen Regierungsarchitekten Gabriel von Seidl (1848-1913) gewinnen
konnte. In unmittelbarer Nahe des romanischen Kaiserdoms gelegen, gehort
das Museum bis heute zu den besonderen Attraktionen der ehemaligen
Reichsstadt. Initiator war der Historische Verein der Pfalz, der ein Gebaude
zur Unterbringung seiner Sammlung und zur Dokumentation der pfalzischen
Geschichte haben wollte - ein Museum als identitatsstiftende Einrichtung.
Mehrere Sammlungen aus Privatbesitz erganzten den Ausstellungsbestand:
die romische Terra-sigillata-Sammlung des Kommerzienrates Wilhelm
Ludovici, die Sammlung von Frankenthaler Porzellan seines Bruders August
Ludovici, eine historische Kleidersammlung sowie wesentliche Exponate des
Weinmuseums stammen aus den Bestdnden der Familie von Bassermann-

Jordan.™®

Das Weinmuseum, integriert in den Bau des Historischen Museums in
Speyer, ging hauptsachlich auf die Initiative von Friedrich von Bassermann-
Jordan zuriick, der auch einen Museumsfiuhrer verfasste, versehen mit
Schmuckelementen von Professor Otto Hupp.'®® Es war das erste seiner Art
in Deutschland und zeigte den Wein als herausragendes Erzeugnis der
Region, das sich in seiner tausendjahrigen Geschichte zu einer pragenden
Konstante flr die Pfalz entwickelt hatte. Zusammen mit den Ubrigen
Exponaten versinnbildlichte der Wein fir die Grinder des Museums die
Heimat, auf die man stolz war. Ein entsprechender Appell an die Bevoélkerung
von Seiten der Grinder und des Pfalzerwald-Vereins, Material aus der
Weinbranche flir das Museum zu spenden, war so erfolgreich, dass statt der
vorgesehenen drei Rdume die doppelte Anzahl als Weinmuseum eingerichtet
werden konnte. Die historisch-heraldische Ausmalung des Rundsaales
stammte von Prof. Hupp, einem Fachmann auf diesem Gebiet. Wappen
zahlreicher Weinorte zieren die Mittelsdule des Saales, weitere heraldische
Motive und dekoratives, verspieltes Rankenwerk schmticken die Seitenwande
und die Saaldecke. Die historisierende, traditionelle Gestaltung entsprach der

Zielsetzung des Museums - Rulckbesinnung auf die Geschichte und die

159 vgl. Applegate, 2007, S.118 u. Anm. 353.
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regionale Kultur. Hupp entwarf auch ein einheitliches Etikett zur Beschriftung
aller ausgestellten Gegenstande (Abb. 58). Dargestellt ist der ,6nologisch
gestaltete Pfalzer Léwe ein Winzermesser schwingend in einem
Rebenkranz“'®', die Signatur, seine Initialen, stehen rechts und links der
rechten Lowentatze. Die Typografie ist in dezenten Versalien gehalten. Das
Motiv kennzeichnet beispielhaft den Stil von Hupps Weinetiketten, ein
groteskes Tierwesen, Faune und Putten umgeben von Uppigen pflanzlichen

Ranken und Reben in Verbindung mit seiner neudeutschen Schrift.'®?

7.2. Weingut Karl Schaefer aus Bad Diirkheim

Das Weingut Schaefer existiert seit 1843 und wird heute in der sechsten
Generation im Familienbesitz gefuhrt. Karl Schaefer (1849-1932)

produzierte um 1900 sowohl Konsum- als auch Edelweine. Die Etikettierung
der Flaschen verdient dabei besondere Aufmerksamkeit, da die Weinetiketten
die wichtigste Eigenwerbung darstellen, weil ihr Erscheinungsbild vom
Kunden immer wahrgenommen wird und ihn in seinem Kaufverhalten direkt
beeinflusst.

Das hier abgebildete Weinetikett des Durkheimer Weingutes (Abb. 59)
informiert in leuchtend roter Schrift Gber Weinlage und Weinort, der Name
,oonnentropfen® steht als hausinterne Bezeichnung flur einen lieblichen
Wein.'®® Jahrgang, Erzeuger und Sitz des Weinguts werden in der Sockelzone
aufgefuhrt. Die lllustration der Weinlage steht im Mittelpunkt, bekrént von dem
Flaggenturm vor der aufgehenden goldenen Sonne. Am linken Bildrand steht
eine junge Winzerin im Profil, mit ihrer Linken presst sie den stiRen Rebensaft
direkt in den Romer, die gute Qualitat des Flascheninhalts unterstreichend.
Die farbintensive, plakative Gestaltung dieses Etiketts in Schrift und Bild
verfehlte sicherlich nicht ihre Wirkung auf den Konsumenten: es fiel auf,
pragte sich ein und animierte zum Kauf.

Zweimal im Jahr verschickte Karl Schaefer Wein-Offerten an seine Kunden,

160 Vgl. Haas, 1967, S.29.
161 Vgl. Bassermannn-Jordan, 1910, S.9.
192 vgl. Kap. 7.5, Abb. 105.
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das Deckblatt nutzte er sowohl zur Berichterstattung Gber die allgemeine als
auch seine personliche Lage in der Weinbranche. Gedruckt wurden die
Offerten von der Firma Rheinberger, die mit Sitz in Bad Dtrkheim und
Kaiserslautern eine der bekanntesten Druckereien der Pfalz war. Die
fortlaufenden Jahrgange von 1901 bis 1910 geben Auskunft Uber die
Wetterverhaltnisse und die daraus 2zu erwartenden Leseergebnisse
hinsichtlich ihrer Qualitat und Quantitat. Zum Teil nimmt der Weingutsbesitzer
Stellung zu aktuellen Themen, wie 1908 zur Diskussion um ein neues,
strengeres Weingesetz. In ihrer grafischen Gestaltung variierten die Briefkopfe
in Farbe und AuRenrahmung, die Abbildung des Weingutes mit allegorischem
Beiwerk, Roll- und Rankengeflecht als Konstante und somit als Garant flr
gleichbleibende Qualitat behielt Karl Schéafer Gber Jahre bei.

1901 ist die erste Version des illustrierten Briefkopfes dokumentiert: (Abb. 60)
sie zeigt die Schauseite des reprasentativen Weingutes in Fernsicht,
umgeben von Baumen und Weinbergen, im Hintergrund die hauseigene Lage
Fuchsmantel, bekront vom Flaggenturm. Ein mit F&ssern beladenes
Pferdefuhrwerk und einige Spazierganger beleben die Szene. Den linken
Seitenrand beherrscht ein Fassboden mit den verschnérkelten Initialen des
Eigentiimers, darunter befindet sich ein Arrangement seines Produktes mit
stilvollen Glasern, eingebettet in Uppige Rebenranken, die einerseits am
Fassboden hoch ranken und andererseits die untere Rahmung mitgestalten;
ein Auslaufer erscheint am rechten Auf3enrand als Hintergrund fur den kleinen
prostenden Weingeist. Der dekorativ gestaltete Briefkopf greift stilistisch auf
Elemente des Historismus zurlick mit Rollwerk und Kartuschenrahmung sowie
in seiner detailliert ausgefuhrten, verspielten pflanzlichen Ausschmickung.
Zwei stilisierte BlUtenstangel setzen beidseits kontrastierende Akzente. Die
Typografie, eine schlichte Antiqua, sitzt linksbliindig im Block mit
Schmuckelementen in den Leerstellen, der Name des Weingutbesitzers setzt
sich farblich ab, ein Balken im gleichen Rotton unterstreicht die Beschriftung,
die modern gegenuber der Illustration wirkt.

Die Wein-Offerte von 1902 bildete eine Ausnahme unter den Jahrgangen
1901-1906 (Abb. 61). Auf eine bildliche Darstellung wurde ganz verzichtet, in

aktueller Eckmann-Schrift stehen Name, Branche und Firmensitz in

163 Auskunft der Inhaberin Frau Lauer.
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unterschiedlichen Graden gedruckt, der restliche Text besteht aus normaler
Werkschrift. Ein leicht geschwungenes Band endet beidseitig in einer
stilisierten Blute und rahmt den Text ein.

In den Jahren 1903 bis 1906 (Abb. 62 - Abb. 65) erfolgte ein Riickgriff auf den
Briefkopf von 1901, die Aktualisierung von 1902 hatte vermutlich weniger
Akzeptanz bei den Kunden des Weingutes gefunden. Karl Schéfer fand einen
Kompromiss: In den wechselnden Farbvarianten Blau und Braun erhielt die
lllustration eine moderne Einfassung aus geschwungenen, die Ecken
betonenden Ornamentbandern, das Erscheinungsbild der Typografie blieb
uber drei Jahre konstant.

Im Jahre 1907 (Abb. 66) prasentierte das Titelblatt in einem ovalen Rahmen
die ,Frohliche Leserschar am Michelsberge, dem =zuletzt gelesenen

Weinberge*'®, die sich zum Festzug nach Hause aufstellt, um dort

anschlieBend den ,Bacchus‘ zu feiern.'®®

Die Typografie und die
AuBenrahmung des Kopfteils orientierten sich an Entwirfen von Peter
Behrens. Mit der fotografischen Abbildung seiner Mitarbeiter in
Festtagskleidung verlieh Karl Schaefer seinem Weingut ein ,Gesicht®, er schuf
eine personliche Basis zu seinen Kunden, die vertrauensbildend wirken sollte.
Von Zeit zu Zeit erganzte Karl Schaefer seine Offerten um ,, Ausgewahlte

Anerkennungen“ (Abb. 67). Auf dieser Seite, hier von 1904, publizierte er
lobende Zeilen seiner meist gutblirgerlichen Kundschaft aus diversen Stadten
und Landern. Diese Art der Reklame sollte objektiv, serids und kompetent
wirken, die Anerkennung so vieler Honoratioren fiir sich sprechen.'® Dazu
tragt der streng symmetrische, klare Aufbau der Seite bei. Der Kopfbalken
besteht aus einer Zierleiste mit dem Tondo eines anmutigen Frauenportrats im

Profil. Die Kundenzitate sind zweispaltig darunter abgedruckt, ein vertikaler

1%4Zitat auf der Riickseite der Weinpreisliste von 1907.

1% Der letzte Herbststag wurde traditionell mit einem Umzug, bei dem geschmiickte Pferde-
oder Kuhwagen und die Leser und Leserinnen in Tracht mitgingen. Bezeichnung und
Brauchtum dieser Tradition variierten von Ort zu Ort. Das ,Bacchusbrauchtum® wurde
zwischen Wachenheim und Grinstadt gepflegt: auf der letzten Lotte sitzt der verkleidete
Weingott, ein Rebenkranz als Kopfschmuck, in der Linken einen rebenumwundenen Stab, in
der Rechten ein gewaltiger Weinbecher. Er wurde mit Musik, Gesang, Jubelrufen und
Freudenschiissen nach Hause gefiihrt. Helmut Seebach vermutet, dass diese Szenerie eine
Erfindung der ,gebildeten Weingutsbesitzer” war, jedenfalls wurde nicht nur im Weingut
Schaefer der ,Bacchus” gefeiert sondern auch bei v. Bassermann-Jordan (1906, 1924). Vgl.
Seebach, 1992, S.245/246.

1% Dieser gangigen Reklamepraxis bediente sich auch die Ndhmaschinenfabrik Pfaff aus
Kaiserslautern. Vgl. Kap.10.2.
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Zierstab markiert die Mittellinie.

1908 &nderte sich das Erscheinungsbild des Briefkopfes erneut (Abb. 68). Die
Abbildungen zweier auf Ausstellungen verliehenen Medaillen in Vorder- und
Ruckenansicht ersetzte als Qualitatsgarantie die Abbildung des
Traditionsweingutes. Die ornamental verzierte Goldmedaille der Bayrischen
Jubildums- und Landes-Ausstellung in Ndrnberg 1906, und die
Silbermedaille, verliehen 1905 auf der /V. Pfalzischen Gewerbe- und
Industrie-Ausstellung in Kaiserslautern'® flankieren die knappen Angaben
des Absenders in aktueller Typografie. Eine Zierleiste trennt den Briefkopf
vom anschlieBenden Text, der sich als Flief3text ohne weitere grafische
Schmuckelemente prasentiert.

In den beiden darauffolgenden Jahren behielt Karl Schaefer diese Grundform
bei, anderte jedoch die Einfassung und die Typografie (Abb. 69, Abb. 70).
1909 zeigt der Kopfteil eine horizontale Dreiteilung durch eine aufwendig
gestaltete geometrische Schmuckleiste; der Text wurde in Antiquaschrift
gesetzt. 1910 trennt eine schlichte, schmale Doppellinie die Kopfzeile in drei
nach oben offene horizontale Felder, flr die Typografie wird die Eckmann-
Schrift verwendet. Preismedaillen sind dulRerst reprasentative Elemente, um
die Leistungsfahigkeit des Betriebes und seiner Gite der Produkte
werbewirksam zu dokumentieren. Das Durkheimer Unternehmen platzierte die
Auszeichnungen beidseits seines Namens als gleichberechtigte Ornamente.
1908 fiel besonders die Typografie ins Auge, 1909 setzte die dekorative,
geradlinige Rahmung Akzente, 1910 wurde wieder die Schrift, diesmal in
Eckmann-Type, mehr betont.

Die druckgrafischen Erzeugnisse des Weinguts Schaefer aus Durkheim
geben einen Einblick in das Geschaftsgebaren des Betriebes. Karl Schaefer
wollte einen mdglichst groflen Kundenkreis ansprechen, deshalb verband er
Bewahrtes mit Modernem. Er stand seiner Zeit aufgeschlossen gegeniber
und bediente sich vor allem in der dekorativen Ausschmuickung seiner
Offerten bei aktuellen Vorlagen. Das ornamentale Element und die Typografie
stehen hauptsachlich fur Innovation, die bildlichen Darstellungen, das Weingut
und die Mitarbeiter in ihren Trachten fir Reprasentation und Tradition; die

Medaillen signalisieren den hohen Qualitadtsstandard des Weingutes.

197 vgl. Kap. 6.2.5.
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7.3. Fachpresse - Das Weinblatt

Sprachrohr der Pfélzischen Weinbranche war Das Weinblatt. Die Zeitung
verstand sich als ,Organ fur den gesamten Deutschen Weinbau und reellen
Weinhandel®. Am 1. September 1903 erschien die erste Ausgabe,
Herausgeber war Daniel Meininger, der zu diesem Zweck ein eigenes
Verlags- und Druckereiunternehmen in Neustadt an der Haardt gegriundet
hatte. Schon wahrend seiner Tatigkeit bei der Pfalzischen Verlagsanstalt in
Neustadt galt sein besonderes Interesse den Problemen des Weinfachs. Er
wollte der pfalzischen Weinwirtschaft eine eigene Stimme verleihen, denn bis
dato war man auf auswartig erscheinende Fachzeitschriften angewiesen, die
vorzugsweise gegen den Rheinpfalzwein agitierten und in erster Linie die
Interessen des jeweiligen eigenen Anbaugebietes vertraten. Dr. Friedrich von
Bassermann-Jordan beurteilte retrospektiv die Situation in der Pfalz in seinen

Betrachtungen zum 50jahrigen Bestehen des Meininger Verlages:

LBillig in der Pfalz kaufen, ihr eigen Renommee hintanhaltend und teuer
unter anderem Namen verkaufen, das war die Parole. Die Gerichte gaben
keinen Schutz. Angeblich waren die Weinnamen Gattungsbegriffe, die jeder
beliebig gebrauchen konnte. So gingen die Dinge tber ein Jahrhundert.
Hochstens als geringe ,Kutscher” erschienen die Pfélzer auf Weinkarten.
Das Verlangen der Pfalz nach gerechter Beurteilung und Behandlung ihrer
Weine, besonders auch durch Schutz der Herkunftsbezeichnungen wuchs
machtig. Doch wodurch sollte die richtige Beurteilung dieser Dinge
hinausgetragen werden? Die Wein-Presse war meist in Gebieten zu Hause,
die an der Umbenennung interessiert waren. Hétten sie ihren eijgenen
Inserenten und Abonnenten in den Riicken fallen sollen? Das war nicht zu
erwarten. Da erschien 1903 zum ersten Mal und zu wohl allgemeiner
Uberraschung ,,Das Weinblatt” eine Pfilzer Weinzeitung. %

Das Weinblatt erschien wochentlich, jeweils sonntags. Redaktionelles
Anliegen war die gebietslibergreifende Berichterstattung tiber alle Belange der
Weinwirtschaft. In den unterschiedlichen Rubriken ,Vom Tage®, ,Feuilleton®,
,Weinhandel“, ,Gerichtszeitung®, ,Aus den Weinbaugebieten“ und in seiner
Beilage Weinbau und Kellerwirtschaft wollte Daniel Meininger praxisbezogen
ein breites thematisches Spektrum fir alle Arbeits- und Funktionsbereiche
bieten und dariber hinaus auf Missstande und VerstdéRe gegen das

Weingesetz aufmerksam machen. Er setzte sich vehement flr ein neues,

168 Vgl. Bassermann-Jordan, 1953, S.14f.

66



verbessertes Weingesetz von 1901 ein, das den Manipulationen im Weinbau
und Weinhandel (bei der Weinbezeichnung und Weinbereitungspraxis) ein
Ende bereiten sollte.

Das Titelblatt der Weinzeitung war schlicht und verzichtete auf jegliche
Zierornamente im Kopfteil (Abb. 71). Blickfang der ersten Seite war die
Vignette der Tagesrubrik, die mit der Karikatur eines rauchenden Lesers
versehen war, das Ganze zeittypisch eingefasst. Die Beilage (Abb. 72) ist mit
einer schmickenden Rebenranke als Kopfbalken versehen, die links durch
Attribute der Arbeit im Weinberg, rechts durch die Andeutung eines
Fasskellers erganzt wird. In diesen Rahmen ist die Uberschrift in Eckmann-
Type eingefligt. Die Weinzeitung ist durchgehend zweispaltig gesetzt, der
Hauptteil in normaler Brotschrift'®, die Beilage in Fraktur.

1908 veranderte Meininger das aulere Erscheinungsbild seiner Zeitschrift
(Abb.73). Das schlichte, rein textlich gestaltete Deckblatt der Anfangsjahre
wurde durch eine kompaktere Typografie ersetzt und dekorativ im Stil der Zeit
verziert. Die Beilage Weinbau und Kellerwirtschaft (Abb. 74) anderte die
ursprungliche, von einer Rebe gerahmte Eckmann-Schrift in eine
Frakturschrift, gefasst in einer geometrischen Zierleiste und seitlich begrenzt
von zwei kleinen Szenen aus der Weinlese. Das Deckblatt gewinnt durch die
Neugestaltung, die Beilage erhélt zwar eine klare Struktur durch die
horizontale Dreiteilung, die geanderte Typgrafie war dem Layout angepasst,
die Eckmann-Schrift der vorherigen Beilage jedoch war zeitgemaler.

Im Inseratenteil der Zeitschrift warb die Firma Jagenberg mit einer
ganzseitigen, blau-weil3-roten Anzeige flr eines ihrer neueren Produkte, den
,Etiketten-Gummier-Apparat ,Liliput“ (Abb.75). In einer auffalligen, in
Seitenbreite ausgeflihrten Kopfvignette wird der Leser direkt angesprochen
mit einer Suggestivfrage. Die abgebildeten Produkte so bekannter Firmen wie
,0dol“, ,Liebig“, ,Suchard“, ,Hoffmann Starke“ und ,Cadbury“ suggerieren
deren positive Reaktion; indirekt werden sie als potente Kunden des
beworbenen Gerates dargestellt. Die Abbildung des Produktes darunter in

zwei Versionen, mit ,Federmotor® und mit ,Elektromotor®, in Verbindung mit

199 Als Brotschrift (auch Werkschrift) bezeichnet man den Lauftext eines Buches oder einer
Zeitschrift. Nach gesetztem Tagwerk wurde der Lohn des Setzers berechnet und ausgezahlt.
Vgl., Déring, u. a., 2010, S. 80.
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einer sachlichen Typografie vermittelt, dass es flir das genannte Problem
objektiv nur eine Losung geben kann. Der Firmenname tritt ganz in den
Hintergrund, das Produkt steht im Fokus dieser Anzeige.

Die Etikettenfabrik Hesse aus Magdeburg (Abb. 76) bediente sich eines
anderen Konzeptes. Mit den gangigen Motiven fur Weinetiketten -
geschwungene, stilisierte Weinreben und Ranken, die Jugend in Gestalt einer
Bacchantin oder attraktiven Winzerin mit einem Weingefald in der Hand oder
Trauben erntend - erfolgte die bildhafte Umsetzung eines Namens oder einer
Bezeichnung. Die Beschriftung erfolgte meist in Fraktur, die Tradition
betonend.

Die Siddeutsche Kistenfabrik aus Hassloch bei Neustadt publizierte eine
Preisliste, gedruckt bei Waldkirch in Ludwigshafen, in der Weinzeitung, um
kostengtinstig ihre Zielgruppe - Winzer und Weinhéandler - zu erreichen (Abb.
77). Das Deckblatt besitzt einen komplexen Aufbau, der verschiedene
Werbestrategien kombiniert. Im Kopfteil ist die Fabrikansicht mit rauchendem
Schornstein, elektrischer Beleuchtung und Gleisanschluss abgebildet.
Firmenname und Ort stellen im Mittelfeld die Verbindung zwischen
Fabrikansicht und Warenangebot her, das in einer stilisierten
»1raubenvignette®, prasentiert wird. Im Fulteil steht zwischen zwei Uppigen
roten Traubendolden fett der Hinweis, um welches Schriftstiick es sich
handelt: ,Preisliste Nr. 1“. Das Deckblatt zeichnet sich durch eine dezente
farbige Gestaltung aus, die grinen und roten Trauben setzen Farbakzente,
feine, schlichte Linien in lindgriin zeichnen die Umrisse der Weinblatter und
dienen als Innen- und Aulienrahmen. In ihnen spiegelt sich der Geist des
Jugendstils wider.

Zum 26. Deutschen Weinbau-Kongress 1909 in Badenweiler erschien eine
.Festnummer® der Weinfachzeitung (Abb. 78). Das graue Deckblatt besitzt
eine klare geometrische Gliederung im Block. Die Typografie verteilt sich auf
vier unterschiedlich hohe, rot gerahmte Felder. Drei von ihnen sind fast zur
Géanze mit Text gefillt ohne Dekor. Eine Ausnahme bildet der quadratische
Mittelteil mit der Widmung in Eckmann-Schrift, eingefasst in einer runden
Kartusche und beidseitig von schmalen Wirfelfriesen flankiert. Im Kopfbalken
ist der Zeitungstitel in Hohlschrift kompakt gesetzt. Titel und Untertitel

wechseln zwischen fetter und halbfetter Antiqua in unterschiedlichen Graden.
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Eine schlichte, schwarze Doppellinie dient als Auf3enrahmung. Mit der
Herausgabe ihrer ,Festnummer” leistete der Meininger Verlag einen Beitrag
zu einem (Uberregional stattfindenden Weinbau Kongress. Das Deckblatt
entspricht in seiner ausgesucht modernen Gestaltung dem Anspruch dieser
Veranstaltung.

Ausgehend von der Uberzeugung, dass eine Fachzeitschrift kritisch Stellung
beziehen muss und eine Verantwortung gegenlber der zu betreuenden
Branche hat, bemihte sich Daniel Meininger seine Anliegen einer
interessierten Leserschaft mit serids recherchiertem Fachjournalismus naher
zu bringen. Fachlicher Austausch zwischen Wissenschaft und Praxis im
Weinbau war ein ebenso dringendes Anliegen der Branche. Das standige
Neuauftreten von Rebschadlingen erforderte die Einrichtung von
Versuchsstationen, die sich mit der Erforschung und Bekampfung von
Schadlingen beschéftigen sollten. 1899 wurde in Neustadt, auf Veranlassung
der Stadtgemeinde, die Stadtische Wein- und Obstbauschule gegrundet. Sie
widmete sich der Erforschung verschiedener Anbaumethoden im Wein- und
Obstanbau, der Erforschung des Pflanzenschutzes, der Dingung, der
Kellerwirtschaft und anderen verwandten Themen. 1903 wurde sie als
Kdnigliche Wein- und Obstbauschule anerkannt und 1910 als Konigliche Lehr-

% In ihren

und Versuchsanstalt vom bayrischen Staat tibernommen. "’
Jahresberichten informierte die Schule das interessierte Publikum Uber ihre
Tatigkeit.

Das Deckblatt von 1903 tituliert die Institution in einer Frakturschrift als
Pfalzische Wein- und Obstbauschule (Abb. 79). Der Schriftzug unterbricht
beidseitig die Einfassung in Form eines rankenden Rebenrahmens, beide
harmonieren miteinander. Ihr Erscheinungsbild ist konservativ, traditionell, die
weitere Typografie zeigt auch moderne Anklange.

1904, nun als anerkannte Konigliche Wein- und Obstbauschule, schmickte
das Titelblatt des Jahresberichtes eine Abschlussvignette mit einer signierten
lllustration, die Initialen ,G W“ stehen links unten (Abb. 80). In einem
querrechteckigen Rahmen liegt ein verastelter Zweig mit lanzettférmigen
Blattern, Bliten, Knospen und Samenstdnden. Das pflanzliche Gebilde

Uberschneidet teilweise den Rand, was Bewegung und Spannung in die

70 vgl. Schuhmann, u. a., 2005, S.13/14.
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lllustration bringt. Die Uberschneidungen und das Ausschnitthafte der
Darstellung sind Merkmale des neuen Stils um 1900 und verleihen dem
Deckblatt Modernitat. Die Typografie ist in Fraktur gesetzt und hat ihren
konservativen Charakter beibehalten.

Im darauffolgenden Jahr, 1905, nimmt die bildliche Darstellung Bezug auf den
Weinsektor der Schule mit einer Szene aus dem Alten Testament: (Abb. 81)
Josua und Kaleb, die zu den Auserwahlten gehdorten, die im Auftrag Mose das
Land Kanaan erkundeten, brachten von dort eine Weintraube mit, so grof3,
dass sie sie zu zweit auf einer Stange tragen mussten.”’ Die beiden
Kundschafter sind entsprechend authentisch dargestellt in knielangen,
gegurteten Gewandern und barfuss. Sie marschieren am Betrachter vorbei,
der hintere blickt den Zuschauer an; der unter dem Gewicht der Traubendolde
sich biegende Stab ragt Uber beide seitlichen Bildrander hinaus. Im
Hintergrund sieht man eine higelige Landschaft mit Bdumen, die seitlich vom
Bildrand angeschnitten werden. Die lllustration stammte von Robert Engels
(1866-1926),' seine Signatur findet sich am linken unteren Seitenrand der
Grafik. Die Beschriftung oberhalb der lllustration ist an die Eckmann-Type
angelehnt, im Block gedruckt und in der Breite an die Malie des Bildes
angepasst. Eine schmale Doppelleiste als Rahmen fasst Titel und lllustration
zu einer Einheit zusammen.

Die Jahresberichte von 1906-1908 und 1908-1911 wurden jeweils in einem
Heft zusammengefasst (Abb. 82, Abb. 83). Die Titelblatter sind sehr ahnlich
gestaltet in Frakturschrift mit einer Schlussvignette, zeigen aber im Detail
kleine Abweichungen. Bei den Jahrgangen 1906-1908 sind Typografie und
Vignette konservativ, zeitgemal} dagegen ist die lineare Einfassung mit den
betonten Ecken. Die Frakturschrift der Jahresberichte 1908-1911 indessen
entsprach den Ansprichen der Zeit genauso wie die Vignette und die
Wirfelrahmung.

Die wechselnden Titelblatter der Jahresberichte belegen, dass die Wein- und
Obstbauschule sich einerseits zu ihren Pfalzer Wurzeln bekannte und des

Weiteren sich als moderne, dem Fortschritt gegentber aufgeschlossene

1 AT, Das Buch Numeri 13, 22-24; August Croissant bediente sich desgleichen Motivs, um

die Weinernte der einzelnen Anbaugebiete Deutschlands zu illustrieren. Vgl. Kap. 7.4,
Abb.86.
72 Die Signatur stimmt mit derjenigen einer lllustration in der Jugend, 1906, Nr.2, o. P.
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Institution darstellen wollte. Mit den beiden Kulnstler-Entwirfen bewies sie

darlber hinaus ihren Sinn fir den asthetischen Anspruch der Zeit.

7.4. Weinhandel

Die Forderung und Vermarktung des Qualitdtsweinbaus in der Pfalz war u. a.
der Privatinitiative von Andreas Jordan zu verdanken. Seine Aktivitaten fielen
in ihren Anfangen noch in die Zeit der franzdsischen Herrschaft, Ende des 18.
Jahrhunderts. Die Franzosen zeigten verstandlicherweise wenig Interesse
daran, die Konkurrenz ihrer Weinwirtschaft zu unterstiitzen. Ab 1816 zu
Bayern gehorig, anderte sich die Situation fiir die Pfalz aber kaum. Erst die
Aufhebung der innerdeutschen Zollgrenzen und die verkehrstechnische
ErschlieBung der Region stellten eine deutliche Verbesserung, nicht nur far
den Weinhandel, sondern fir den Handel allgemein dar. Die Spitzenweine
der Mittelhaardt konnten immer schon problemlos exportiert werden, zudem
fanden dort in den Monaten Marz bis Mai 6ffentliche Weinversteigerungen
statt, die den Winzern einen lukrativen Umsatz garantierten.

Das Deckblatt des Kataloges zu einer Weinversteigerung des Weingutes von
Heinrich Kirchner (Abb. 84) enthdlt alle wichtigen Informationen, in
unterschiedlicher Typografie gesetzt: den Namen des versteigernden
Weingutes, den Ort, die Lokalitdt, das Datum und die Uhrzeit der
Veranstaltung sowie einen Hinweis auf vorher stattfindende ,Probetage®. Ein
lichtes, geschwungenes Band rahmt den Text, parallel zum linken Auf3enrand
steht der Hinweis, dass es sich um naturreine Weine handelt, betont durch
den Fingergestus von zwei kleinen schwarzen Handen. Die
Versteigerungskataloge wurden teilweise eingeheftet in der einschlagigen
Presse Das Weinblatt veroffentlicht. In einer zusatzlich geschalteten Anzeige
warben manche Weinglter fir ihre Katalogbeilage, wie beispielsweise A.
Spies aus Maikammer (Abb. 85), der eine grofdformatige Textanzeige
schaltete, in Frakturschrift gehalten mit Ausnahme des Datums und des

Anlasses mit auffalliger Punkt-Rahmung, wie sie u. a. die Rudhard’sche

Uberein.
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Gielerei in Offenbach am Main 1890 in einem Musterbuch anbot.’”®

Die Tischweine der Unter- und Oberhaardt wurden trotz guter Qualitat nur im
Inland vermarktet oder fassweise zum Verschneiden an Rhein- oder Mosel
geliefert. Die lllustration von August Croissant aus dem Jahre 1907 (Abb. 86)
fuhrt diesen Missstand der gesamt deutschen Weinernte vor Augen anhand
des alttestamentarischen Motivs von Josua und Kaleb, ein beliebtes Motiv,
wie auch die lllustration von Robert Engels belegt. Die drei Paare bei
Croissant, die drei Lebensalter verkdrpern, stehen fir die einzelnen
Anbaugebiete und demonstrieren die Divergenz zwischen Realitat und
Wahrnehmung durch die Kunden: Ertragsmafig steht die Pfalz an erster
Stelle, in der Wahrnehmung der Verbraucher an letzter. Im Umkehrverhaltnis
verweisen am rechten Rand die Flaschengrof3en auf die direkte Vermarktung
der Weine.

Croissant verzichtet auf eine detaillierte Darstellung der biblischen Gestalten.
Der Rahmen, gebildet aus rankenden Rebstdcken, drei kleinen Végeln im
Kopfteil und zwei flankierenden Tongefalen im Fulteil sind typisch flr
Croissant, der einen eigenen Fundus an dekorativen Elementen, Ornamenten,
Vignetten usw. entworfen hatte und diese in seine lllustrationen einsetzte.'’*
Die Typografie tragt ebenso seine personliche Handschrift.

Ein weiterer Grund fir die mangelnde Akzeptanz Pfalzer Weine war die
Vermarktung unter Sammelnamen wie ,Deidesheimer” oder ,Haardter* (Abb.
87, Abb. 88), die nur flr billige Weine ublich waren. Beide Weinetiketten
entsprechen der Zeitstimmung im Jugendstil, in der das Gesetz des Rankens
und Schwingens herrschte. Bei Abb. 87 ziert das natlrliche Vorbild, der
Weinstock als stilisiertes Ornament die Flache; das ,Haardter” Etikett warb mit
einer jungen Weinkodnigin, umrankt von Weinreben, deren langes, gewelltes
Haar ein Diadem bekront.

Die verzogerte Bekanntheit Pfalzer Weine um 1900 ist auch historisch
bedingt: Urspriinglich als ,Rheinkreis” tituliert, anderte Ludwig |. 1838 die
Gebietsbezeichnung in ,Pfalz “, sodass es erst ab diesem Datum ,Pfalzweine*
geben konnte - im Gegensatz zu Mosel- und Rheinweinen. Dariber hinaus

fehlten in der Pfalz gro3e Weinhandelszentren wie Mainz, Frankfurt oder Kéln,

' vgl. De Jong u.a., Vol.I, S. 249.
74 vgl. Kap.11.4.
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Handelsstadte in verkehrsglinstiger Lage und mit langer Tradition. Speyer,
Landau und Neustadt waren die Handelsplatze flir die hiesige Region, die als
Mittelzentren aber nicht Schritt halten konnten mit dem Rhein-Main-Gebiet.
Das Handelshaus Scharpff-Lichtenberger aus Speyer erdffnete 1820 eine
Zweigniederlassung in der damaligen Rheinschanze, einem alten
Festungswerk gegenuber von Mannheim. Der Ausbau eines Lande- und
Verladeplatzes sowie gute Vertrage mit Schifffahrtsspeditionen lielen das
Unternehmen derart expandieren, dass es schliel3lich nach Ludwigshafen
umsiedelte.

In Landau waren um die Jahrhundertwende gemessen an der Einwohnerzahl
(15.000) verhaltnismaRig viele Weinhandler ansassig (79 laut Adressbuch von
1902). Eine nicht geringe Anzahl war jldischer Abstammung. Sie kamen im
Rahmen der Binnenwanderung von den umliegenden Doérfern in das
mittelstadtische Zentrum Landau und siedelten sich dort vorwiegend in den
neu entstehenden Ringstralienbezirken an, die durch die Schleifung der
Festung ab 1872 erst moglich wurden. Sie handelten hauptsachlich mit
Konsumweinen der Oberhaardt und der Stidpfalz. Ihr Umsatz lag teilweise bei
1000 bis 2000 Fuder im Jahr, der durchschnittiche Jahresumsatz der
Weinguter betrug 100 bis 200 Fuder. Entscheidend fiir den florierenden
Weinhandel war die Anlage des Landauer Industriegleises nach 1890. In
kluger Voraussicht hatte die Stadt diese Anlage gebaut, die allen
Industriezweigen einen Bahnanschluss gewahren sollte. Die Gleisanlage
verlief vom Hauptbahnhof in das neue Baugebiet des nérdlichen Ost- und
Nordrings, sie wurde von 22 Weinhandelsfirmen benutzt, 17 davon judischer
Provenienz.'”®

Einer von ihnen war der Weingutsbesitzer Friedrich Flickinger, dessen
Firmensitz im Nordring 19 angesiedelt war und der im Adress-Buch der Stadt
Landau und Umgebung 1902 inserierte (Abb. 89). Der Textteil wird durch zwei
Grafiken gefasst: eine bacchantische Szene im Kopfbalken und eine stilisierte
Seerosenkette im Fulteil. Name, Branche, Ort und das umfangreiche
alkoholische Angebot des Handlers werden in drei Textbldcken aufgelistet:
einem aufgelockerten oberen Block, einem kompakten Mittelblock und einem

zentrierten Fulblock. Die Typografie und die Zeilenfiller erinnern an die

75 vgl. List, 1989, S. 70/71.
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Behrens-Schrift. Die Attraktivitdt der Anzeige wird eindeutig von den
[llustrationen bestimmt.

In Neustadt an der Haardt hatte das Handelshaus von J. Engelmann seinen
Sitz. Im Offertenblatt Was liefert die Rheinpfalz?*’® (Abb. 90 a) schaltete
Engelmann 1910 eine ganzseitige Annonce (Abb. 90). Im oberen Segment
sind Teilansichten verschiedener Geschéaftsrdume von grof3zugigem,
gediegenem Charakter zu sehen, die modernste Einrichtung im Sinne des
Jugendstils besald der Kassen- und Registraturraum. Die vier Bilder rahmen
schwingende Reben mit saftigen Traubendolden, ein edler ,Rémer‘ an
zentraler Stelle platziert, symbolisiert die edlen Produkte des Handelshauses.
Name und Sitz des Handlers sind in einer Frakturschrift im unteren Teil
gesetzt, die Wappen von Bayern und Hessen flankieren die Angaben und
versinnbildlichen den im Fuldteil extra gerahmten Hinweis auf den
grol3herzoglichen Hoflieferant seit 1897 als Garant fiir ein solides Image.

Ein redaktioneller Beitrag im gleichen Offertenblatt bericksichtigte das
Handelshaus Engelmann auffallend. Man erwdhnte lobend die
herausragende Stellung als Lieferant flr edle Weine mit besten Referenzen
und die Tatsache, dass das Unternehmen sich erneut unter 400 Bewerbern
durchsetzte und bereits zum dritten Mal in Folge das alleinige
Ausschankrecht fur den offenen Wein im Saalbau in Neustadt erhielt.

Unter der Nummer 129 589 vermarktete der Weinhandler einen gesetzlich
geschitzten Flaschenwein mit der Bezeichnung ,Palzer Huppser®, fir den
Engelmann mit einer Reklamemarke (Abb. 91) warb, auf welcher der
Namensgeber mit einem Schoppenglas in der Hand abgebildet ist. Im
Gegensatz zu der volkstiumlichen lllustration steht die Grotesk der
umlaufenden Schriftzeile fir Modernitat und Zeitgeist.'””

Ein originelles Reklameblatt der Weinhandlung Engelmann wurde Uber die
Presse verteilt: (Abb. 92) Eine Litfallsaule, bestiickt mit einem einzigen Artikel

in Fraktur und Eckmann-Schrift als kompakter Block gesetzt, steht im

176 Das Offertenblatt erschien einmal im Jahr als »,0rgan fur rheinpfalzische Industrie, Handel

und Gewerbe® im Verlag von Julius Kranzbiihler in Speyer. Inhaltlich war die Zeitschrift
zweigeteilt: im ersten Teil wurden Firmen, Produkte als auch Werbestrategien vorgestellt, im
zweiten Teil folgten ,Pfalzische Stadte-Bilder” in Text und Bild.

7 Dieser Wein, dessen regional gepragte Namensgebung eher auf die Wirkung des
Getranks gemiinzt war, als dass sie auf ein Qualitatsprodukt hinwies, wurde dennoch als
vorzugliches Produkt zu einem guinstigen Preis in bereits erwdhntem, redaktionellen Beitrag
gepriesen.
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Mittelpunkt. Ein Passant bleibt interessiert davor stehen und erfahrt, dass die
Weingroldfirma J. Engelmann das 22. VerbandsschieRen in Frankenthal,
1907, und das 23. in Offenbach am Main, 1908, mit ihren Weinen belieferte.
Beides mal fand der ,Schitzenwein® hohe Anerkennung. Mit der ,objektiven®
Berichterstattung eines Presseorgans, angebracht auf einem modernen
Werbetrager, wurde geschickt Eigenwerbung betrieben. Die grafische
Gestaltung ist ausgewogen und entspricht durchaus den Anforderungen eines
Plakats in seiner reduzierten, flachenhaften Ausflihrung. Ein Weg, der hinter
der LitfalRsaule Uber die Blattrander hinauslauft, schafft den Zusammenhang
der bildlichen Szene. Auch farblich bilden Passant, Saule und Weg eine
Einheit in Rot. Als Gegengewicht gelten die knappen typografischen Angaben
im Kopfteil in Antiqua und der Hinweis auf den Hoflieferant erganzt durch das
Grol3herzogliche Wappen Hessens und das Kéniglich bayrische Wappen in
Grin als Komplementarkontrast zu Rot. Gedruckt bei Wilhelm Marnet in
Neustadt tragt das Blatt die Nr. 68. Mdglicherweise gehdrte es zu einer Serie
von Werbeblattern, die Engelmann in Auftrag gegeben hatte.

Die Naturweinkellerei von Adolf Schaeffer, mit Sitz in Deidesheim, inserierte
genau wie Engelmann ganzseitig im Offertenblatt der Rheinpfalz von 1910
(Abb. 93) Als Weingutsbesitzer und Weinkommissionar warb Schaeffer in
zweierlei Funktion. Dementsprechend gestaltete er seine Anzeige mit zwei
Entwirfen von Heinrich Strieffler. Im Kopfteil ist die ,Weinlese bei
Deidesheim® aus dessen 12teiligen Bilderzyklus ,Pfalzer Wein von der Rebe

bis zum Glase“ 78

abgebildet, im Fulteil sieht man eine Genreszene: die
belebte Hauptstralde von Deidesheim mit Schaeffers tUberregional bekannten
Gasthaus ,Zur Kanne®, direkt gegeniber dem Rathaus. Adolf Schaeffer
setzte auf das Traditionsbewusstsein seiner Kunden. Die ,Weinlese”
assoziiert die Produktion qualitatvoller Erzeugnisse, sein renommiertes
Gasthaus die Prasentation derselben. Die Typografie ist schlicht gehalten und
informiert hauptsachlich Uber die bekannten Weinlagen von Deidesheim.
Auffallig dabei ist die Anordnung der Lagenbezeichnungen, sie entspricht
genau der bildlichen Wiedergabe darunter, anders gesagt: die Typografie
entspricht der Topografie. Einziger Adress-Hinweis ist das ,Gasthaus zur

Kanne® in Striefflers Bild, wobei die &duflerst detailreiche Gestaltung des

78 Vgl Strieffler, 1981, S. 49.
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Ortsausschnittes einen hohen Wiedererkennungswert gewéahrleistete.

Johann Schenk, Kifer und Weingutsbesitzer aus Maikammer, warb mit der
Darstellung seines herrschaftlichen Anwesens am Ortsrand von Maikammer,
umgeben von Weinbergen (Abb. 94). Im Hof wie auch vor den Mauern des
Weingutes herrscht geschaftiges Treiben, Arbeiter verladen Fasser und
etliche Transportgespanne sind zu sehen. Der Auftraggeber wollte mehr als
nur eine realistische Darstellung seines Betriebes, er prasentierte ihn so, wie
er vom Betrachter gesehen werden sollte, in idealisierter Weise. Auch dieser
Anzeige liegt eine Darstellung von Heinrich Strieffler zugrunde, der als
lllustrator des pfalzischen Weinbaus geradezu pradestiniert fir die
Weinwerbung seiner Pfalzer Heimat war. Eine feine, elegante Schreibschrift
mit modernen Anklangen in lockerer Textanordnung verleiht dem Werbetext
eine individuelle, persdnliche Note. Elemente des Jugendstils sind hier die
Rahmung und die Vignetten.

Die Anzeige der Weinhandlung Stauffer aus Ludwigshafen (Abb. 95)
entsprach mit ihrer Anzeige fur Weil3- und Rotweinen den Ublichen Offerten.
Im Hochformat am auferen Seitenrand platziert in zeitgemaler Typografie
gesetzt war ihr vorrangige Aufmerksamkeit sicher. Die Abschlussvignette
eines jungen Frauportrats mit den im Jugendstil beliebten Lilien als
Haarschmuck verlieh der Anzeige zusatzliche Attraktivitdt. Sie halt einen
direkten Blickkontakt zum Betrachter, was die Werbewirksamkeit der Anzeige
erheblich steigerte.'”®

Die Weinhandler wollten mit ihren ganzseitigen Annoncen das Interesse
potentieller Kunden wecken. Haufig waren die Inserate zweigeteilt in einen
Bild- und Textteil, gefasst durch einen schlichten Rahmen. Die
Handelshauser Engelmann, Schaffer und Schenk lieRen hauptsachlich Bilder
sprechen: die Prasentation ihrer stattlichen Anwesen - in Aullen- oder
Innenansicht - vermittelte ein kompetentes, gediegenes Image, die Typografie
und der Zierrat waren je nach Adressat modern, konservativ, aber auch

gemischt gesetzt.

7 1m Zusammenhang von weiblicher Figur und dekorativem Pflanzenornament sei an den

besonderen Stil des in Paris tatigen Prager Jugendstilkiinstler Alfons Mucha (1860-1939)
erinnert. Im Gegensatz zu dieser einfachen Vignette schmiickte er seine eleganten Modelle
mit aufwendiger Blumenornamentik, die zahlreiche Plakate zierten. Neu bei Muchas Figuren
war, dass sie teilweise den direkten Blickkontakt zum Betrachter suchten. Vgl. Schoch, 1976,
Abb.334; Mucha 1980, Abbildungen S.118, 138.
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7.5. Weinetiketten

Vorldufer von Weinetiketten finden sich in der Antike bei Griechen und
Roémern, die den Inhalt ihrer Amphoren mit Papieranhangern markierten oder
mit Farbe bzw. Ritzungen am Gefalthenkel Vermerke Uber Inhalt, Jahreszahl
und Weinlage anbrachten. Im Mittelalter bestanden die Weingefalie
vorwiegend aus Steingut, Zinn oder Blech, die mit handgeschriebenen
Papieranhangern versehen wurden. Erst mit der Herstellung von
Glasflaschen, um 1820, wurden Papierzettel auf diese geklebt. Sie gaben
Auskunft Uber den Flascheninhalt und hie3en urspriinglich ,Etiquettes®,
spater dann ,Etikett, %

Weinetiketten sind von entscheidender Bedeutung in der Weinwerbung. |hre
Gestaltung bestimmt den Eindruck, den der Kunde vom Erzeuger und seinem
Produkt erhalt.”®' Parallel mit der Entwicklung der Technik anderten sich
Form und Funktion des Weinetiketts. Durch die Erfindung des
Mehrfarbendrucks gewann die grafische Gestaltung an Bedeutung und das
Etikett wurde zu einem entscheidenden Faktor der Weinvermarktung. Den
optischen Anreiz erganzten Informationen Utber den Wein, die bis Ende des
19. Jahrhunderts recht spéarlich waren, da es keine gesetzlichen
Bestimmungen gab, die festlegten, welche Angaben das Etikett enthalten
sollte. Man begnligte sich oft mit der Bezeichnung Rot- bzw. Weillwein oder
erfand Fantasienamen. Eine allegorische Darstellung in schdnstem
Jugendstildekor bot ihn beispielsweise als ,Sorgenbrecher an (Abb. 96), auf
einem Blankoetikett, in das Weinbezeichnungen nach den Winschen des
Erzeugers eingedruckt wurden.

1892 wurde erstmals ein Weingesetz verabschiedet, das konkrete Angaben
uber den Wein auf dem Etikett vorschrieb. So enthdlt das Weinetikett aus

dem Weingut Bernhard Feld (Abb. 97) eine Jahrgangs- und Ortsangabe als

180 »Etiquetten” als allgemeiner Begriff der Markierung stammt aus dem Franzdsischen; er

wurde urspriinglich im Original ibernommen und spéater eingedeutscht. Vgl. Thielen, o. J.,
S.3-6.
'8! Das Thema wurde auch in der Mundartdichtung aufgegriffen z. B. von Oskar Schmitt, dem
Verfasser des kleinen Buches ,Vom Land der Reben®;
,Doch stichst du eine Flasche fein

Erst prif’ die Etikette

Wie der Verkaufer,so der Wein!

Den Kork heraus! Ich wette!”
;Vgl. Schmitt, 1905, S.94.
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Erganzung zu einer hausinternen Weinbezeichnung. Die Abbildung des
prachtigen Winzerhauses unterstitzt die Seriositdt des Produktes, die
konkav-konvex geschwungene lineare Rahmung stellt den Zeitbezug her.

1901 und in Folge 1909 wurde das Weingesetz erweitert, die gesamte
Weinerzeugung juristisch erfasst, was das Erscheinungsbild der Etiketten
beeinflusste. So informiert das Etikett aus dem Weingut Schaefer in Durkheim
(Abb. 98) uber Jahrgang, Lage, Pradikat, Erzeuger und Firmensitz. Die
Beschriftung in Fraktur wird von einem stilisierten Weinstock in schlichtem
Hellgriin (Trauben) und Dunkelgriin (Blatter) gerahmt. Das Weingut Karl
Schaefer leistete sich keine eigenen Kiinstleretiketten wie die Weinguter von
Bassermann-Jordan und Geheimrat von Buhl aus Deidesheim. Schaefer
nutzte vielmehr das Angebot der Druckerei Gerstung aus Offenbach am Main,
die spezialisiert war auf ,Kunstlerische Etiketten und sonstige Drucksachen

182 und einen hervorragenden Ruf besaR.'®® Die

fur den Weinhande
SchriftgieRerei vergab Auftrage fur die Gestaltung von Weinetiketten an
namhafte Klnstler, fasste sie in kleinen Musterblchern von sechs bis zehn
Exemplaren zusammen und verschickte diese an ihre Kunden.

Manchmal wurden auch die Deckbléatter der Hefte in Schrift und Zierrat von
Kunstlern entworfen (Abb. 99). Von Hubert Wilm (1887-1953) stammte der
signierte Entwurf flir den Einband mit sieben verschiedenen Kinstleretiketten
aus dem Jahre 1908. Drei Flaschenetiketten davon lieRen sich mit Pfalzer
Provenienz recherchieren: erstens ,Gimmeldinger Oberweg“ (Abb. 100) von
Hubert Wilm, die Signatur steht unten mittig in der Rahmenleiste, zweitens
,Deidesheimer Diedel“ (Abb. 101) entworfen von Robert Engels und drittens
der Vorschlag von Ernst Liebermann (1869-1960) ,Deidesheimer Kieselberg*
(Abb. 102). Die beiden Letzteren waren fur das Weingut von Bassermann-
Jordan, Deidesheim bestimmt. Alle drei Etiketten kennzeichnet ein sachlich
abstrakter Stil, am konsequentesten bei Ernst Liebermann, der die Typografie
seiner geometrischen Gestaltung angepasst hat, wahrend Wilms und Engels
sich fur eine Fraktur entschieden. Die Traubendolden auf jedem Etikett stellen
den bildlichen Bezug zum Flascheninhalt her.

Das Etikett von Franz Stassen (1869-1949) ist das Originaletikett aus dem

182 ygl. Plakataufschrift von Abb. 113.
183 Vgl. Schubert, 1927, S.193 Schubert betont explizit den ausgezeichneten Ruf der
Druckerei Gerstung.
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Musterbuch (Abb. 103). Die Darstellung der zwei tanzerisch beschwingten
Bacchantinnen ist Ausdruck reiner Daseinsfreude und Genussfahigkeit und
entsprachen der hedonistischen Grundstimmung jener Zeit; das Tanzmotiv
fand sich vergleichbar auf dem Titelblatt der Jugend von Ludwig vom
Zumbusch (1861-1927) aus dem Jahre 1897.'® Stassen signierte seinen
Entwurf unten im Textfeld.

Im gleichen Jahr, 1908, brachte die Druckerei Gerstung ein weiteres
Exemplar von Professor Otto Hupp heraus (Abb. 104). Das Deckblatt erinnert
in seiner Gestaltung an Grotesken der italienischen Spéatrenaissance. Der
Druckereibesitzer, der in jedem Musterbuch ein Vorwort verfasste, sprach von
Otto Hupp als ,einem Kinstler, dem wir auRer auf anderen Gebieten
besonders in der dekorativen Malerei, im Buchgewerbe und in der Heraldik
eine ganze Reihe der hervorragendsten und wertvollsten Schdpfungen
verdanken.” (Abb. 105) Seine Entwiirfe kennzeichnet ein ,Neudeutscher” Stil
in Bild und Schrift: Fabeltiere umgeben von einem ornamentalen Rebengrund
dienen als Rahmen fur Tafeln, die Hupps ,Neudeutsche® Schrift von 1901

ziert.®

Die Entwirfe von Otto Hupp trafen den Geschmack der
Winzervereinigung Ungstein, wie auch der Pféalzer Uberhaupt, was seine
Auftrage fur das Weinmuseum in Speyer belegen.

Bei Peter Behrens dienten geometrische Formen als Grundlage fir die
Flachengestaltung kombiniert mit einer ebenso sachlichen, schlichten

Typog rafie’®®

(Abb. 106). Bei einem anderen seiner zehn Entwirfe griff er auf
ein Schmuckornament seiner ,Behrens-Kursiv* zuriick'®’ (Abb. 107). Bei
beiden Etiketten wird in einer Unterschrift vermerkt: ,Samtliche Etiketten
werden mit jedem beliebigen Wein- oder Sekt-Namen geliefert’, was
ausnahmsilos fir alle Entwurfe der Druckerei Gerstung galt. Friedrich Wilhelm
Kleukens schmiuickte seinen Entwurf mit einem Ornamentband aus stilisierten
roten Trauben und grinen Blattern im Wechsel, den Charakter eines

Weinetiketts treffend (Abb. 108). Dieses Motiv erschien bereits bei seiner

184 vgl. Titelblatt der Jugend, Nr.40, 1897.

1:: Vgl. de Jong,u. a., 2010, Volume 2, S. 47/48; Déring, u. a., 2012, S. 21,163, 362.
Behrens’ Stil wandelte sich wahrend des Jahres 1904 in bemerkenswerter Weise. Alle
wichtigen Projekte dieses Jahres haben einen neuen, streng geometrischen Stil, alle Formen
sind bestimmt durch Quadrat, Kreis und Dreieck. Die Tendenz zu einfachen geometrischen

Formen, die er zweifellos schon friiher gehabt hatte - wie man an den Grundformen des
Kubus und der Pyramide in seinem Darmstadter Haus oder am Esszimmer fur Wertheim
sehen kann - fand von nun an einen viel klareren Ausdruck. Vgl. Windsor, 1985, S. 60.
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lllustration aus dem Buch Esther als Hintergrund'® (Abb. 109). Die
ausgefallene Signatur des Kiinstlers befindet sich unten in der Mitte des
Schmuckrahmens.

Das Musterbuch von Rudolf Koch (Abb. 110) listet auf der Innenseite des
hinteren Deckblattes bereits erschienene Musterbicher auf (Abb. 111). Bei
der Beschriftung beider Blatter handelt es sich um ,Eine deutsche Schrift* 189,
eine Fraktur, die Koch 1910 fur die Gebr. Klingspor in Offenbach am Main
entworfen hatte (Abb. 15 b).

Die Gestaltung vieler Etiketten zeigt klar die Nahe Offenbachs zu Darmstadt,
sie stammten von Kinstlern der Mathildenhdhe, einem der Zentren der
Jugendstilbewegung. Das Weinetikett von Paul Burck (Abb. 112) aus dem
Weingut Karl Schaefer stammt aller Wahrscheinlichkeit nach aus ihrem
Darmstadter Musterbuch. Dafur spricht die Kennzeichnung der Druckerei am
unteren Rand, die bei allen Ubereinstimmt. Die Signatur in der Mitte unten
konnte durch den Vergleich mit gesicherten Bulrck-Signaturen ermittelt

werden.'®

Die ornamental stilisierte Darstellung des Rebstocks ist
charakteristisch flir den Zeitstil, die Typografie in der aktuellen Behrens-
Schrift gehalten.

Die Druckerei Gerstung warb in eigener Sache ebenfalls mit Kinstler-
Entwirfen. 1900 beauftragte sie Hans Christiansen (1866-1945), ein
Mitbegrinder der Kinstlerkolonie Mathildenhdhe, ein Werbeplakat zu
gestalten (Abb. 113). Ein weiteres Werbeplakat'®' und Sammelmarken (Abb.

114) gab sie bei Franz Franke'®?

in Auftrag. Bei Christiansen wird die
Herkunft des Jugendstils aus dem Dekorativen deutlich in dem schwingenden
Duktus des stilisierten Pflanzenmotivs, die Signatur steht rechts unten.
Frankes Marken sind in ein Bild- und ein Textfeld aufgeteilt und farblich

aufeinander abgestimmt. Der Ménch mit zwei Traubendolden, gerahmt von

187 >, Vgl. de Jong, u. a., 2010, Volume 2, 106/107 u. Déring, u. a., 2011, S. 272.

VgI Friedrich Wllhelm Kleukens, lllustrationen zu ,Das Buch Esther®. Leipzig 1908 (1.
Buch der Ernst-Ludwig-Presse).

189 > Vgl. de Jong, u.a., Volume 2, 2010, S.142/143.

% Seine Signatur auf der Getrankekarte des Restaurants auf der Mathildenhéhe anlasslich
der Ausstellung der Kiinstlerkolonie 1901, ebenso wie diejenige auf einem Katalogeinband
von 1901 ist identisch mit derjenigen des Welnetlketts

VgI Hollmann, H., u. a., Bd.3, Teil 2, Tafel 924.

? Lebensdaten unbekannt Erist 1918 gefallen an der Westfront. Studium an der
Kunstgewerbeschule in Magdeburg anschlieflend Tétigkeit in Offenbach. Vgl. Lorenz, 2000,
S.97; Hollmann, H., u. a., Bd.3,1980, S.83.
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einer abstrahierten Klostersilhouette steht fir die jahrhundertlange Tradition
des klosterlichen Weinbaus, das Fuillhorn versinnbildlicht Tachtigkeit und

Erfolg als Emblem schon seit dem 16.Jahrhundert,'®®

typografisch unterstitzt
durch die Frakturschrift, die gern bei Inhalten mit historischem Bezug
verwendet wurde. Eine Burg, umschlungen von Weinreben thematisiert die
sakulare Weintradition und ist mit einer Antiqua beschriftet, die zur Gestaltung
des abstrahierten Weinbergs passt. Alle drei Reklamemarken sind mit ,FF*
signiert.

Die Vielfaltigkeit der Etikettenmotive spiegelt die unterschiedlichen
Stromungen der Zeit um 1900 wider, die besonders in druckgrafischen
Erzeugnissen zum Ausdruck kam. Der Formenschatz des Jugendstils war
ideal, um Produkte allgemein und im speziellen auch Wein mit schonen
Bildern oder Ornamenten auf den Flaschenetiketten anzupreisen und zu
prasentieren. In der Weinwirtschaft, wo die Abstande zur Vermarktung der
jeweiligen ,Jahrgange® kirzer waren als in anderen Wirtschaftszweigen,
reagierte man zudem eher auf Zeitstromungen und den sich verdndernden
Kundengeschmack. Mit den Musterblichern bot die Druckerei Gerstung ihren
Kunden moderne Weinetiketten als Blankovorlagen an fir die Bewerbung und
Vermarktung ihrer Erzeugnisse. So erreichten der elegante Stil eines Paul
Birck oder Franz Stassen sowie die fortschrittliche Funktionalitédt eines Peter

Behrens auch die Provinz.

8. Die Pfalz als Erholungsgebiet und Wanderregion

8.1. Kurorte

Die industrielle Revolution brachte technischen Fortschritt, mehr materielle
Sicherheit und Erleichterung der Lebensverhéltnisse. Diesen Vorteilen
standen die negativen Auswirkungen auf die Gesundheit und das
Wohlbefinden der Menschen gegentiber durch die Umweltverschmutzung der
Fabrikschlote und die engen, dunklen, unhygienischen Wohnverhaltnisse an

den Industriestandorten. Chronische Erkrankungen der inneren Organe,

93 vgl. Henle, 1980, S.75.
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Bronchialkatarrh, Wachstums und Schwéachezustdnde durch mangelhafte
Ernahrung gehorten zu den Folgeerscheinungen. Die Schnelllebigkeit der Zeit
liberforderte die Bevolkerung zusehends, Neurasthenie'®* war weit verbreitet.
Diesen Defiziten  versuchte  die Lebensreformbewegung  aktiv
entgegenzutreten. Sie forderte zur Wiederherstellung oder Erhaltung der
Gesundheit zivilisationsgeschadigter Menschen ein an der Natur orientiertes,
gesundes Leben. Bewegung an der frischen Luft, Sonnenbader und
Wasseranwendungen wurden als Therapiemdglichkeit empfohlen. Vinzenz
Priel3nitz (1790-1851) mit seinen Wasser- und Schwitzkuren und Sebastian
Kneipp mit seiner Hydrotherapie waren die Protagonisten der modernen
Naturheilkunde. Kneipp, dessen Methode bis heute Anwendung findet,
verhalf durch sein Praktizieren dem bayrischen Worrishofen zu gro3em
Ansehen als Kurort und hohen Besucherzahlen. Auf seinen Vortragsreisen
besuchte er 1896 den Luftkurort Bergzabern, von dem er duf3erst angetan
war.

Bad Durkheim, als Qualitdtswein-Anbaugebiet bekannt, hatte auch einen Ruf
als Arsen- und Solbad, Luft- und Traubenkurort und konnte bereits um 1900
auf eine reiche Kurgeschichte zurtickblicken. Um 1820 etablierte Dirkheim
sich erfolgreich mit seiner Traubenkur, 1847 wurde der Ort offizielles Solbad,
ab 1905 tragt er die Auszeichnung Bad. Die ganzseitige Annonce (Abb. 115)
im Adref3buch flir die Rheinpfalz Band |. 1907-09 warb in der Kombination
von Text und Bild um Kurgaste, die im Parkhotel am Kurpark logieren, in den
Kolonnaden promenieren oder die Salzluft des 500m langen Gradierwerks
einatmen konnten. Die Anzeige besitzt einen eleganten, streng
geometrischen, dreigeteilten Aufbau: in der Kopfzeile steht der Titel mit
auffalligen  Zierecken, in der Mitte, betont durch flankierende
Schmuckelemente, wird die Uberschrift wiederholt, das ,D* von Diirkheim im
Stile einer kunstvollen Initiale mit implizierten Bild. In der unteren Halfte sind
sachliche Informationen um eine mittig gesetzte Panorama-Aufnahme des
Ortes aufgelistet. Typografisch ist die Anzeige in Eckmann-Schrift, Behrens-
Schrift und einer Antiqua gesetzt, Einfassung, Zeilenfiller und

Schmuckelemente orientieren sich am Behrens-Schmuck. Das Inserat wirbt

1% Inserate von Apothekern und ,Spezial-Heilanstalten, die eine erfolgreiche Medikation

oder Kur gegen Neurasthenie (Nervenschwéche) offerierten, finden sich z. B. in nahezu
samtlichen Ausgaben der Jugend aus dem Jahre 1906. .
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im modernen Stil Uber Illustration und Wort, wobei die bildliche Darstellung
den Text unterlegt.

Nicht erwahnt wurde die Maxquelle, deren hoher Arsengehalt 1906 entdeckt
wurde und die von der ,Arsen-Heilquellen Gesellschaft m.b.H. Bad Dirkheim*
erfolgreich als Bade- und Trinkkur vermarktet wurde'® (Abb. 116). Das
Produktmarketing war ganz vom bayrischen Mutterland gepragt: Maximilian
II. (1811-1864) fungierte als Namensgeber, die weil-blauen Rauten und der
bayrische Lowe schmuckten das Flaschenetikett. Das Ecksymbol oben links
und rechts und auf der Flasche bezieht sich auf das Wappen der Stadt Bad
Durkheim. Die Beschriftung in goldenen Grotesk-Versalien wiederholt
einpragsam den Produktnamen des Etiketts.

Das Moorbad Sickingen in Landstuhl wurde 1896 gegriindet (Abb. 117). Vor
allem an Rheumatismus und Gicht Leidende suchten Heilung durch die
Fango-Moorbader von Dr. Weiner, dem Erfinder dieser Heilmethode und
Leiter des Sanatoriums.'®® Der Hauptakzent liegt auf der bildlichen
Darstellung. Die Werbeanzeige greift Motivkreise der Romantik auf: Von
einem erhdhten Standpunkt, aus einer Waldlichtung herab, eréffnet sich dem
Betrachter der Blick Uiber die Schulter einer Riickenfigur auf einen gepflegten
Park mit Sanatorium. Der Wanderer mit geschultertem Ranzen sitzt aus der
Mittelachse leicht nach rechts verschoben. Das romantische Naturbild besitzt
einen ,Fensterrahmen®, dessen Gestaltung den Zeitgeist widerspiegelt:
schmale Linien, die nach oben in vegetabile, geschwungene Verastelungen
munden. Der Bildausschnitt zeigt im Hintergrund eine mittelalterliche
Burgruine, gegeniberliegend eine Renaissancearchitektur sowie barocke und
englische  Landschaftsgartenanklange im  Vordergrund und  der
Rahmengestaltung. Im unteren Drittel ergénzt ein erlauternder Text in dezent
zurtickhaltender Typografie die Annonce, vier vertikal angeordnete Quadrate
fullen die unteren Schriftzeilen seitlich auf. Der Aufenthalt in der Natur, in
Annaherung an die Reformbewegung, steht bei dieser Anzeige im
Vordergrund im Gegensatz zu Bad Durkheim, das mit seinen modernen,

stadtischen Kureinrichtungen warb.

19 Mit 17,4 mgr pro Liter war sie die arsenreichste Quelle Deutschlands, die Flaschen fanden
einen enormen Absatz: 1909 wurden 7119 Flaschen, 1910 schon 80 338 Flaschen versandt
Mang, u. a., 0. J,, S. 220. Pfalzische Stadte-Bilder, S. Il in: Was liefert die Rheinpfalz?
Julinummer, Speyer 1910.
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Der Luftkurort Kirchheimbolanden brachte 1905 einen gebundenen Flhrer zur
Foérderung des Fremdenverkehrs heraus (Abb. 118). Der Einband zeigt auf
rotem Grund einen Teil der historischen Altstadt mit entsprechender
Frakturbeschriftung in moderner, schwarzer Einfassung. Die Bilder der
Offentlichen Geb&aude, Denkmaler und Ausflugsziele im Textteil werden in
fantasievoller Jugendstilrahmung prasentiert. Das Stadtische Kurhaus - ,im
modernen Villenstil gebaut® - war im Jahr zuvor eréffnet worden (Abb. 119).
Auf einer Ansichtskarte aus Kirchheimbolanden ist eine Zeichnung des
Kurhauses in ledergepragtem Rahmen zu sehen (Abb. 120). Sie zeigt eine
aufwendigere, modernere Architektur als die Endfassung. Die Bildpostkarte
ist 1903 gelaufen, folglich entsprach sie wohl der urspriinglichen Planung, die
augenscheinlich nicht zur Ausflihrung kam.

Das 1890 erdffnete Erholungsheim der Badischen Anilin & Sodafabrik aus
Ludwigshafen lag ganz in der Nahe des spater neu erbauten Kurhauses (Abb.
121). Eigentimer der herrschaftlichen Immobilie war Kommerzienrat Dr.
Brunck, Direktor der BASF.'"”” Das Gebaude besitzt eine reich gegliederte
Architektur mit Fachwerkelementen im Heimatstil. Uber einer griinen
Waldlandschaft gelegen wird es von einem wolkenlosen Firmament und der
strahlenden Sonne bekront. Das Emblem ist in einen biomorphen
Jugendstilrahmen implementiert, die idealisierte Darstellung reprasentiert
eine Verbildlichung der Reformbewegung.

Das Konigskreuz, eine kleine neogotische Feldkapelle, wurde 1836 von
Oberbaurat Voit im Auftrag Kénig Ludwigs I. von Bayern erbaut (Abb. 122).
Sie diente zum Schutz eines Gedenk-Kruzifixes fur Adolf von Nassau, der an
diesem Ort 1298 in der Schlacht gegen Albrecht von Habsburg gefallen
war.'®® Der symmetrisch, leicht geometrisiecrende Rahmen &hnelt dem
zeitgleichen Entwurf von Peter Behrens fiir den Prospekt der Oldenburger
Ausstellung. (Abb. 123).

Das Bild ,Drosselfels b. Kirchheimbolanden® (Abb. 124) zeigt eine weitlaufige
Waldlandschaft mit dem Drosselfelsen im Hintergrund. Der Jugendstilrahmen
zeigt einen jungen weiblichen Kopf mit langen, seitlich herabfallenden Haaren

in Assoziation an ein Medusenhaupt. Blickfang der Abbildung ist aber das

196 Vgl. Mang, u. a., 0. J., S. 220/21.
97 ygl. Thieme, 1905, S. 24.
98 Epd,, S.60.
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Automobil mit drei mannlichen Insassen im Vordergrund.'®® Es handelt sich
um das Verlagsauto von Emil Thieme, wie man der Beschriftung des Kihlers
entnehmen kann. Thieme gehorte zu den ersten Automobilbesitzern in
Kaiserslautern.?® Mit der Abbildung seines Presseautomobils setzte er sich
medienwirksam vor Ort in Szene, die Druckerei unterhielt eine Niederlassung
in Kirchheimbolanden und war der Herausgeber des Kompendiums.

Im Inseratenteil des Fuhrers schaltete Philipp Rotberg, Eigentimer der ,Villa
Donnersberg“ eine Anzeige (Abb. 125). Das Bild seiner Feriendoméne,
abseits in idyllischer Natur gelegen, sollte das Interesse des Publikums
wecken und dazu bewegen in der ,Villa Donnersberg“ die Sommerfrische zu
verbringen. Das Haus, architektonisch im traditionellen Heimatstil gehalten,
verfuigte Uber moderne Einrichtungen wie flieRendes Wasser und Bader, die
Géaste erwartete somit ein gewisser Komfort. Die Uberschrift ,Luftkurort®
hingegen war eine suggestive Werbestrategie, die ,Villa Donnersberg® war
offensichtlich das einzige Anwesen auf dem Berg. Die sachliche Typografie
und die geometrische Gliederung der Annonce mit Betonung der Ecken durch
Wiirfel wirkten modern, dieser Anzeigencharakter sollte auf den beworbenen
Ort, das traditionelle Feriendomizil, Gbertragen werden.

Bad Gleisweiler war der mondanste Kurort der Pfalz (Abb. 126). Umgeben
von einem grofRen gepflegten Park mit exotischer Bepflanzung liegt das
Sanatorium etwas auflerhalb des Ortes und war nur einem ausgewahlten
Publikum zugéanglich. Die zweiseitig geschaltete Anzeige warb auf der linken
Halfte, eingefasst von einem Jugendstilrahmen, mit einem zentral platzierten
Foto, Name und Ort als Uberschrift, Telefon und Telegramm-Adresse als
Unterschrift. Zierelemente im Rapport bilden den unteren Abschluss. Die
rechte Seite rahmt eine Doppellinie mit abgerundeten Ecken. Der Ortsname
prangt in Fraktur als Schlagwort, darunter informiert in wechselnder
Typografie ein komprimierter Text tiber die Annehmlichkeiten und Vorzige
des Kurortes. Die Ubersichtlichkeit leidet unter der Textdichte und dem héaufig
wechselnden Schriftbild, ein schnelles Erfassen der Textinformation ist kaum

moglich.

199 Automobile als eine der neuesten Errungenschaften wurden gelegentlich zur Aufwertung
eines Ortes in ein schwarz-weilles Kartenmotiv montiert, wie méglicherweise auch in der
Dahner Ansichtskarte von 1904. (Abb. 124 a)

200 \/gl. Friedel, 1982, S.92; Vgl. Anm.87.
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In Ludwigshafen, dessen Wahrzeichen die rauchenden Schornsteine der
Badischen Anilin & Sodafabrik waren (Abb. 127), eréffnete Philipp Michel um
1897 eine Kur-Anstalt in der Wredestrasse 4, einer gehobenen Wohngegend
der Stadt?®®’ (Abb. 128). Das ganzseitige Inserat ist zweigeteilt in eine
lllustration und einen Wortteil. Das Bild im Kopfteil zeigt eine heile Naturwelt -
die Gegenwelt zur realen Umgebung. Ein Mann mit ausgebreiteten,
erhobenen Armen, ahnlich den das Licht anbetenden Figuren eines Fidus
(1868-1948),%%2 schaut zusammen mit dem Betrachter auf eine marchenhafte
Burgenlandschaft und der strahlenden Sonne am Horizont. Die hellen,
schlanken, angeschnittenen Birkenstamme am linken Bildrand waren ein
beliebtes Motiv der neuen Bewegung. Zu beiden Seiten des
halbkreisférmigen Jugendstilrahmens ragt eine voll erblihte Sonnenblume
empor, Symbolblume der Lebensreformbewegung fir Licht, Warme und
Naturlichkeit. Ein Fantasiewappen mit Zitronenkrone im Zentrum des
Bildrahmens mit dem Wahlspruch von Goethe ,Edel sei der Mensch, hilfreich
und gut® verweisen auf einen idealen Lebenszustand. Die Typografie
entsprach dem Stilempfinden der Zeit, der Wortteil enthalt nahere
Informationen zu der Einrichtung im Blocksatz in Eckmann-Schrift. Die
Anzeige besitzt eine lineare Gesamtrahmung mit ornamental betontem
FuBteil. Michel betrieb eine aufwendige Reklame flir sein Institut durch
Annoncen in der Tagespresse und in Adressbichern. Dabei warb er nicht mit
dem Abbild seiner Einrichtung, sondern mit einem Wunsch- und Wohlfthlbild
- was sich zu lohnen schien. Zum Zeitpunkt der Veroffentlichung dieses

Inserates, 1906, bestand die Kur-Anstalt seit neun Jahren.?%
8. 2. Tourismuswerbung durch Vereine
Die Erschliefung der Pfalz als Reise- und Wanderregion griindete auf der

Popularisierung der Natur. Die Natur sollte fur alle zuganglich gemacht

werden, als o6ffentlicher Raum Allgemeingut sein. Wegbereiter waren die

2T v/gl. v. Hippel, 2009, Bd.1, S. 271.

22 Fidus - eigentlich Hugo Hoppener - war ein leidenschaftlicher Vertreter der alternativen
Daseinsentwirfe der Lebensreform.

203 \/gl. v. Hippel, 2009, Bd. 1, S. 269-71.
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Verschonerungsvereine, deren Aktivitdten - das Restaurieren und Bewahren
historischer Ruinen und Denkmaler, das Markieren von Wegen, das Anlegen
von Parks und Ruhebdnken und die Mitarbeit an Stadtefihrern - das
Erscheinungsbild ihres Ortes und dessen Freizeitangebot verbessern sollte.
Zudem wurden, vor allem in wirtschaftlich schwachen Gebieten, die
ortsansassigen Unternehmen finanziell unterstitzt. In der Bevodlkerung fanden
die Bestrebungen der Vereine?® eine gute Resonanz, immer mehr Menschen
nutzten die neu angelegten Spazierwege und Parkanlagen.

Far den Luftkurort Bergzabern (Abb. 129) erschien 1906 ein Fuhrer unter
Mitarbeit des ortsansassigen Verschonerungsvereins. Das Deckblatt
demonstriert reinen Jugendstil: Eine Frakturschrift im Block wird symmetrisch
gerahmt, in Anlehnung an eine Portalform. Die Andeutung von Architektur
wird geometrisch illustrativ aufgefasst, zwei geschlossene Seerosen als
schwingendes Pflanzenmotiv den Luftkurort symbolisierend, flllen den
unteren Leerraum des Rahmens.

Um gezielt Aufmerksamkeit zu erlangen, grindeten die pfalzischen
Verschonerungsvereine in  Zusammenarbeit mit dem Zweibricker
Zeitungsverleger Eugen Croissant (1862-1918) 1900 das Vereinsorgan Der
Pfélzerwald. Als Gratisbeilage der lokalen Tageszeitung erschien das Journal
im Sommer wdchentlich, im Winter monatlich. Zielgruppe waren Touristen
und Reisende in der Pfalz, die durch die Lektlre tber die Sehenswiirdigkeiten
und Naturschénheiten der bis dahin wenig bekannten Region informiert
wurden. Mit zunehmendem Fremdenverkehr erweiterte sich das Arbeitsgebiet
und neben den Verschénerungsvereinen entstanden Verkehrsvereine als
Weiterfiihrung derselben oder Neugriindungen.?®

Die bedeutendste pfalzische Tourismus-Organisation jedoch war der

Pfalzerwald-Verein,?®® gegriindet am 27. November 1902 in Ludwigshafen.

204 Zwischen 1872 und 1900 wurden etwa 52 Verschénerungsvereine gegriindet, vorwiegend

in Kleinstadten. Vgl. Applegate, 2007, S. 80.

2% Der alteste lokale Verkehrsverein war in Speyer. Es folgten Vereine in Ludwigshafen,
Neustadt, Bad Durkheim und Annweiler. Vgl. Meininger, 1910.

208 Der urspriingliche Name ,Touristenclub Pfalz* in Anlehnung an den ,Odenwaldclub®, 1892
in Mannheim gegriindet, wurde als ,nicht ganz in die Landschaft* passend abgelehnt. Vgl.:
Blinn, 1998, S.35 u.S.196 Anm.37. Der Terminus Pfalzerwald existiert erst seit der 2.Halfte
des 19. Jahrhunderts. Urspriinglich von Forst- und Bahnbeamten benutzt, fiihrte der
Pfalzerwald-Verein selbst den Begriff in die Umgangssprache ein ,fir alles unbesiedelte,
nicht urbar gemachte Land in der politischen Region - ein kurzes, griffiges und anschauliches
Wort fiir das Gegenteil dessen, was vom Menschen errichtet und angepflanzt worden war.“
Vgl. Applegate, 2007, S.95.
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Zu den Grindungsmitgliedern gehérten: Anton Fasig (Fabrikant), Albert
Grimmeisen (Eisenbahnbeamter), Friedrich Hameier (Druckereibesitzer),
Heinrich Kohl (Bankdirektor), Adrian Platz (Postbeamter).?%’

Die genannten Berufsbezeichnungen demonstrieren das egalitare Prinzip des
Pfalzerwald-Vereins, jeder konnte Mitglied werden, unabhangig von Herkunft,
Bildung, sozialem Status, Religion oder Geschlecht.?”® Die Mitglieder einte
das gemeinsame Wandern und gemeinsame Freizeittatigkeit.

Die Attraktivitat des Pfalzerwald-Vereins spiegelt sich in den Mitgliederzahlen
wider: 1903, ein Jahr nach seiner Griindung, hatte er 2000 Mitglieder, mehr
als die Halfte davon aus Ludwigshaffen und Mannheim, d. h. die
Stadtbevdlkerung war die Hauptzielgruppe. Ende 1904 waren es 3000 in 16
Ortsgruppen, bis zum Ersten Weltkrieg wuchs die Zahl der Mitglieder auf
knapp 17.000 in mehr als 130 Ortsgruppen, davon etliche aufl3erhalb der
Pfalz, u. a. in Minchen (1910), Berlin (1910), Wirzburg und Karlsruhe, (beide
1909) und sogar in Paris und New York.??® Der Hauptanteil der Waldler bzw.
Waldlerinnen, wie sich die Mitglieder selbst nannten, kam aus der unteren
Mittelschicht, mehrheitlich Blroangestellte, aber auch Fabrikarbeiter,
beeinflusst durch ihren Arbeitgeber, die BASF.?'® Die GruRformel ,Wald Heil!*
erinnerte bewusst an das ,,Gut Heil!* der Turnbewegung von Friedrich Ludwig
Jahn (1778-1852). Das Journal Der Pfdlzerwald aus Zweibriicken wurde als
Vereinszeitschrift ibernommen (Abb. 130). Das Titelblatt zeigt im Kopfbalken
das marchenhafte Szenario einer Burgruine mitten im ,Pfalzerwald®,
namentlich gekennzeichnet durch die Uberschrift, beginnend mit einer
,Baum“Initiale. Die lllustration tragt eine ungewohnliche Signatur am rechten,
unteren Rand (,AZISIM®). Die Brotschrift?’’ war eine Fraktur, was der
konservativen, traditionellen Ausrichtung des Vereins entsprach.

Ab 1909 gestaltete Albert Weisgerber aus St. Ingbert den Kopfteil der

27 ygl. Blinn, 1998, S.35.
2% Dennoch respektierte auch der Pfalzerwald-Verein eine gewisse gesellschaftliche
Hierarchie: Anton Fasig, der 1. Vorsitzende flihrte den Titel eines Geheimen
Kommerzienrates, ein Ehrentitel, den die Regierung nur angesehenen Geschéftsleuten
verlieh. Kommerzienrat Heinrich Kohl war einer der aktivsten Organisatoren des Vereins, d.
h. die Honoratioren stellten ihren Namen fiir die Belange des Vereins zur Verfligung oder
ubernahmen Schirmherrschaften. Vgl. Applegate, 2007, S.84.
299 /gl Blinn, 1998, S.41; Applegate, 2007, S.83.
219 Das Unternehmen unterstitzte den Verein jahrlich mit 100 Mark und war so einer der
91r16f3ten Sponsoren. Vgl. Applegate, 2007, S.88, Anm.244.

S. Anm. 169.
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Zeitschrift (Abb. 131). Weisgerber modernisierte das Erscheinungsbild, indem
er eine abstrahierte Ansicht der Bergkulisse von Anebos, Trifels und
Scharfeneck in den Vordergrund platzierte, dahinter andeutungsweise den
Pfalzer Wald mit der aufgehenden Sonne am Horizont. Der Zeitschriftentitel in
individuell entworfenen Lettern steht pragnant im Sonnenlicht Uber die
gesamte Breite der schwarz-weil3en lllustration. Die Signatur Weisgerbers
steht gut lesbar rechts unten.

Manche Jahrgange der Vereinszeitung wurden als Sammelband gebunden
archiviert, wie beispielsweise 1909 (Abb. 132). Die neue Titelillustration von
Albert Weisgerber schmickt als verzierte Kopfvignette den blau-grauen
Leineneinband. Die geometrische Einfassung in Weill zeigt in ihrer
symmetrischen Anordnung mehrfach das Motiv der Spirale. Sie lockert die
starren Dreiecke beziehungsweise Vierecke auf und erinnert an die
Gestaltungsprinzipien von Peter Behrens.?'? Die Typografie verweist auf die
Eckmann-Schrift, in der schlichten Fullvignette ist der Pfalzerwald Verlag in
Zweibrlcken als Herausgeber angeflhrt.

Die Zielsetzung des Vereins war die Forderung praktischer Tatigkeiten wie
Wandern, Naturschutz und Forderung des Fremdenverkehrs. Die Natur
wurde ,zivilisiert, umgestaltet als Erlebnisraum fir die Stadter. Das
Programm der Verschonerungsvereine - Denkmal- und Ruinenschutz,
angelegte Wege, Quellenfassungen, Parkbanke und Wegmarkierungen -
wurde erweitert um den Bau von Waldhitten, Aussichtstirmen und die
kartografische Erfassung des Pfalzer Waldes. All diese MalRnahmen
ermoglichten einem stadtischen Publikum, Ruhe und Erholung in der freien
Natur zu finden und fir ein paar Stunden die hektische, verpestete Grof3stadt
zu vergessen. 1910 feierte die Ortsgruppe Neustadt die Einweihung ihrer
Hutte auf dem Hellerplatz (Abb. 133). Die Einladung zeigt eine Abbildung des
kleinen Vereinshauses auf einer Waldlichtung, in einer konventionellen
Darstellung, die Schrift hingegen, eine serifenbetonte Antiqua sowie eine
stilisierte Vignette in der Mitte des unteren Blattrandes entsprechen
modernem, zeitgemallem Standard.

Der Pfélzerwald-Verein kimmerte sich auch um den Transfer seiner

Mitglieder. Heinrich Kohl, einer der Hauptaktivisten des Vereins, verhandelte

212 \/gl. Abb. 106, 107.
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erfolgreich  mit der Eisenbahnbehtérde (ber die Einfihrung von
Sonntagsziigen zu giinstigen Touristentarifen®'> (Abb. 432).

Wichtiger Bestandteil des Vereinsprogramms waren die monatlichen
Sonntagsausflige. Sie forderten das Gemeinschaftsgefuhl und boten der
Stadtbevilkerung eine sinnvolle Freizeitbeschaftigung, wobei man
bertcksichtigen muss, dass nur diejenigen teilnehmen konnten, die Uber ein
freies Wochenende verfiigten.?’ Der in Eckmann-Schrift gedruckte
Wanderplan der Ortsgruppe Ludwigshafen vom 13. September 1908 (Abb.
134) vermittelt einen Eindruck von der detaillierten Ausarbeitung und
Vorbereitung der ganzjahrig stattfindenden Veranstaltung.

Eine Hauptattraktion des Pfalzerwald-Vereins wurde der Gesamtausflug. Er
fand erstmals 1906 in Bergzabern statt mit (ber 3000 Teilnehmern.?”® Die
Waldler verbrachten den Tag mit der Erkundung des Ortes und seiner
Umgebung, mit geselligem Beisammensein und Vortrdgen auf dem
Marktplatz; abends fuhr man zurtick nach Hause. Bis 1914 organisierte der
Verein diese Hauptausflige mit steigendem Besucherpotenzial. Die Stadte
standen im Wettstreit um die Ausrichtung der Veranstaltung, 1912 erhielt
Landau den Zuschlag, belegt durch die Karte von August Croissant.?'®
Kommerzienrat und Kunstmazen Heinrich Kohl hatte bereits 1903 die Idee,
Klnstler flr die Gestaltung von Postkartenserien und Jahresmotiven fur
Mitgliedskarten zu gewinnen.217 Die Mitgliedskarten wurden als Blankokarten
gedruckt und an alle Ortsgruppen verteilt. Teils war der Ortsname direkt
eingedruckt, teils kennzeichneten die Gruppen ihre Karten mittels Stempel,
die Namen der Mitglieder wurden per Hand eingetragen. So konnte man
einheimische Kinstler fordern, ihnren Werke grofde Verbreitung in qualitatvoller
Reproduktion  verschaffen und gleichzeitig den Kunstgeschmack
beeinflussen.

In den Jahren 1903 bis 1906 schmiickt die Karte ein Bild des Altdahner

Schlosses, eingerahmt von Fichtenzweigen und Weinranken, bekrént mit

213 Blinn, 1998, S.46 und S.198 Anm.60.

21 y/gl. Kap. 8.3.

25 y/gl. Applegate, 2007, S.86.

218 vgl. Arnold, [2009], Abb. S.19.

217 Eg gab ca. 394 Karten aufgeteilt in 10 verschiedene Serien. Thematisch befassen sie sich
mit Impressionen Pfélzer Landschaften, Geschichts- und Heimatbildern. Die erste Serie
erschien 1908. Die Idee kiinstlerisch gestaltete Mitgliedskarten aufzulegen hatte Heinrich
Kohl vom Germanischen Museum in Nirnberg ibernommen. Vgl. Blinn, 1998, S. 41,61 und
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dem Pfélzer Léwenwappen und dem Leitspruch ,Frohlich Pfalz - Gott
erhalt’s“, gedruckt bei Weil3 & Hameier in Ludwigshafen (Abb. 135) (Friedrich
Hameier sal’ im Beirat des Vereins). Die konventionelle, bildliche Darstellung
begleitet eine zeitgemale Typografie mit verschnorkelt verzierten Initialen.
Der Maler Gustav Ernst (1858-1945) aus Bad Durkheim eréffnete die Reihe
der Kinstlerentwtirfe 1907 mit zwei Motiven (Abb. 136, Abb. 137). Die erste
Karte zeigt Heinrich Kohl als Wanderer mit Rucksack und Wanderstab auf der
Hohe des Rahnfelsens. Sein Blick streift tUber die Hardenburg und die
Limburg in die Rheinebene. Die Landkarte in seiner linken Hand ist eine
Anspielung auf seine neue Karte, die 1907 gerade erschienen war.?'® Die zu
beiden Seiten emporrankenden Fohren erinnern an die im Jugendstil
beliebten geschwungenen Pflanzen- und Blumenstangel. Das zweite Motiv,
der Blick auf die Limburg aus erhdhter Sicht durch eine Fohre erschien als
Ersatzkarte. Die Beschriftung beider Karten zeigt Ankldnge an
Jugendstiltypografien, am deutlichsten erkennbar an den Jahreszahlen.
Heinrich Strieffler aus Landau wahlte 1908 die zuféllige Begegnung von
Stadt- und Landbewohnern als Motiv (Abb. 138). Vor der Bergkulisse von
Anebos, Trifels und Scharfeneck, im Volksmund ,Burgdreifaltigkeit” genannt,
rollt ein von zwei Pferden gezogenes Stammholzfuhrwerk am Betrachter
vorbei. Am rechten Rand wandert ein Paar in entgegen gesetzter Richtung in
den Wald. Die Edelkastanie am Wegesrand pragt in groflen Teilen die
Landschaft der Region und steht partiell synonym fur den Pfalzer Wald.
Auffallig ist die Verwendung zweier recht unterschiedlicher Typografien,
einerseits der Vereinsname in schlichten, modernen Versalien gedruckt,
andrerseits die Frakturschrift in der Sockelzone.

Die Mitgliedskarte von 1909 mit dem Gruf ,Ein letztes Waldheil!“ (Abb. 139)
erinnerte an Albert Grimmeisen, der im Juli 1908 bei einer Klettertour am
Wetterhorn bei Grindelwald abgestiirzt war.?'® Grimmeisen steht vor einem
Foéhrenwald, mit der rechten Hand schwingt er seinen Hut zum Grul3, in der
Linken halt er eine Tonpfeife, sein ,Erkennungszeichen®. Die Signatur ,G. E.“

am oberen rechten Rand steht fiir Gustav Ernst. Stilistisch erinnert diese

S. 201, Anm.92; Arnold, 2009, S. 26 und S. 55.

218 Heinrich Kohl hatte eine 8 Blatter umfassende Wanderkarte der Pfalz erarbeitet, die als
Grundlage fur spatere Karten diente. Vgl. Blinn, 1998, S.42.

219 y/gl. Blinn, 1998, S.197, Anm.42.
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Karte an seinen Entwurf aus dem Jahr 1907. Das Motiv des Féhrenwaldes ist
1909 ausschnitthaft in Nahsicht wiedergegeben und die Versalien des
Vereinsnamens assoziieren aus Holz geschnitzt zu sein. Typografisch
auffallig ist die traditionelle lichte Fraktur des Spruchbandes ,Ein letztes
Waldheil!* als Ausdruck des ehrenden Andenkens an das Grundungsmitglied
Albert Grimmeisen. Im Gegensatz dazu wirken die lichten Versalien von
,Mitgliedskarte®, die Jahreszahl und die Beschriftung ,fur Herrn®
ausgesprochen modern.

Im darauffolgenden Jahr, 1910, ebenso 1918 und 1919 konnte August
Croissant zur Mitarbeit gewonnen werden (Abb. 140). Ein stimmungsvolles
Winterbild, die Madenburg im Schnee, wahlte er 1910 als Motiv. Die
mittelalterliche Burgruine steht exemplarisch fir andere, die die Geschichte
der Pfalz verkdrpern, die bildliche Darstellung zeigt Anklange an die
Romantik. Der Vereinsname, in Hohlschrift gesetzt, ist betont, die Ubrige
Typografie ist zurliickhaltend gestaltet, die lllustration steht im Vordergrund.
Ab 1911 anderte sich das Erscheinungsbild der Mitgliedskarten: Auf der
Vorderseite befindet sich ein buntes Bildmotiv begleitet von der Gruf3formel
der Vereinsfreunde, die Formalitadten und der Jahreswanderplan stehen auf
der Rickseite.

Richard Mund (1885-1968) =zeichnete fiur die Jahre 1911 und 1913
verantwortlich.??® 1911 (Abb. 141) ruft eine junge Waldlerin mit dem typischen
Wanderattribut, dem Pfalzerwald-Wanderstab, ein frohliches ,Waldheil“ in die
weite, impressionistisch angehauchte Herbstlandschaft. Bei der Gruf3formel
fallt die ungewohnliche Gestaltung des ,W*“ auf sowie die Jahreszahl, bei der
die ,1“ wie ein ,i“ ausgefuhrt ist. Ein stilistisch vergleichbares Motiv findet sich
auf dem Titelblatt einer Ausgabe der Jugend (Heft 38, 1908) von Ferdinand
Spiegel (1879-1950) oder aber in der weiblichen Figur von Angelo Jank
(1868-1940) (Abb. 170 a) (Jugend, Heft 29, 1906). 1913 feierte der

220 1885 in Ramstein geboren, studierte Mund nach dem Abitur, 1904, Kunstgeschichte in
Minchen. 1908 wechselte er an die Akademie der Bildenden Kiinste zu Gabriel von Hackl
und Franz von Stuck. Fir zwei Jahre, von 1910-1912, kehrte er in die Pfalz zurlick, nach
Edenkoben. Er arbeitete dort als freier Kunstmaler sowie im kunstgewerblichen Atelier des
Architekten Otto Cappel und fiir den Pfalzerwald-Verein. 1912 wechselte Mund wieder nach
Minchen, wo er 83 jahrig, 1968 starb. Einige seiner Arbeiten fiir den Pfalzerwald-Verein
waren in der Ausstellung ,Pfalzer Landschaften, Kommerzienrat Heinrich Kohl und das
kulturelle Erbe des Pfalzerwald-Vereins® im Strieffler-Haus in Landau 2008 zu sehen; 2009
stellte das Strieffler-Haus ,Richard Mund (1885-1968), Olgemélde, Aquarelle und
Zeichnungen® aus. Vgl. Die Rheinpfalz, Nr. 80, 4. April 2009.
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Pfalzerwald-Verein sein zehnjahriges Bestehen (Abb. 142). Dieses Jubildum
ist Thema der Mitgliedskarte desgleichen Jahres. Waldkinder schmicken
eine Pfalzerwaldhitte mit einer Gedenktafel und bunten Blumengirlanden
unter Mithilfe von Reh und Hase, Tieren aus dem Pfélzerwald. Die
Gruldformel steht dem Anlass entsprechend in traditioneller Fraktur. Als
Vorlagen fur die kleinen Waldwesen kdénnen Figuren von Wilhelm Sus (1861-
1933) und Michael Powolny (1871-1954) angesehen werden.?*!

Wilhelm Cunos (*1887) Karte aus dem Jahr 1912 (Abb. 143) ist genau wie die
beiden von Richard Mund aufgebaut: schmale schwarze Rahmenleiste und
ein buntes, ganzseitiges Bildmotiv. Bei ihm sind es tanzende Trachtenpaare
am Schiléssel Geispitz unter dem Hambacher Schloss. Pfalzisches
Brauchtum wiederzubeleben war ein zentrales Anliegen des Vereins,
Vereinsmitglied Heinrich Strieffler betrieb aktiv Brauchtumsforschung, was in
seinem Plakat ,Schitzenliesel” flir den Schitzenverein Neustadt von 1902
seinen Niederschlag fand.??> Die lllustration zeichnet sich durch einen
weichen, pastosen Pinselduktus aus, der die schwingende Tanzbewegung
unterstreicht. Die Grul3formel ist, durch Bindestriche getrennt, in Fraktur
zusammen mit der Jahreszahl und flankierenden Federstrichen als
Uberschrift in den bewélkten Himmel gesetzt.

August Wilde (1881-1950)*?® entwarf die Mitgliedskarte von 1914. Zentrales
Motiv ist ein bartiger Winzer mit Winzerkappe, der auf eine Weinbergshacke
gestutzt, als Ganzfigur im Profil zum Betrachter steht. Sein Standpunkt ist
erhoht, sein Blick ist in die Hohe Loog Ebene gerichtet. Links unten im Tal
liegt der Weinort Gimmeldingen vor dem Haardtgebirge. Die Darstellung ist in
dezenten braun-grau Tonen gehalten, die Figur des Winzers hebt sich
deutlich vor dem weilem Horizont ab. Die Karte ist insgesamt als Bild mit
Rahmen konzipiert, die Gruf3formel ,Waldheil“ und die Jahreszahl stehen in
Versalien wie in Holz gemeil3elt als Unterschrift flankiert von Traubendolden
mit Blatt.

Die Mitgliedskarten des Pfalzerwald-Vereins aus den Jahren 1907 bis 1914

wechselten ihr Kolorit von schwarz-weif} (1903-1906, 1907) Uber braun-grau

21 ygl. S. 100/101.

222 \/q|. Strieffler, 1981, S. 118.

223 \ilde studierte seit 1903 bei Franz von Stuck an der Akademie der bildenden Kiinste in
Minchen. Er war Mitglied im Verein Pfalzischer Kilinstler und Kunstfreunde und beteiligte sich
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(1909,1914) zu farbig (1907, 1908, 1910) bis zu bunt (1911, 1912, 1913).
Inhaltlich lassen sich drei Themen beschreiben:

Erstens, unterschiedliche, ganzfigurige Protagonisten wie Heinrich Kohl, der
auf die von ihm kartografisch erfasste Rheinebene schaut, dann die
stadtische Waldlerin, die mit Rucksack und Wanderstab die zentrale Tatigkeit
des Vereins verkorpert, schlieBlich der Winzer, der als Weinbergsarbeiter
eine Identifikationsfigur der Pfalzer Landschaft darstellt. Die Erinnerungskarte
an Albert Grimmeisen als initiales Grindungsmitglied des Pfalzerwald-
Vereins gehort ebenfalls in diese Reihe.

Zweitens die naturromantischen Landschaftsdarstellungen mit den
Burgruinen der Limburg und der Madenburg. Sie thematisieren die
geschichtstrachtige Vergangenheit der Region.

Drittens die bewegten Szenen mit Striefflers Holzfuhrwerk, Cunos
Trachtentanzgruppe und Munds Jubildumskarte, die den heimatlichen Alltag,
Fest- und Gedenktag schildern.

Das organisierte Wandern war die Haupttatigkeit des Pfélzerwald-Vereins.
Die Liebe zur Natur, zur (Pfalzer) Heimat einte alle Mitglieder. Sinnbild der
weiteren Identifikation waren Volkskunde und die Pflege der Volksbrauche.
1907 griindete der Pfalzerwald-Verein einen Ausschuss flir Heimatpflege, der
die ,pfalzische Volkskultur® den Vereinsmitgliedern sowie einer breiten
Offentlichkeit ndher bringen wollte.

Die Mundart als die urspringlichste Ausdrucksform eines Volkes spiegelt die
Sprache in ihrer Vielseitigkeit wider (Abb.145). Der Dialekt als literarisches
Mittel, in Form von Gedichten und Geschichten, erhielt eine neue
Wertschatzung und diente dazu, die Pfalz und die Pfalzer mdglichst
authentisch darzustellen. Daniel Kihn (1859-1920), der auf dem
Mundartabend der Ortsgruppe Rhodt, zusammen mit Paul Gelbert (1870-
1940) Gedichte vortrug, gehodrte zu den beliebtesten Autoren, weil er

224 Eine moderne

humorvoll den typischen Pfalzer charakterisierte.
Ornamentbordiire mit betonten Eckvignetten rahmt den Text des

Programmzettels, der in wechselnder Typografie gesetzt ist. Die Eckmann-

an der Ausstellung des Vereins in Ludwigshafen 1912. Vgl. Christmann, 1999, S. 519.
224 Daniel Kithn war Regierungs-Forstbuchhalter und Oberrechnungskommissar bei der
Regierungs- Forstkammer in Speyer. Vgl. Bischoff, u. a., 1976, S. 678; Applegate, 2007,
S.99. Zu Paul Gelbert lieRen sich keine ndheren Angaben ermitteln.
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Schrift Uberwiegt - der Veranstalter, die Mitwirkenden und ihre
,vortragstlicke®, quasi der kinstlerische Beitrag des Abends, erscheinen in
dieser Type. Die sachlichen Informationen sind in Antiqua in
unterschiedlichen Graden und Starken gesetzt. Im Kopfteil wurden zur
Hervorhebung die einzelnen Angaben spationiert oder fett gedruckt, das Wort
~-Mundart-Abend® vereint beides, flankiert von stilisierten Blumenvignetten;
schmale Trennlinien setzen zusatzliche Akzente. Im unteren Teil Gbernehmen
fett gesetzte Worte bzw. Satze diese Funktion. Durch die vielseitige
Gestaltung der Typografie wirkt der Satz des Programmzettels unruhig, die
Flechtornamenteinfassung hingegen verleiht die nétige Kontur und Stabilitat.
Das volkskundliche Engagement des Pfalzerwald-Vereins, seit 1906, beruhte
hauptsachlich auf der Initiative von Vereinsmitglied Albert Becker (1879-
1957).22 Neben den Mundartabenden veranstaltete der Verein Festumziige,
Volkstanzabende und Trachtenfeste, wobei die Brduche des Landlebens
gerne in der Stadt zelebriert wurden. Die Blrger kleideten sich in Trachten
und feierten Bauernhochzeit in Ludwigshafen, zu der die Ludwigshafener
Sektion des Alpen-Vereins einlud (Abb. 146), oder ein Bauernfest in Landau,
veranstaltet vom Biirgerverein der Stadt.??® Die Einladungskarte zum Fest in
Ludwigshafen entwarf Gustav Ernst, abzulesen an seiner Signatur rechts. Ein
Paar in einer Fantasietracht fiihrt einen bayrischen Schuhplattlertanz auf. Die
Frakturschrift ist dem Anlass entsprechend - der Feier einer traditionellen
Bauernhochzeit - konservativ, die Darstellung konventionell.

Alljahrliche Wanderbichlein und -programme gaben Rechenschaft Gber die
Vereinstatigkeiten. Das Deckblatt des Wanderblchleins von 1911 gestaltete
August Croissant (Abb. 147). Aus dem dunklen Schatten eines
Fohrenwaldplateaus schaut ein Waldler zusammen mit dem Betrachter hinab
auf die weite Pfalzer Landschaft mit der aufgehenden Sonne am Horizont.
Blumenblliten, angedeutet durch stilisierte Blltenblatter, lockern den dunklen
Waldboden auf. Die breiten Versalien des Schriftblocks wirken ausgewogen
und harmonieren mit der dunklen bildlichen Darstellung. Signiert hat

Croissant rechts unten.

% Der aus Speyer gebiirtige Philologe widmete sich intensiv der volkskundlichen und
landesgeschichtlichen Erforschung der Pfalz. Wiederholt wurde er von der Schulbehérde
beurlaubt, um wissenschaftlich arbeiten und publizieren zu kénnen. Vgl. Applegate, 2007,
S.101; Mathy, 1979, o. P.
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1912 entwarf Otto Dill den Einband (Abb. 148).?*’ Eine Dreiergruppe, ein
junges Paar, musikalisch unterhalten von einem Gitarrenspieler, geniel3t bei
der Rast auf einer Anhohe offensichtlich die schéne Aussicht. Die Landschaft
im Hintergrund ist mit wenigen Strichen angedeutet, im Gegensatz dazu ist
die Szene im Vordergrund ausgearbeitet. Ein kantiger Rebenrahmen dient als
aullere Begrenzung. Die Typografie, Versalien in wechselnder Linienstarke
wie mit der Breitfeder geschrieben, sitzt in der rechten oberen Rahmenecke
und greift den Charakter der Einfassung auf. Links oben befindet sich die
Signatur des Kiinstlers.

Beide Kinstler, sowohl August Croissant als auch Otto Dill wahlten einen
erhdhten Standort fur ihre Person(en). Bei Croissant bilden dunkle Féhren mit
Stamm und Krone den Landschaftsrahmen, seine Darstellung bezieht sich
auf die Hauptaktivitait des Vereins das Wandern und Erleben von
Naturereignissen wie dem Sonnenaufgang. Bei Dill rahmt ein Weinstock die
idyllische Szene, die dem Geist der Romantik naher steht.

Andere Jahrgédnge der Wanderbuchlein besitzen lediglich eine ornamentale
Rahmenleiste und das Vereinssignet als Zierde (Abb. 2).

Der Pfalzerwald-Verein gehdrte dem Verband deutscher Gebirgs- und
Wandervereine an. Die Hauptversammlung des Verbandes fand 1910 in
Neustadt an der Haardt statt. Die Einladungskarte (Abb.149) entwarf Richard
Mund. Ein bekrénzter Knabe steht vor der Silhouette Neustadts mit dem
Haardtgebirge als Hintergrund. Schwarz, Blau und ein helles Grin sind die
beherrschenden Farben, alle Elemente sind klar konturiert. Blau-Grin war
eine bevorzugte Farbvariante des Art Nouveau, vor allem bei
Keramikentwirfen. Die textlichen Informationen sitzen als Schriftblock in der
Sockelzone.

Ein ahnliches Knaben-Motiv schmiickte eine Einladungskarte von Alfred
Kusche (1884-1984) zum Kinstlerfest in der Festhalle Karlsruhe vom April
1910 (Abb.149 a). Vergleichbar ist auch der Fassadenschmuck des Hauses
in der Martin-Luther-StraRe 45a in Landau, 1911 erbaut von Karl Barth®?®
(Abb.149 b). Das Putto-Motiv fand sich mehrfach bei Keramikentwirfen

dieser Zeit, so bei Wilhelm Sis, Majolika-Manufaktur Karlsruhe und sehr

226 v/gl. Arnold, [2009], S.106.
227 \/gl. Kap. 11.6.
228 \/gl. Range, 2007, S. 278.
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verwandt bei Michael Powolny, Wiener Werkstatte, dessen Keramiken auch
nach Deutschland verkauft wurden.?%

Der Pfalzerwald-Verein hegte von Anfang an die Absicht, in der
Tourismusbranche eine maldgebliche Rolle zu spielen. In diesem
Zusammenhang grindete er 1907 einen Hauptverkehrsausschuss mit Sitz in
Kaiserslautern unter Leitung des ersten Burgermeisters Dr. Kiufner (1871-
1935).2° Der Ausschuss initierte gemeinsam mit dem Pfalzischen
Verschonerungsverein umfangreiche Werbeaktionen: Zeitungsinserate in
ganz Deutschland, die auf die Schonheiten der Pfalz aufmerksam machen

« 231 entworfen von Hans

sollten, und eine Plakatkampagne ,Die Rheinpfalz
Dietrich, Leiter der kunstgewerblichen Abteilung des Pfalzischen
Gewerbemuseums. Die Plakate hingen landesweit vorwiegend in Bahnhdofen,
um potentielle Kunden anzusprechen. AufRerdem wurden Pfalzflhrer,
Prospekte sowie Sammelmarken als Briefverschluss fur auswartige
Sendungen aufgelegt.

Die Reklamemarken®* sind aufgebaut wie Miniaturplakate, leicht erfassbar in
ihrer flachigen Darstellung mit einem Hauptmotiv. Jede wurde von einem
anderen Kinstler entworfen und zeigt eine eigene Handschrift.

Der ,Jager aus Kurpfalz“ (Abb. 150) reitet auf einem Schimmel durch das
Pfalzer Land, das im Hintergrund schematisch angedeutet ist; Pferd und
Reiter heben sich deutlich von diesem ab. Der Legende nach lebte die
Gestalt des ,Jagers® im 18. Jahrhundert, zur Zeit des Barock. Kleidung und
Zaumzeug des Schimmels verweisen auf die Entstehungszeit der Gestalt, fur
die es mehrere Anwarter gab, von denen aber keiner aus der Pfalz
stammte.?® Die Signatur ,H. B.“ ?** befindet sich links tiber dem Rémer, der
fur die Weinkultur steht, sein Pendant rechts, eine Hopfendolde, symbolisiert
das Brauwesen.

Burg Berwartstein (Abb. 151), auf einem hohen Sandsteinfelsen gelegen,

229 \/gl. Weyers, 2009, S.52/53; Fahr-Becker, 2008, S.138-140 u. 228/29.

230 \/gl. Meininger, 1910, o. P.

231 \/gl. Hollmann, H., u. a., 1980, Teil 2, Bildtafel 578.

32 Ausfiihrliche Angaben zu Reklamemarken in. Kap. 12.4.

23 Zur Legende des ,Jager(s) aus Kurpfalz* und zur Entstehung des bekannten Volksliedes
vgl. Tobias Widmaier unter: www.liederlexikon.de/lieder/ein_jaeger_aus_kurpfalz. (letzter
Zugriff 7.1.2013).

234 H. B.: vielleicht Heinrich Buchenberger, Dekorationsmaler, Fachschuloberlehrer an der
Meisterschule fir Handwerker in Kaiserslautern; praktischer Unterricht flir Dekorationsmaler
1896-1917; Vgl. Christmann, 1999, S. 484.
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gehorte zu den am meisten besuchten Burgen im pfalzischen Raum. lhre
abstrahierte Silhouette erscheint hinterfangen von einer weien Wolke vor
dem sonst leuchtend blauen Hintergrund, hier zeigt sich der plakative
Charakter am eindringlichsten. Die beiden Marken stimmen textlich Uberein,
variieren aber in der typografischen Gestaltung und Anordnung. Die Marke
tragt links oben die Signatur ,F. R. Geiger*.>*

Eine weitere Marke zeigt ein Tanzpaar vor neutralem Hintergrund (Abb. 152).
Die Initialen ,H* und ,D“ am oberen Rand bedeuten sehr wahrscheinlich Hans
Dietrich, der am Pfalzischen Gewerbemuseum in Kaiserslautern tatig war.
Eine Uppige Traubendolde, gehalten von zwei gefligelten Weingeistern (Abb.
153), symbolisiert die Pfalz als gesegnetes, fréhliches Weinland gemal ihres
Leitspruchs ,Frohlich Pfalz - Gott erhalts®. Die Buchstaben ,H* und ,F* stehen
links und rechts der Weinblatter.*® Bei beiden letztgenannten Marken steht
der Text im Block unterhalb des Bildmotivs in verwandter Typografie; beide
stammen aus der Druckerei Schoénle aus Kaiserslautern, die auf die
Produktion von Sammelmarken spezialisiert war.*’

Die vier kleinen Werbetrager greifen thematisch komprimiert das
Vereinsprogramm auf: der ,Jager aus Kurpfalz “, Titelgestalt des bekannten
alten Volksliedes und Verkorperung von Heimatliebe und
Naturverbundenheit; sodann  Denkmaler, besonders Burgen als
volkstiimliches Medium zur Darstellung der regionalen Geschichte; drittens
volkskundliche Brauche wie Trachtenfeste und -tdnze als Ausdruck des
Regionalpatriotismus und schlieBlich viertens die Weinkultur als vornehmstes
Kulturgut der Pfalz.

Im Dezember 1909 wurde in Neustadt der Pfalzische Verkehrsverband ,unter
Beitritt aller Verkehrsvereine, einer Anzahl Stadtgemeinden,
Verschonerungsvereine, Fachkorporationen und Einzelmitglieder
gegrindet.“**® Der Pfalzerwald-Verein, den man bei der Verbandsgriindung
nicht Gbergehen wollte, reagierte anfangs &auflerst ablehnend, da er die
Konkurrenz firchtete, schliel3lich arbeitete man aber doch im Bereich der

Tourismuswerbung zusammen. Im Gegensatz zum Pfélzerwald-Verein

2 biese Signatur konnte nicht entschliisselt werden.

2 H. F. kdnnte Hugo Frank bedeuten, Kunstgewerbezeichner und Assistent von Hans
Dietrich; Vgl.: Pf.GMK, Jahresbericht 1912, S.25.

27 \/gl. Kap. 12.4.
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verstand der Verkehrsverband sich als rein kommerzielle Vereinigung 239 Zur
Vermarktung der Pfalz. Daniel Meininger, Inhaber des gleichnamigen Verlags
aus Neustadt, brachte eine Verkehrs-Zeitung heraus, welche die Bereiche
Eisenbahn, Sport und Tourismus abdeckte (Abb. 154).

Die lllustration des Titelblattes spannt den Bogen von der Ludwigshafener
Rheinbricke zum Dahner Felsenland Uber die Weinberge der Mittelhaardt.
Der Titel steht in Fraktur als Uberschrift, die redaktionellen Angaben stehen in
aktueller Grotesk als Bildunterschriften. Anklange des Jugendstils finden sich
in den Einfassungen des Kopfteils.

Aufbauend auf der Arbeit der Verschdonerungs- und Verkehrsvereine, die lokal
begrenzt agierten, flhlte sich der Verband fiir die ganze Pfalz zustandig. Die
Region sollte nachhaltig und effektiv im ganzen Reich bekannt gemacht
werden: als Erholungs- und Wanderregion, als historisch- bzw.
kulturhistorisch bedeutende Stéatte, als Industriestandort und Produzent
qualitatvoller Landesprodukte, um so die Prosperitat der Pfalz zu steigern.

Bei der Umsetzung dieser ehrgeizigen Bemuhungen nutzte man alle
Méglichkeiten druckgrafischer Gestaltung. Die drei wichtigsten Reklametrager
dabei waren der Reise- oder Stadteflihrer, die Anzeige und das Plakat.
Beispiele aus dem ganzen Land wurden in einer den Verbandstag
begleitenden Ausstellung gezeigt. Fuhrer sollte es in verschiedenen
Ausflihrungen geben. Als kleinste Einheit diente ein kostenloser Prospekt mit
einem attraktiven Bild oder Titel; der Faltprospekt von Neustadt, der ,Perle
der Pfalz “ gehoérte in diese Kategorie®*® (Abb. 155).

Das Deckblatt des Faltprospektes ist durch streng geometrische Linien in
horizontale und vertikale Felder gegliedert. Eine stilisierte Blattgirlande dient
als Aulenrahmung der hochrechteckigen Broschire, innen verstarkt durch
eine nahezu durchgehende Doppellinie in kurzem Abstand. Die obere Halfte
besteht aus Text und lllustration: Der Ortsname ist fett gedruckt als

Signalwort und zusammen mit der Zusatzbezeichnung in einem Feld platziert;

238 \/gl. Meininger, 1910, o. P.

% 50 betont Daniel Meininger in seinem Vortrag, dass zur Herstellung wirksamer Reklame
ausschlieBlich Spezialfirmen infrage kommen und, ,dass bei der Druckvergebung
Ricksichten auf Lokal- oder Landespatriotismus ganz unangebracht sind“ im Gegensatz zum
Pféalzerwald-Verein, der vorwiegend einheimische Verlage mit Auftragen bedachte. Vgl.
Vortragsmanuskript, StA Ld, Slg.Kohl, SM VI, 11b.

0 bie Charakterisierung Neustadt’s erinnerte an Samoa - 1902 teilweise vom Deutschen
Reich annektiert - das als ,Perle der Stidsee” galt.
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darunter drei gleich gro3e quadratische Felder, im mittleren ein junges
Frauenportrat mit Rebenschmuck im Haar, seitlich je ein Weinblatt, die
aulBere Kontur wird durch eine quadratische Rahmung beschrieben. Die
Textinformation in der zweiten Blatthalfte sitzt mittig im Block unterhalb des
Portrats, seitlich jeweils von zwei ,Pfeilern” mit ,Wurfelkapitell* eingefasst, die
zum AulRenrand ein schmales Leerfeld begrenzen, ein Warfel bildet den Ful3.
Eine waagerechte Doppellinie gliedert die Sockelzone in drei Felder. Die
Typografie lehnt sich an die Eckmann-Schrift an. Der Prospekt ist dezent
aufgemacht, der neue Formwille kommt durch den klaren geometrischen
Aufbau mit integriertem Textblock zum Ausdruck.

Die Verlagsbuchhandlung Klemm & Beckmann aus Stuttgart veréffentlichte
1902 eine Serie von Stadtefihrern. Dabei berlicksichtigte der Verleger das
.Markenprinzip®, das heil3t, die Zugehdrigkeit zu bestimmten Reihen wurde
durch uniforme Umschlage mit wechselnden Titeln gekennzeichnet (Abb.
156, Abb.157). Die Betonung der Linie und das geschwungene,
pflanzenartige Ornament sind bei beiden Titelblattern identisch. Ausgetauscht
wurde der jeweilige Stadtename und die Bezugsquelle vor Ort, auch die
Typografie variierte. Die attraktiv aufgelegten Flihrer besal’en einen hohen
Wiedererkennungswert.?*’

Im redaktionellen Teil wurden die Stadte und ihre Umgebung historisch,

geografisch, wirtschaftlich und kulturell®*?

vorgestellt. Der Fuhrer von
Kaiserslautern dokumentiert, dass auch eine Industriestadt aus der Sicht der
Zeit ein lohnendes Ziel sein konnte. Ein Stadtplan, ein vollstandiger
Stral3enfuhrer und ein Verzeichnis empfehlenswerter Firmen - es handelt sich
ausschlie3lich um diejenigen, die mit einem Inserat im Flhrer vertreten waren

- offenbaren die Geschaftstaktik des Verlags. Die Stadteflihrer dienten nicht

21 Beckmann’s Fiihrer gab es aullerdem noch flr die Stadte Dirkheim, Neustadt und

2849eyer. Vgl. Wanderbiichlein des Pfalzerwald-Vereins aus dem Jahre 1911, S.56.

Im Fuhrer von Kaiserslautern beschreibt Ferdinand Moser, von 1897-1909 Direktor des
Pféalzischen Gewerbemuseums, in einem ausfiihrlichen Beitrag (S. 33-40) Entstehung,
Aufgabenbereiche und Ausstellungsobjekte seines Museums. Auf der Innenseite des
Ruckeneinbands, also an exponierter Stelle, wird die Aufgabe des Gewerbemuseums -
Foérderung des heimischen Gewerbes und der Industrie sowie ,das Publikum fiir Kunst und
Gewerbe zu interessieren® und das entsprechende Angebot noch einmal komprimiert
aufgelistet. Bemerkenswert ist die Einrichtung eines taglichen Zeichenkurses flr Frauen seit
1901, zur Vorbereitung eines Berufes auf dem Gebiet der Kunst und des Kunstgewerbes,
also nicht als blofte Freizeitbeschaftigung fir gehobene Kreise. Zwei Jahre spéater wurde der
Kurs wegen mangelndem Interesse wieder eingestellt. Vgl. auch Pf.GMK, Jahresbericht
1901, S.4/5 u. Christmann, 1999, S.38.
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nur der Orientierung flr Touristen, sondern richteten sich auch an
Einheimische zur Férderung der Wirtschaft vor Ort.

Eine der bekanntesten Publikationen der Gattung Reiseflihrer war der ,Neue
Pfalzfiihrer* von Emil Heuser (1851-1928)*** (Abb. 158). Der Reisefiihrer
prasentierte sich in drei Teilen, verpackt in einem Futteral: Teil | war ein
,Fuhrer durch die Ebene und das Gebirgsland nebst Beschreibug der 30
schonsten Rad- und Motorfahrten durch die Pfalz®, Teil Il beschaftigte sich mit
,Geschichte und Baubeschreibung®, Teil lll enthielt Karten der Region.
Heuser’s Pfalzfihrer war der mit Abstand vollstandigste - ein Ubersichtliches
Handbuch und Nachschlagewerk. Der rote Einband kdnnte assoziativ zu den
weltbekannten, gleichfarbigen Baedeker-Banden gewahlt worden sein. Als
Beispiel eines schon  bebilderten  Fuhrers  steht jener von
Kirchheimbolanden.**

Impressionen pfalzischer Stadte und Landschaften beinhaltete das Bilderheft
die Die Sonnige Pfalz herausgegeben vom Verlag Georg Biller aus
Ludwigshafen (Abb. 159). Der Bucheinband kombiniert im Titel ein
Landschaftsbild, aktuelle Typografie im Blocksatz mit Zeilen flllenden
Ornamenten und eine goldene, linear geschwungene, stilisierte
Pflanzenranke mit roten Blliten. Das Landschaftsbild zeigt einen Blick durch
das Tor der Hardenburg, das Motiv des Tores wird durch die grafische
Einbettung doppelt aufgenommen. Die direkte Verbindung des schwarz
gerahmten Feldes mit der Aufschrift ,Pfalzische Stddte und Landschafts-
Bilder* mit der lllustration assoziiert einen funktionalen Zusammenhang
beider Elemente: das Bild als Foto eines Guckkastens mit seitlich
herausragendem ,Schieber” zum Bilderwechsel.

Inserate als zweites wichtiges Reklamemittel mussten wohl berlegt
eingesetzt werden. Wo inseriert werden sollte, hing davon ab, welche
Zielgruppe anvisiert wurde: Wochenendgaste oder gelegentliche
Sonntagsausfligler kamen in der Regel aus der naheren Umgebung.
Annoncen in den Tageszeitungen der umliegenden Stadte oder in

verschiedenen Vereinsorganen, wie beispielsweise im Pfalzerwald oder in der

%3 Heuser war Ingenieur von Beruf und von 1874 bis 1880 beim tiirkischen Bahnbau tétig,
dann Oberbahnverwalter in Speyer. Heuser hegte vielseitige Forschungsinteressen
(pfalzische Keramik, Porzellan, Numismatik und Historie), deren Ergebnisse er
veroffentlichte. Sein Pfalzfiihrer erschien in 10 Auflagen. Bischoff, u. a., 1976, S.622.
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Rheinpfélzischen Eisenbahn-Zeitung (Abb.160) aus dem Meininger- Verlag
in Neustadt erreichten dieses Publikum. Die Eisenbahn-Zeitung, mit ihrem
schlichten Kopfteil, wurde gratis in der Pfalz und Uber die Landesgrenzen
hinweg an die Leser verteilt, dariber hinaus in Hotels und ,besseren”
Restaurants ausgelegt, darauf verweist ein Text im Kopfteil, der ansonsten
schlicht gestaltet war, nur durch eine kleine Lokomotive illustriert. In
Industriestddten und landschaftlich wenig attraktiven Gegenden empfahlen
sich Anzeigen fur Kurgaste, die flr einen langeren Aufenthalt gewonnen
werden sollten.

Das Plakat, das dritte populdare Reklamemittel, war das kostspieligste
Medium. Die Grolie des Plakats, der Ort und die Dauer der Hangung waren
ausschlaggebend fiir die Preisberechnung, die regional variierte.?*
Vornehmlich in Bahnhdfen und Restaurants platziert, sollten die teuren
Chromolithografien Uber einen langeren Zeitraum - mindestens ein Jahr -
werbewirksam sein. Wer es sich leisten konnte, schrieb einen Wettbewerb
aus, mit den eingereichten Vorlagen und Entwirfen konnte Werbung auf
Jahre hinaus gesichert werden.?®

Das zentrale Gestaltungsprinzip des Plakats ist aufzufallen, einen
Anziehungspunkt flir das Auge zu schaffen, die begleitende Reklame wird
dann automatisch unbewusst mit aufgenommen. Das Werbeplakat flir den
Luftkurort Bergzabern stammt aus der angesehenen Lithographischen
Kunstanstalt Franz Humar in Minchen (Abb.161). Die Lithografen der
Druckerei arrangierten im Stil der Potpourri- oder Mehrbildkarte die einzelnen
Kurhduser und Sehenswirdigkeiten der Stadt als kreisférmig oder rechteckig
gerahmte Abbildungen.?”’ Die Gesamtdarstellung ist floral gerahmt, ein

Weindekor ziert das Stadtwappen oben links und den unteren Rand. Der

> \/gl. Kap. 8.1.

5 plakate gingen auf das Grundmal 60 x 90 cm zuriick. Ein Plakat dieser GroRe
bezeichnete man als ,Einbogen-Plakat®, ein Plakat mit den MafRen 90 x 120 cm als
,Zweibogen-Plakat* und schlieRlich das Format 120 x 180 cm als ,Vierbogen-Plakat*. Uber
die Preisbedingungen gaben die Plakatierungsanschalten Auskunft, die an feste Tarife
gebunden waren. Wiinsche Uber die Anbringung von Plakaten wurden meist beriicksichtigt
und die Instandhaltung Uber die Dauer der Hangung tibernommen. Vgl. Kramer, [1914],
S.191/192.

248 Der Verein zur Hebung des Fremdenverkehrs in Augsburg annoncierte in der Jugend
einen Wettbewerb fiir ein kiinstlerisches ,Reclame - Plakat* fir die Stadt Augsburg. 1.Preis:
300 Mark, 2. Preis: 200 Mark, 3. Preis: 100 Mark. Vgl. Jugend ,1906, Nr.17, S.359.

7 Die Ubertragung des Schemas der Mehrbildkarte auf Stadteplakate wurde haufiger
angewandt. Ganz dhnliche Werbeplakate existieren u. a. fir Dresden und Bad Kdnigstein im
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Hauptakzent liegt auf dem vielfarbigen Erscheinungsbild des Ortes und seiner
unmittelbaren Umgebung. Fir die Darstellung der einzelnen Gebaude wurden
Naturaufnahmen als Vorlagen verwendet. Die Verbindung von unberihrter
Natur und stadtischem Komfort wird vor Augen gefihrt. Der Schwanenweiher
mit Parkanlage vor der Kuranstalt Tischberger wurde malerisch ergénzt.?*® Im
Hintergrund erstreckt sich die idealisierte Landschaft des Kurtals mit dem
Pfalzerwald als Gebirgspanorama. Die Vorzige des Ortes werden gekonnt in
Szene gesetzt. Ein Maximum an Informationen auf begrenzter Flache zu
prasentieren, ist das Ziel dieser Fremdenwerbung. Dies geht am leichtesten
mit Bildern, das Bild als komplexes Medium, das schnell zu erfassen ist.
Typografisch fallt der Ortsname in roten Versalien am oberen Plakatrand auf;
alle Abbildungen sind unter- bzw. Ubertitelt und links unten findet sich der
Hinweis auf weiteres Informationsmaterial, erhaltlich durch die Kurverwaltung.
Der Kurort Bergzabern wollte mit diesem Plakat seine Stadt und seine schéne
Umgebung als Wander- und Erholungsziel fir Luftkurgaste herausstreichen.
Der Luftkurort Kirchheimbolanden (Abb. 162) warb mit einem Plakat ganz
anderer Art. In schmalen serifenlosen Versalien bildet der linear gerahmte
Ortsname die Kopfleiste einer querformatigen Landschaftsdarstellung.
Darunter liegt die Stadt, eingebettet in eine weite, hligelige Landschaft mit
einer Baumgruppe im Vordergrund. Die flachige Darstellung erinnert an
Vorbilder des japanischen Holzschnitts. Diese Werbung wurde auf
Fernwirkung konzipiert, in ihrer abstrahierten Gestaltung prasentiert sie den
Ort in einer modernen Sichtweise. Die Druckerei Thieme mit Sitz in
Kaiserslautern und Kirchheimbolanden war flir den Druck verantwortlich.
Weitere willkommene WerbemalRnahmen waren illustrierte Artikel Gber die
Pfalz oder pfalzische Firmen in auswartigen Zeitschriften. Das Munchener
Familienblatt Die Saison (Abb. 163) beispielsweise stellte seinen Lesern in
der August-Ausgabe 1902 das Weingut und -handelsgeschaft J. & A. Kimmle
(Abb.163 a) in Bergzabern vor.?*® Der Kopfteil der Zeitschrift zeichnet sich

durch einen ornamental geschwungenen Linienduktus aus, in den die Initialen

Taunus. Vgl. Hollmann, H., u. a., Bd.3, Teil 2, 1980, Tafeln Nr.2650 u. Nr. 4867.

28 Der Arzt Eduard Tischberger (1858-1900) kam 1892 aus Darmstadt nach Bergzabern. Er
war der Einladung Georg Hollers gefolgt, der Tischberger zur Mitarbeit in seinem Kurhaus
gewinnen wolle. Bald war der Betrieb so erfolgreich, dass Eduard Tischberger an die
Errichtung einer eigenen Kuranstalt denken konnte. Seit 1894 behandelte er dort Patienten
aus dem In- und Ausland.
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des Zeitschriftentitels mit einbezogen sind, die restlichen Versalien heben
sich als schnorkellose Antiqua vom Hintergrund ab, Schrift und Ornament
sind ineinander verzahnt, der Entwurf ist auf der Hohe der Zeit, er ist rechts
unten signiert mit ,Arneth®. In den Artikel sind Abbildungen des Weingutes
Kimmle integriert - die Auflenansicht, vier gerahmte Einblicke in die
Lagerkeller und als dekoratives Element ein Putto auf einem Rebengebinde
sitzend vor einer Landschaftsvignette.

Dass eine Zusammenarbeit zwischen den einzelnen Organen der
Tourismuswerbung landesweit stattfand, belegt das Plakat von Ludwig
Hohlwein, herausgegeben vom Fremdenverkehrsverein Minchen (Abb. 164).
Hohlwein, der urspringlich Architektur studierte, war einer der Ersten, die sich
der Plakatgestaltung ausschlieBlich zu Werbezwecken widmete. Sein
aulBerordentlicher Erfolg auf diesem Gebiet bestarkte ihn, seinen
Architektenberuf zugunsten des Reklamefachmanns aufzugeben. Das
Werbeplakat fir das Konigreich Bayern veranschaulicht den typischen
Hohlweinstil: Konzentration auf eine Hauptperson oder einen zentralen
Gegenstand, der die Werbebotschaft wirkungsvoll zum Ausdruck bringt. In
diesem Fall handelt es sich um einen bayrischen Postillon, der hoch zu Ross
durch die Lande reitet. Die imposante Erscheinung hebt sich deutlich vor
einem grol¥flachig angelegten, zart matt-grauen Untergrund ab. Der
Schriftzug BAYERN nimmt in grofen, klaren Majuskeln die gesamte
Blattbreite ein. Er prangt sozusagen als Uberschrift am oberen Rand und
kann ohne Mihe aus der Entfernung wahrgenommen werden. Die
abstrahierte Landschaft als Schattenriss zu Flfien des Pferdes zusammen
mit der Uberschrift und dem zentralen Bildmotiv machen deutlich, dass hier
die Gesetze der Perspektive sowie die Wahrung der richtigen
GroRenverhaltnisse zugunsten der Werbewirksamkeit vernachlassigt werden.
Die Typografie erscheint im Fulteil als genormter Schriftblock, was durch
Abkurzungen und variierende Abstande zwischen den Buchstaben ermdglicht
wird.

Das Motiv des Reiters gehorte zu den bevorzugten Themen von Ludwig
Hohlwein. Er selbst war ein begeisterter Sportler und Reiter, die Darstellung

von Pferden beherrschte er perfekt.

9 y/gl. Kap. 6.2.
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8.3. Freizeitgestaltung durch Vereine

Die Entstehung der Freizeit als Phanomen und als Begriff geht einher mit der

Entstehung der Industriegesellschaft seit 1880.2*°

In der Pfalz spielte sich
dieser Prozess vorwiegend in den Stadten Ludwigshafen, Frankenthal,
Kaiserslautern, Neustadt und Pirmasens ab. Die aufstrebenden Zentren boten
an den Arbeitsplatz gebundene, bezahlte Erwerbsarbeit an, was einerseits
viele Pendler nutzten, die zuhause noch Landwirtschaft im Nebenerwerb
betrieben. Andererseits gab es die Arbeiterschaft vor Ort, die nach getaner
Arbeit Uber ein gewisses Mal} an Freizeit verfligte in Form von Feierabend
und Urlaub.?®' Die knappe Freizeit wurde meist in Gastwirtschaften verbracht,
das Gasthaus diente als kollektives ,Wohnzimmer*, als Kompensation flir die
beengten Verhaltnisse, unter denen die einfachen Menschen lebten.
Geselliges Beisammensein beim Kartenspiel gehérte zu den typischen
Freizeitbeschaftigungen. Im Gegensatz dazu konnte sich in burgerlichen
Kreisen ein differenzierteres Freizeitverhalten entwickeln. Man verfligte tUber
einen Salon, in dem Besucher empfangen werden Kkonnten, oder
Hauskonzerte und Spielabende stattfanden. Restaurants und Gaststatten
waren flr besondere Anlasse als Treffpunkt oder Ausflugsziel wichtig.

In Ludwigshafen beispielsweise war das Restaurant im Erdgeschoss des
Gesellschaftshauses, 1881/82 von der Firma Hoffmann & Séhne 2%? errichtet,
der gesellschaftliche Mittelpunkt der Stadt. Im ersten Obergeschoss fanden
Theateraufflihrungen, Kammermusik, Balle, Parteitreffen und
Wohltatigkeitsveranstaltungen statt; im zweiten Obergeschoss hatten diverse
Vereine ihre Geschéaftsrdume, zudem befand sich auch eine Badeanstalt in
dem Gebaude. Der Bedarf war so gro3 ab Ende 1900, dass ein zweites
Gastehaus in Regie der BASF fiir Firmenangehorige errichtet wurde.?? In
Neustadt bot der Saalbau entsprechende Mdglichkeiten, und Landau verfligte

mit der 1907 eroffneten Festhalle (ber eines der modernsten und

230 y/gl. Nahrstedt, 1972, S.70.

1 Die durchschnittliche Arbeitszeit in der Schuhindustrie in Hauenstein betrug 1900: 66 Std.
p. Woche; 1907: 60 Std. p. Woche und 1918: 47 Std. p. Woche. Dementsprechend knapp
war die Freizeit bemessen. ,Arbeitswelten in der Pfalz im Wandel - Einblicke ins 19. und 20.
Jahrhundert“ Vortrag von Dr. Pia Nordblom, Landau am 3.11. 2010.

%2 Dje Baufirma war eine der groRten in Ludwigshafen. Sie bauten u. a. den Rosengarten
und den Wasserturm in Mannheim. Vgl. Mérz, 2003, S. 414.

23 \/gl. Mbrz, u. a., 2003, S. 636.
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reprasentativsten Veranstaltungsgebaude im sudwestdeutschen Raum.
Volksbader waren als zweite 6ffentliche Einrichtung wichtig, da Wohnungen
vielfach nicht Uber eigene sanitare Einrichtungen verfliigten. Somit war priméar
das gewachsene Bewusstsein Hygiene betreffend als Ausgangspunkt zur
Errichtung von Volksbadern anzusehen, dann erst die Nachfrage als Freizeit-
und Sportstatte.>>*

Das Neustadter Volksbad, 1899 erbaut, bot neben einem grof3en
Schwimmbassin zusatzlich ,Douche-, Wannen- und Brause-Bader® zur
Kérperpflege (Abb. 165). Die Anzeige in Heusers Pfalzfihrer zeigt die
Innenansicht der Badeanstalt vom Eingang her betrachtet: Im Stil einer
dreischiffigen Basilika nimmt das Schwimmbassin fast den gesamten Raum
des breiten, erhéhten Mittelschiffs ein. Die Zusatzeinrichtungen befinden sich,
durch Arkaden getrennt, in den beiden niedrigeren Seitenschiffen. Ein
Oberlicht im Spiegelgewdlbe, Lunette-Fenster im Obergaden und
Drillingsfenster hinter dem Triumphbogen im Erdgeschoss lassen viel Licht in
den Raum fallen, ferner gab es Lampen in den Zwickeln der Arkadenbdgen.
In fett gedruckter, aktueller Typografie steht im Kopfteil, quasi als Uberschrift,
die Bezeichnung der Lokalitat, flankiert von dekorativen Elementen. Der Text
unterhalb des Bildes ist im doppelten Zeilenabstand als Block gesetzt und von
einer Bordure gerahmt. Die moderne Einrichtung des Volksbades prasentierte
sich in einer prachtvollen, an den Kirchenbau angelehnten Architekturform, in
einer eindrucksvollen, grolen Abbildung, was den Besuch der Einrichtung
begehrenswert und attraktiv gestaltete.

Das doppelstockige, dreifligelige Turnerheim in Frankenthal demonstriert die
Sportbegeisterung, die zu Anfang des 19. Jahrhunderts durch Friedrich
Ludwig Jahn hervorgerufen wurde (Abb.166). Unter dem Motto ,frisch, fromm,
frohlich, frei“ erdffnete Turnvater Jahn, wie er auch genannt wurde, bei Berlin
den ersten deutschen Turnplatz und machte das Gerateturnen an Barren und
Reck popular. Der Turnverein Frankenthal beging im August 1900 bereits
seine ,50 jahrige Jubelfeier®. Aus diesem Anlass wurde in der Kunstdruckerei
Josef Jager aus Mannheim eine Jubildumskarte in Schwarz-weil} in Auftrag

gegeben, ausgefiihrt als Grafik. Die Abbildung des Turnerheimes, darunter

%4 Weiterfiihrende Literatur zu Volksbadern: Sylvia Mattl-Wurm, Ursula Storch (Red.): Das

Bad. Koérperkultur und Hygiene im 19. und 20. Jahrhundert (= Historisches Museum der Stadt
Wien. Sonderausstellung 142, (ZDB-ID 881004-7). Museen der Stadt Wien, Wien 1991.
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ein aufgerolltes Schriftband, das Auskunft Uber Anlass und Datum der
Veranstaltung gibt, besetzen dreiviertel der Karte. Platz fir eine persénliche
Mitteilung ist am rechten Rand und in der Freiflache in Form einer Kartusche
linksseitig umschrieben von einem Lorbeerzweig und Fahne, dem
Jubildumsbanner oben und rechts vom Frankenthaler Stadtwappen.. Am
linken Rand steht ein junger Turner im Profil, in seiner Linken halt er eine
prunkvolle Fahne mit Fransen und Quaste, die Spitze Uberschneidet den
oberen Kartenrand; sein rechter Arm ruht auf dem Vereinswappen mit dem
Turnerkreuz in Form der vier ,F’s“, die fur das Motto von Friedrich Jahn
stehen (s.0.). Die Typografie erweckt den Eindruck eines handgeschriebenen
Eintrages, so erhalt die Karte eine personliche Note, die ansonsten mit den
Statussymbolen des Vereins die Bedeutung des Anlasses unterstreicht.

Der Turnverein in Landau veranstaltete jedes Jahr Faschingsballe, fir die
August Croissant Plakate und zumindest ein Eintrittsbillett entwarf.?>®

Ein weitverbreiteter Volkssport war das Fahrradfahren. Das Fahrrad
erleichterte und verkirzte nicht nur den Weg zur taglichen Arbeit, sondern
verschaffte einer Vielzahl von Menschen einen grélieren Spielraum fir ihre
Freizeitgestaltung. Man konnte den engen stadtischen Wohnverhaltnissen
entfliehen und ein Stlick Freiheit in der Natur genielen - oder traute
Zweisamkeit (Abb. 167). Auf der Ansichtskarte des Arbeiter-Radfahr-Bundes
,Solidaritat® lehnen ein Herren- und ein Damenfahrrad an einer Eiche, in
deren Stamm ein Herz mit Initialen geritzt wurde. Die angedeutete Schneise
im Kornfeld am rechten Rand lasst den Aufenthaltsort des Paares erahnen.
Im Hintergrund ist eine Dorfsilhouette zu sehen, im Vordergrund eine
Banderole mit der Aufschrift des Vereinsnamens darunter eine Reihe
Wiesenchampignons als unteren Abschluss. Das Vereinslogo ist in der Mitte
am oberen Kartenrand platziert. Die Ansichtskarte zeichnet sich durch eine
moderne, plakative grafische Gestaltung aus, darliber hinaus suggeriert sie
auf subtile Art, dass eine Mitgliedschaft im Arbeiter-Radfahr-Bund ,Solidaritat”
das Kennenlernen eines Partners/einer Partnerin freundschaftliche
Beziehungen ermoglichte. Fahrradfahren avancierte zum Massensport: In

Ludwigshafen wurde 1898 eine Radrennbahn nach dem Vorbild des Pariser

25 \/gl. Kap. 11.4.
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Velodrom gebaut,?*®

an der NuRdorfer Stralde bei Landau stand das grof3e
Velodrom von Nagel257 einem grofl’en Kreis potenzieller Adressaten zur
Verfligung.

Bei den Vereinen spielte das Gemeinschaftsgefuhl eine wichtige Rolle, die
Identifikation mit dem eigenen Verein. Die préaferierten Sportarten ergeben
sich aus den wirtschaftlichen MOoglichkeiten; so gehdrten beispielsweise
Schielden, Fechten, Rudern, Reiten, Tennis und Bergsteigen zu den
Domanen des Blrgertums, Radfahren und Ful3ball waren Arbeitersport.

Der Schitzenverein von Landau war fir acht Tage, vom 9. bis 16. Juli 1911,
Gastgeber des 25. VerbandsschielRens der Schitzen aus den Regionen
Pfalz, Baden und Mittelrhein. Von dieser Veranstaltung haben sich einige
Werbedrucksachen erhalten, die das Schitzenfest naher beleuchten und
seine gesellschaftliche Bedeutung darstellen. Schitzenvereine genossen ein
hohes Ansehen in der Bevdlkerung und bei der herrschenden Regierung -
Prinzregent Luitpold von Bayern hatte 1911, wie auch schon 1898 die
Schirmherrschaft tUber die Veranstaltung in Landau Ubernommen.

Die urspringliche Aufgabe der Schitzengesellschaften, die o&ffentliche
Sicherheit zu gewahrleisten, ging in der ersten Halfte des 19. Jahrhunderts
auf die ,seit 1830 entstehenden Kommunalgarden uber, denen alle
wehrfahigen Blirger in gewissem Alter beizutreten verpflichtet waren.“?%®

Die Schitzengesellschaften blieben aber in vielen Stadten als private
Blrgervereine bestehen. lhre Mitglieder Ubten sich im Gebrauch von
Schusswaffen zu Wettbewerbszwecken, Preis- und Jubildumsschiel3en.

Der Schitzenhof, durch den der Landauer Verein sich nach auf3en hin
darstellte, knupfte mit seiner Burgenarchitektur an die Tradition der
ehemaligen Schiitzengilde an und war ein reprasentativer Ort fur das
einwdchige Verbandsschielden. Neben dem sportlichen Wettkampf spielte der
gesellige Aspekt eine groRe Rolle bei den Schitzenfesten, so endet die
Einladung des Festkomitees zum 16. Verbandsschiel3en von 1898 mit dem
Satz: ,Tage ernsten Strebens wie freudigen Genieldens werden das Band der

nationalen Zusammengehdrigkeit nur fester schliefen. Mit deutschem

26 v/gl. Mérz, u. a., 2003, S.641.
7\/gl. Heuser, 1905, Teil I, S.127.
258 Vgl. Meyers Konversations-Lexikon, 1907, Bd. 18, S.89.
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SchiitzengruB und Handschlag!“*>®

Zwei Plakate warben flr das Uberregionale Verbandschiel3en (Abb. 168,
Abb.169). Beide sind symmetrisch aufgebaut, bei beiden steht das beflaggte
Vereinshaus, der Schitzenhof im Mittelpunkt. Jedes zeigt einen Schitzen mit
dem Gewehr im Anschlag, bewegliche Schie3scheiben, die Wappen der
teilnehmenden Lander sowie das Landauer Stadtwappen. Beide besitzen
einen stilisierten, floralen Rahmen. Unterschiede bestehen in der
Verwendung der Schmuckfarben Grin und Braun sowie dem
architektonischen Aufbau. Bei dem griinen Plakat bekrént eine Abbildung des
Deutschen Tors einen griinen Torbogen, darunter befindet sich ein Tondo mit
dem Portrat des Prinzregenten Luitpold. Die beiden Pfeiler des Torbogens
tragen oben jeweils dreigliedrige Akroterien: zwei mobile Schie3scheiben, die
einen Lorbeerkugelbaum, ahnlich  denen vor dem  Wiener
Sezessionsgebdude, flankieren. Die Pflanzen wurden bewusst gewahlt
wegen ihres Symbolgehalts - genau wie das Wiener Vorbild - als Sinnbild des
Sieges. Die Wappen der teilnehmenden Lander sowie das Landauer
Stadtwappen sind jeweils in Kapitel und Sockelzone der Pfeiler platziert. Auf
der linken Seite steht im Pfeiler ein Schitze, das Gewehr im Anschlag, zur
bildlichen Demonstration der Veranstaltung. Die Beschriftung in Antiqua ist
verhaltnismaRig eng gesetzt, aber auch aus der Entfernung gut lesbar.

Das zweite Plakat entwarf der Dekorationsmaler Karl Kappelhofer®®, der ein
Maler-, Lackierer- und Tiinchergeschéft in Landau betrieb.?®' Oberhalb des
Vereinanwesens ist ebenfalls ein Schitze dargestellt, wieder visiert er sein
Ziel an, diesesmal wird er jedoch als Halbfigur im Profil gezeigt. Eine
stilisierte Blumengirlande rahmt die gesamte Darstellung und umschreibt
oben ein Tondo mit dem Bild des Schitzen. Zwei tragbare Zielscheiben,
deren Stangen nach Darmstéadter Vorbild geometrisch verziert sind, rahmen
seitlich das wei3e Mittelfeld mit der lllustration des Schiitzenhofes. Zwei
weitere Zielscheiben stehen als Zierelemente im unteren Schriftblock. Die
Anordnung der Wappen entspricht derjenigen des grinen Plakates, der

Schriftblock im Mittelfeld und in der Sockelzone stimmt typografisch mit dem

29 vgl. Arnold, [2009], S. 132.

%0 Karl Kappelhofer wurde 1871 in Frankenthal geboren und ging 1942 nach Berlin laut
Meldekarte im Stadtarchiv Landau.

261 AdreRbuch fiir die Rheinpfalz Band I. 1907-09, S.349.

109



Zeitgeist Uberein.

Eine 40 Seiten umfassende Festschrift, die aus Anlass des
Verbandschielens herausgegeben wurde, gewahrt Einblicke in die
Organisation und das Verstandnis der Schitzengesellschaft. Das einwdchige
Verbandsschiel3en stellte - vergleichbar mit der Ausstellung von 1895 - ein
gesellschaftliches Ereignis ersten Ranges dar. Das Titelblatt der Festzeitung
(Abb. 170), entworfen von Carl Motz** thematisiert vorwiegend den
geselligen Aspekte der Veranstaltung. Im Rahmen einer beweglichen
Schiel3scheibe halt eine junge Frau in Trachtenkleidung im Tanz inne, ihr
Rock schwingt noch in der Bewegung und von einem grofden Rebenkranz um
ihren Korper, gehalten von den ausgestreckten Armen, fallen Blatter herab. In
ihrem Schirzenbund steckt eine rote Zielscheibe. Im Hintergrund erhebt sich
- mit wenigen Strichen angedeutet - die Burgenlandschaft des
Haardtgebirges. Das Kreismotiv des Rebenkranzes wiederholt sich in den am
Boden liegenden und den beiden Zielscheiben links und rechts oben. Die
seitlichen Partien des umlaufenden Textes flllen kleine, rote Herzen von
Pfeilen durchbohrt. Hierin verbirgt sich eine humorvolle Anspielung auf die
gesellschaftliche Relevanz der Veranstaltung als Heiratsmarkt, das Treffen
ins Herz einer Auserwahlten, die durch das Tragen der Zielscheibe ihrerseits
ihr Einverstandnis erklart. lhre adrette Erscheinung eréffnet die Aussicht auf
unterhaltsame Stunden nach Beendigung des Pflichtteils, das Vogelschiel3en,
angedeutet durch den Adler im Kopfteil. Stilistisch lassen sich in der,
folkloristisch volkstimlichen Ausrichtung Ankldnge an die Minchener
Variante der neuen Bewegung finden. Die lllustration ,Scheibe
,Alldeutschland™ von Angelo Jank (1868-1940) (Abb. 170 a) in der Jugend
(Heft 29) von 1906, die sich iber eine Doppelseite erstreckt, zeigt eine junge
Frau in festlicher Trachtenkleidung vor dem prachtigen Schitzenadler, dem
Wahrzeichen der Schiitzenvereine. Wer den hdélzernen Vogel zu Fall bringt,
wird als Schitzenkonig gefeiert. In ihrer Rechten halt sie ein Blumengebinde,
mit der erhobenen Linken schwingt sie ihren Trachtenhut; den Blick hat sie
am Betrachter vorbei in die Ferne gerichtet. Anglo Jank thematisiert beide
Aspekte eines Schitzenfestes, den sportlichen Wettkampf in Gestalt des

Adlers und der darunter befindlichen Zielscheibe sowie das gesellschaftliche

%52 | ebensdaten unbekannt.

110



Rahmenprogramm mit Damen. Das ,Fest-Programm® auf Seite drei (Abb.
171) vermittelt eine Vorstellung von dem vielfaltigen Angebot fir die Dauer
der Veranstaltung. Zweispaltig, getrennt durch kurze horizontale Haarstriche
und einen vertikalen Mittelstrich sind Tag und Datum fett, das jeweilige
Tagesprogramm halbfett in Fraktur gedruckt: Mittags-Bankett, Konzerte und
Auffuhrungen in der Festhalle, Mundartabende, ein Festumzug, an dem sich
auch andere Sportvereine beteiligten und abschliefend die Pramierung der
besten Schitzen mit Pokalen. Ein Girlandenfeston, gehalten von kleinen
Schleifen rahmt den Text, eine schlichte Doppellinie fasst das gesamte Blatt
ein und begrenzt ein Fuldfeld, in dem mittig eine ,Schitzenvignette® in
quadratischem Wirfelrahmen sitzt, flankiert von eingefassten Schriftblécken
mit Wirfelecken. Verbunden sind die drei Felder durch je zwei Wiirfelstege.
Diese geometrische Fuldzeilengestaltung verleiht dem sonst konventionell
wirkenden Blatt in Fraktur Modernitat. Auf Seite sechs ist die ,Festkarte” nach
dem Entwurf von August Croissant (Abb. 172) abgebildet. Sie ist in der
mittleren Spalte unten platziert, zwischen der Auflistung diverser Ausschisse
in Frakturschrift. Eine Fotografie des ,Oberschitzenmeisters Ch. Back® in
Schitzentracht, dekoriert mit zwei Auszeichnungen, bildet das obere Pendant
zu Croissants Festkarte. Croissant stellte die Figur des Schitzen, wie im
Plakat von Kappelhofer, im Profil auf eine Mauerbriistung vor die Silhouette
Landaus, gerahmt von einem wellenférmigen Strahlenkranz. Das
Hintergrundmotiv hatte er bereits kurz zuvor, im Mai, bei seinem
Plakatentwurf flr die 46. Wanderversammlung Bayrischer Landwirte
verwandt.?®® Die Typografie tragt die Handschrift des Kiinstlers. Zielscheiben
hinterfangen Anfangs- und Endbuchstaben des Titels. Die beiden Plakate und
die Festkarte von August Croissant warben in angemessener Form
zielgerichtet fur den offiziellen, sportlichen Wettbewerb in Landau. Auf Seite
sieben (Abb. 173) ist die ,Offizielle Festpostkarte® von Heinrich Strieffler
abgebildet, zwischen den Versen eines Mundartgedichtes mit einem
Trachtenpaar als Hauptmotiv. Strieffler interessierte sich flr traditionelles
Brauchtum, insbesondere fir Trachten seiner Pfalzer Heimat. Die dem
Betrachter zugewandte junge Pfalzerin hebt beschwingt das rechte Bein, in

der rechten Hand halt sie eine Zielscheibe hoch, die einen Volltreffer vorweist

263 \/gl. Abb. 351.

111



und in ihrer Linken eine Flasche Wein. Der Schiitze legt einen Arm um ihre
Taille und hat nur Augen fir seine Partnerin. Strieffler stellte genau wie Motz
den gesellschaftlichen Festcharakter in den Vordergrund.

Redaktionelle Beitrage berichten ,Aus der Chronik der Landauer
Schutzengesellschaft®, beschreiben das Geschehen auf dem Festplatz oder
geben einen ,Uberblick (iber die Geschichte der Stadt Landau“ (Abb. 174).

Mit der Abbildung der Jugendstilfesthalle mit Beschriftung in aktueller
Typografie Uber dem Text entschied sich die Redaktion flir das modernste
Gebaude der Stadt als Vorzeigeprojekt der Stadtgeschichte. Der Lauftext ist,
wie alle anderen Texte der Zeitschrift auch, in Fraktur gedruckt.

Der 16seitige Inseratenteil der Festschrift beleuchtet den ékonomischen
Aspekt der Veranstaltung. Das einwdchige, Uberregionale Verbandsschiel3en
stellte - genau wie die Ausstellung 1895 - kurzzeitig einen wesentlichen
Wirtschaftsfaktor fur Landau dar. Ein Blick auf zwei Seiten des Inseratenteils
zeigt, dass die Landauer Geschéaftsleute durch Uberwiegend grof3zugig
geschaltete Annoncen das Konsumverhalten und Kaufpotenzial der
einheimischen wie auswartigen Veranstaltungsteilnehmer durch gezielte
Reklame beeinflussen und ausschépfen wollten. Ihre Werbestrategien waren
unterschiedlich ausgelegt: Der Inhaber des Bahnhofhotels ,Bayrischer Hof*
(Abb. 175) war Schitzenbruder und warb entsprechend konservativ in fetter
Frakturschrift und lichter, linear geschwungener Rahmung, die beiden oberen
Ecken betonen stilisierte Blutendolden. Die drei anderen Anzeigen besitzen
geometrische Rahmen, Segmentteiler und Zierelemente in Form von Wirfel,
Dreieck, Zickzackleiste oder einfache Linieneinfassung in Verbindung mit
Antiqua. Besonders pragnant ist die unterste Anzeige, bei der das Produkt in
Graden einer Titelschrift gesetzt ist, die Typografie und der Rahmen, in
auffalligen Quadraten, sind fett gedruckt. Alle vier Inserate werben flr sich
allein Uberzeugend, die oberste hob die Typografie hervor, die beiden
mittleren gewichteten Typografie, Linien und Rahmungen gleich, die unterste
betonte Schrift und Einfassung durch einen fetten Druck. lhre Anordnung auf
der Seite als geschlossener Block steigerte ihre Werbewirksamkeit zusatzlich.
Bei dem zweiten Beispiel (Abb. 176) wird diese Werbestrategie noch
deutlicher vor Augen gefuihrt. Die obere Halfte nimmt das Inserat der ,Pfalzer

Weinstube“ ein. Ein schlicht gerahmtes Textfeld mit Karofeldern als

112



Zeilenflller wird, mit einigem Abstand, von einer Bordire aus s-férmig
geschwungenen Zierelementen im Rapport gerahmt. Diese Einfassung
wiederholt sich nach innen durch vier sich in den Ecken rechtwinklig
Uberschneidenden Zierleisten, sodass die Eckpunkte in Verbindung mit der
AuBenrahmung Quadrate ergeben. Die untere Halfte teilen sich zwei
Annoncen, einmal eine ,Auto-Kutscherei®, die sich flr individuelle,
komfortable ,Nah- und Fernfahrten® empfahl. Der Firmeninhaber beschrankte
sich auf die Abbildung des Firmenwagens und die nétigen Angaben zu Firma
und Dienstleistung. Eine fett gedruckte, an den Ecken ausschwingende Linie
dient als Rahmen. Fir das, im heutigen Sinne, Taxiunternehmen war diese
Anzeige sicherlich eine lohnende Investition, da der Austragungsort der
Wettkémpfe, der Schitzenhof, aulierhalb der Stadt, Richtung Nufl3dort
gelegen war, ein Grofdteil des Rahmenprogramms aber in der Landauer
Jugendstilfesthalle stattfand. Das dritte Inserat warb fur Tabak, ein
Genussmittel der gehobenen Preisklasse. Die Typografie hat
Schreibschriftcharakter, was ihr eine personliche Note verleiht. Die
geometrische Rahmung des Textfeldes begrenzt nach aullen eine
Doppellinie, im Inneren verlaufen vier sich in den Ecken kreuzende
Rautenlinien, wodurch Quadrate und Rechtecke als weitere geometrische
Formen entstehen. Die beiden oberen Kreuzpunkte betonen zwei zusatzliche
Rauten, im oberen Drittel werden die vertikalen Linien durch ein horizontales,
mit Branche, Name und Lage beschriftetes Feld unterbrochen. Statt einer
genauen Adressangabe beschreibt der Geschéftsinhaber seinen Standort
,vis-a-vis Hotel Schwan®. Das renommierte Hotel Schwan war der
gesellschaftliche Treffpunkt Landaus, direkt gegenuber befand man sich in
einer privilegierten Geschéftslage. Auch hier wirkt jede Anzeige fiir sich und
dariber hinaus als Dreierblock. Die Werbedrucksachen zum 25.
Verbandsschief3en in Landau vermitteln einen Eindruck vom sozial kulturellen
Leben der Gesellschaft zu Anfang des 20. Jahrhunderts, wobei
Sportveranstaltung dieser Grolenordnung mit offiziellem Charakter eine
Ausnahme im gesellschaftlichen Leben Landaus darstellten, sie fanden

allenfalls im Abstand von zehn bis zwélf Jahren statt.?%*

54 Eiir den hier behandelten Zeitraum richtete Landau zwei Verbandschiefen aus - 1898 und

1911.
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Neben Schitzen- und Sportvereinen wetteiferten auch Gesangsvereine
untereinander (Abb. 168). Die Ehrenurkunde des Gesangsvereins
,Liederkranz“ aus Offenbach zeichnete Herrn Friedrich Schaurer fur seine
Verdienste um den Verein aus. Sie ist zwar am 28. Februar 1925 ausgestellt
worden, ihre kinstlerische Gestaltung weist aber mdglicherweise auf ein
friheres Entstehungsdatum hin. Der Aufbau ist architektonisch: Auf einem
hohen Sockel steht ein Thron mit Suppedaneum. Die Frontseite des Sockels
besitzt eine handschriftiche Inschrift, flankiert von zwei filigranen
Jugendstilzierformen. Die Frontseite der Sitzflache schmickt ein Fries mit der
Darstellung eines Kinderchores. Terpsichore, die Muse der Chorlyrik und des
Tanzes sitzt aufrecht, bekleidet mit einem kostbaren, schulterfreien,
bodenlangen Gewand und groRen, weil3en Fligeln auf dem steinernen Thron.
Ihre Arme ruhen jeweils auf einer konkav geschwungenen Seitenlehne, deren
Zwischenraum ihr Korper ausflllt. Die Linke halt eine lorbeerbekréanzte Leier,
ihr typisches Attribut, die Rechte halt einen goldenen Lorbeerkranz. Zwei
weitere Lorbeerkranze mit roten Schleifen sind zur Seite und zu Flfen der
Thronenden drapiert. Sidlandische Gestade, ein Tempelhligel mit der
Akropolis zur Rechten und eine zerkliftete Meereslandschaft zur Linken
bilden den Hintergrund. Der architektonische Aufbau und vor allem die
geschwungenen, stark stilisierten Pinien als Rahmung der Urkunde sind der
Jugendstilornamentik enthommen und lassen auf ein Entstehungsdatum vor
1925 schliel3en. Vergleiche mit anderen Urkunden aus friheren Jahren legen
dies nahe.?®

Unterhaltung flr ein paar Stunden boten Kinematografen, Lichtbildtheater und
Panoramen.

Das ,Panorama Mannheim“ (Abb.178) schaltete in dem Bildband Die Sonnige
Pfalz ein Inserat. Die klar in Felder gegliederte Anzeige betitelt im Kopfteil in
Eckmann-Type das Werbeobjekt, darunter, mittig gesetzt, die Abbildung des
achteckigen Kuppelbaus mit beflaggter Laterne; der Eingang ist einem
barocken Stadttor’® nachempfundener Vorbau. Links unten verweist -
vergleichbar mit einer Kinstlersignatur - ,A.Wolf. Mannheim“ auf die

Grafische Kunstanstalt von Albert Wolf in Mannheim. Der anschlieBRende

265 \/gl. Abb. 32.
266 Vgl. bspw. das Karlstor in Heidelberg.
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Textteil informiert in wechselnder Typografie Uber das aktuelle
Kolossalrundgemalde und dessen Ausstellungsdauer, diese Angaben sind
der einzige Anhaltspunkt zur Datierung des Bildbandes Die Sonnige Pfalz.
Schlichte Doppellinien mit abgerundeten Ecken fassen die einzelnen Felder
ein, zwei kleine, stilisierte Blliten akzentuieren die unteren Eckpunkte.

In Panoramen wurden naturalistisch gemalte Rundbilder mit einem Faux-
Terrain - einem dreidimensionalen Vorgelande mit Figuren und Requisiten
ausgestattet - dem Publikum prasentiert. Der Aufbau vermittelte dem
Betrachter die lllusion, mitten im Geschehen zu sein. Bevorzugte Themen
waren historische Schlachten, die Passion Christi sowie Stadte und
Landschaften.?®’

Auf dem Gebiet der Kunst kam es ebenfalls zu Vereinsgriindungen: Als
alteste Organisation ist der Kunstverein Speyer zu nennen, gegrindet 1867.
Er organisierte Wanderausstellungen mit Exponaten aus Minchen, Karlsruhe
und Darmstadt in Speyer, Landau, Neustadt, Kaiserslautern, Ludwigshafen
und Zweibrtcken, zeigte aber auch eine Ausstellung mit den Staatsankdufen
der Pinakothek  Munchen. Die  Aufgeschlossenheit  gegenlber
zeitgenossischer Kunst demonstrierte eine Brlicke-Ausstellung 1907; 1909
standen Emil Nolde und Schmitt-Rottluff auf dem Programm.?®® Die
Finanzierung erfolgte durch Mitgliedsbeitrage und Zuschiisse des bayrischen
Staates, die von der Griindung 1867 bis 1932 fortlaufend gezahlt wurden.

Der Verein Pfélzischer Kunstler und Kunstfreunde wurde 1909 von
Rechtsanwalt Hermann Sinsheimer und einigen Mitgliedern des Kunstvereins
Speyer in Neustadt gegriindet. Der Vereinsvorstand war prominent besetzt.?*°
Jedes Mitglied erhielt eine Aufnahme-Urkunde (Abb. 179). Dazu hatte man

einen Urkunden-Wettbewerb ausgeschrieben und die eingereichten Entwiirfe

%7 Der Erfinder des Panoramas, der irische Maler Robert Barker hatte sich die Einrichtung

1787 in London patentieren lassen.

8 \/gl. Christmann, 1999, S. 172/73.

%9 Friedrich v. Bassermann-Jordan, Gustav Ernst, Otto Cappel, Maler August Geiger aus
Kaiserslautern, Karl Barth, Albert Bol3let, August Croissant, Philipp Frank, Heinrich Strieffler,
Architekt Carl Dietrich, der Direktor des Pfalzischen Konservatoriums Lill Erik Hafgren, Daniel
Meininger, Archivar Albert Pfeiffer und Konservator Friedrich Sprater, beide aus Speyer,
Friedrich Ferdinand Koch, Peter Gelbert, Christoph Kéwerath, Heinrich Schifferdecker,
August Wilde, Siegfrid v. Leth, Peter Koch, Otto Dill, Ludwig Waldschmidt, Daniel
Wohlgemuth, Heinrich Kohl, Albert Becker, August Ludovici. Die meisten Vorstandmitglieder
hatten auch in anderen Vereinen oder Museen leitende Posten inne wie Gewerbemuseum in
Kaiserslautern oder Historisches Museum in Speyer. Vgl. Christmann, 1999, S.183.
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im Gewerbemuseum in Kaiserslautern begutachten lassen.?’® Die pramierte
Urkunde besitzt ein ausgefallenes schmales Querformat. Auf goldenem
Hintergrund steht der Text in schwarzen Majuskeln, in eine Leerzeile wurden
der Name und zwei Zeilen darunter das Eintrittsdatum des entsprechenden
Mitglieds handschriftlich eingetragen. In der Sockelzone finden sich die
Signaturen von Schriftfihrer, Vorsitzendem und Schatzmeister des Vereins
optisch voneinander abgesetzt durch das Wappen der Kunstgilde und das
bayrische Staatswappen. Am linken Rand, durch einen Rahmen
hervorgehoben verweist eine schwarz-weil3e Teilansicht von Neustadt mit
den beiden signifikanten Tlirmen der Stiftskirche auf den Griindungsort. Als
Gesamtrahmen dient ein Band in Form eines Scheibenfrieses.

Urkunden sind Dokumente, die flir aufierordentliche Leistungen und
Verdienste verliehen werden und sind entsprechend aufwendig gestaltet,
nicht selten nach Kunstlerentwirfen. Bei dieser Urkunde steht die Signatur
rechts unten: ,Hans Allwang igio.“ %’' Die Idee, statt einer einfachen
Mitgliedskarte eine Aufnahme-Urkunde zu verleihen, offenbart die Gesinnung
des Besonderen im Verein.

Noch im Griindungsjahr, vom 3. bis 12. Juli 1909, veranstaltete man die erste
Ausstellung. Werke von den Mitgliedern August Croissant, Gustav Ernst, Otto
Dill, Christoph Kéwerath und Heinrich Strieffler wurden gezeigt. Das Bild
,sommertag“ von Albert Weisgerber wurde lobend erwahnt.?’?> Sowohl der
Verein als auch die Ausstellung fanden beim Publikum gute Resonanz. Der
Verein Pfalzischer Kinstler und Kunstfreunde wollte gezielt einheimische
Kiinstler und Kunst fordern,?” er wollte breit gestreut Einfluss nehmen, was
auch bauliche MalRnahmen, Literatur und Musik mit bericksichtigte, um so

der Pfalz Bedeutung im offentlichen Leben zu sichern.’’* Gegen Ende des

270 Vgl. Pf.GMK, Jahresbericht 1909, S.16. Dieses Vorgehen spricht fir den guten Ruf und
die Kompetenz des Gewerbemuseums in Kaiserslautern. Dem Verein Pfalzer Kiinstler und
Kunstfreunde gehorten viele bekannte, erfolgreiche pfalzische Kiinstler und Kunstkenner an,
die eigentlich auf einen externen Rat nicht angewiesen waren.
271 Hans Allwang (Lebensdaten unbekannt) war Architekt und lebte in Miinchen.

Welsgerber hatte Uber Sinsheimer Kontakt zum Verein Pfalzischer Kiinstler und
Kunstfreunde Sinsheimer hatte in Minchen Jura und Kunstgeschichte studiert.

® Eine vergleichbare Zielsetzung - die Férderung von Kunst und Kiinstlern in den Léandern
am Rhein verfolgte der bereits 1903 gegriindete ,Verband der Kunstfreunde in den Landern
am Rhein.“ Die Zeitschrift Die Rheinlande fungierte als
Verbandsorgan,Wanderausstellungen fanden z.B. 1904 auf der Mathildenhéhe in Darmstadt
statt Vgl. Gutbrod, 2012, S.32.

VgI Chrlstmann 1999 S.181.
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Jahres 1909 wurde ein Wettbewerb flir pfalzische Weinetiketten
ausgeschrieben. 1910 stellte der Verein Pfalzischer Kinstler in den Raumen

des Kunstvereins Speyer im Heydenreichhaus aus,?’”®

im gleichen Jahr
entstanden Ortsgruppen in Kaiserslautern und Ludwigshafen, die das
Anliegen des Vereins in ihrer Region fordern sollten. So wie der Pfalzerwald-
Verein die Pfalz als Landschafts- und Kulturraum bekannt machen wollte, so
beabsichtigte der Verein Pfalzischer Kinstler und Kunstfreunde die
einheimische Kunst ins Bewusstsein der Offentlichkeit zu riicken..

Die Ortsgruppe Landau beispielsweise lud zum ,Finf Uhr Tee“ in das
Casino-Restaurant von Konrad Guth.?’® (Abb. 180).

Die Einladung erweckt den Eindruck einer personlichen, handgeschriebenen
Karte mit einer dem Anlass entsprechenden lllustration von Kinstlerhand.
Eine kleine Pagode unterstreicht die Teezeremonie, eine Art Lambrequin
ummantelt den Pavillon, auf der linken Seite mit der Darstellung von
Teekanne und Tasse abschlieBend, als rechtes Pendant mit einem
Bierseidel, beide sind dezent als lineare Zeichnung in einer Kartusche
eingebracht.

Die Architektur dient als Baldachin flir den Schriftblock. Die Signatur ,F. K.“ ist

jeweils links und rechts unter der Grafik angebracht.

8.4. Postkarten als visuelles Massenkommunikationsmittel

Postkarten als reines Korrespondenzmittel gab es seit 1870 als
Kartenformular mit bereits eingedrucktem Wertzeichen, produziert in der
Reichsdruckerei, vertrieben Uber die Postschalter. Ab 1872 war es privaten
Druckereien erlaubt Mitteilungskarten herzustellen mit der Auflage, Form und
Festigkeit der amtlichen Exemplare zu tibernehmen.?”” Mit der Privatisierung
der Postkarte anderte sich auch ihr Erscheinungsbild. Anfanglich zierten reine
Stadtansichten als Schmuckelement, balkenartig oder als Vignette, die

Rickseite, die Vorderseite blieb bis 1905 allein der Adresse vorbehalten. Der

25 \gl. Christmann, 1999, S.182.

%78 Das Casino Guth befand sich in der Konigstrae 50. Vgl. Adressbuch der Stadt Landau
und Umgebung 1911, S.37.

277 \/gl. Walter, 2001, S.46 -61; Tropper, 2010, S.5-16.
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Verlag Franz Scheiner aus Wirzburg begann 1883 die Ortsansichten mit
Ziermotiven wie Putten zu kombinieren - ein Erfolgsmodell, die ,Scheiner -
Karten“ waren Uber die Landesgrenzen hinaus bekannt. Somit galt der
Hinweis auf den Verlag bei Postkarten zugleich der Eigenwerbung.
Bevorzugtes Kartenmotiv um die Jahrhundertwende waren die Bahnhofe als
Aushangeschild des jeweiligen Ortes (Abb. 4). Die Ansichtskarte vom
ehemaligen Hauptbahnhof in Landau Uberliefert ein authentisches Bild des
1877 errichteten Gebaudes und fungiert so auch als kulturhistorisches
Dokument.

Um 1890 eroberte ein neuer Kartentyp den Markt: Potpourrikarten, auch als
,Grufd aus ..“ Karten bekannt. Charakteristisch flir diese zumeist lithografisch
hergestellten Karten war das kaleidoskopartige Aneinanderreihen der
Hauptattraktionen eines Ortes.

In Bellheim (Abb. 181) waren dies die Kirchen beider Konfessionen, eine
Totale des Dorfes, das Gebaude der Brauerei Silbernagel, der Bahnhof sowie
die Untere und die Obere Hauptstrasse. Die kleinen Ansichten stellen eine
scheinbar zufallige Anordnung dar, die U(bereinandergestapelt, an den
Randern eingerollt oder wie auf einem Klemmbrett befestigt prasentiert
werden. Der Bildteil dominiert die Riickseite, flir eine persoénliche Mitteilung ist
ein unbedruckter Leerraum auf der Vorderseite vorgesehen.

Die Nachfrage nach diesen topografischen Ansichten war enorm,
Bildpostkarten entwickelten sich zu einem visuellen Massenmedium, das sich
als Kommunikationsmittel zunehmender Popularitat erfreute. Auch der
kleinste Ort erschien darstellungswirdig. Fur die Pfalz lieRen sich Beispiele
aus vielen Ortschaften anflhren, da die illustrierten Ansichtskarten als
beliebte, begehrte und preiswerte Sammelobjekte in Alben aufbewahrt
wurden. Das handliche einheitliche Format bot sich zum Sammeln geradezu
an. Analog zu Foto- oder Sammelbilderalben erschienen Postkartenalben in
Halbleinen, Leinen oder Ledereinband oft mit gepragtem goldfarbenem
Jugendstildekor, wie das hier abgebildete Beispiel (Abb. 182). Eine junge
Frau, als Halbfigur im Profil, gekleidet in ein modisches Reformkleid aus
kostbarem Stoff liest eine an sie adressierte Postkarte. lhre Gestalt ist
eingebunden in ein ornamental geschwungenes Formenspiel abstrakter

Linien und naturalistisch dargestellter Pflanzenmotive von Kleeblatt und
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Mohnbliten mit Stangel. Der artifizielle Charakter der Beschriftung durch weit
auslaufende Serifen einzelner Buchstaben fiigt sich harmonisch ein ins
Gesamtdekor. Die erste Seite des aufgeschlagenen Albums (Abb. 182 a)
greift den Duktus der schwingenden Linien in Form der emporrankenden
Mohnbliten und Kapseln auf; sie dienen als Stltze fur das gerahmte Brustbild
zweier junger Madchen, die gemeinsam die gesammelten Exemplare des
Albums betrachten. Sie sind im Marinestil gekleidet, der sich zu dieser Zeit
grol3er Beliebtheit erfreute.

Das Postkartenalbum verlieh der Sammlung einen wirdevollen Rahmen in
der Art eines ,Coffee Table Books“?’®, das, auf einem Beistelltisch platziert,
immer wieder zum Betrachten der schonen Bilder einlud.

Die Gestaltung der Mehrbildkarten kannte verschiedene Variationen. Die
Kleeblattform der Neustadter Karte (Abb.183) zeigt vier verschiedene
Ansichten, die ihrerseits vier unterschiedliche Darstellungstypen présentieren:
die Maxburg als Mondscheinkarte, der Saalbau in Neustadt steht fur eine
Aurorakarte, das Casimirianum und die Kdénigsmihle als Stadt- bzw. als
Landschaftsbild. Die Bildmotive wurden in thematisch passende Formen wie

Muschel®”®

oder Weinblatt (Abb. 184) eingebettet. Zuweilen waren sie auch
signiert, wie das Beispiel aus Deidesheim. Die Karte lief 1904, die Signatur
,E. Schlemo 98“ links unten neben der Traube verweist auf eine friihere
Entstehung.

Der ,Gruss aus Klingenminster®, datiert 1907 (Abb. 185), zeigt eine
horizontale Dreibildteilung mit ornamentaler Einbettung. Das Mittelfeld mit der
Darstellung des August Becker Brunnens, der an den einheimischen Dichter
erinnert, wird durch ein jugendstiltypisches, orangefarbenes Ornamentband
gerahmt und hervorgehoben. Die Grul3formel in Groteskschrift sitzt im
Mittelfeld innerhalb der Bandauslaufer, die Anfangsbuchstaben ,G* und ,K“
nehmen die Farbe des Ornamentbandes auf, welches in Verbindung mit der
Typografie der Karte ein modernes Geprage gibt. Zu beiden Seiten
erstrecken sich Strallenansichten mit Kutschen und Flaneuren, die beim

Betrachter eine Weitlaufigkeit assoziieren, die der Ort in der Realitat nicht

%8 Der Begriff stammt aus GroRbritannien und den USA. Coffee Table Books sind Biicher,
die schone Bilder und wenig Text enthalten. Sie werden auf einem Beistelltisch (coffee table)
meist neben einem Sofa platziert und sind auch als Unterhaltung flir Gaste gedacht. Vgl.:
www.de.wikipedia.org/wiki/Coffee_Table_Book (letzter Zugriff 21.12.2012).
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besitzt. Auch der ins Monumentale erhobene Brunnen entspricht nicht der
wirklichen Ausflihrung. Hier wurde der Versuch unternommen, die Attraktivitat
des Ortes selbst zu steigern und ihn aus dem gelaufigen Zusammenhang mit
der Irrenanstalt, wie das Pfalzklinikum um 1900 hiel3, herauszul6sen.

Bei der Ansichtskarte aus Karlsthal (Abb. 186) sind die sich
uberschneidenden Fotoansichten vor einem schwarz-weil3en Hintergrund mit
filigranem Jugendstilpflanzen- und Tierornament drapiert. Die ,Gruss

aus ..“-Formel passt sich typografisch durch die grazil auslaufenden Serifen
dieser Hintergrundornamentik an, die rote Schrift - auch bei den
Bildbezeichnungen - setzt einen klaren Akzent.

Die zweite Karte mit Neustadter Motiven besteht aus zwei formatfillenden
Fotografien, so kommen auch Details in der Ansicht zur Geltung (Abb. 187).
Die Bilder sind vor einem schwarzen Hintergrund Ubereinander platziert und
in Antiqua beschriftet. Die Attraktivitdt der Ansichtskarte ergibt sich aus der
dekorativen Einfassung, die - genauso wie die Typografie im Fufteil - ganz
dem Zeitgeist entsprungen ist. Die Karte ist 1908 gelaufen, d. h. die
postalische Vorschrift, dass nur die Bildseite fir schriftiche Mitteilungen
genutzt werden durfte, galt nicht mehr.

Die Varianten mit ornamentaler Einbettung aus Klingenmunster, Karlsthal und
Neustadt sind ausgesprochen typisch fur den Jugendstil. Am haufigsten kam
jedoch die Mehrbildkarte im historisierenden Stil vor, wie das Beispiel von
Bellheim oder dasjenige aus der aufstrebenden Industriestadt Ludwigshafen
(Abb. 188) dokumentieren. Der bekannte Verlag & Druck-Kunst-Anstalt
Rosenblatt aus Frankfurt am Main publizierte eine Karte mit dem prachtvollen
Postgebdude, der imposanten Rheinbriicke, dem Marktplatz mit der
Baumallee und dem Bahnhof von Ludwigshafen. Die rauchenden
Schornsteinschlote der Fabriken sind nur andeutungsweise am Horizont der
Panoramaansicht zu sehen. Ludwigshafen prasentierte sich traditionell in Bild
und Schrift. Beide Mehrbildkarten wurden - im Gegensatz zu den modernen
Bildpostkarten - in einem Postkartenalbum aufbewahrt.

Viele der illustrierten Ansichtskarten wurden erst gar nicht verschickt, sondern
kamen unbeschrieben in die Alben eifriger Sammler und Sammlerinnen (Abb.

189). Die malerisch gestaltete Steindruckkarte von der Kropsburg ist noch als

279 \/gl. Arnold, [2009], Abb. auf S. 17 u.19.
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reiner Bildergrufd versandt worden und dann in ein Album eingeklebt worden,
wie die Rickseite offenbart, die kinstlerisch gestaltete Karte von Neustadt
(Abb. 190) dagegen ist nicht gelaufen.

Die beiden Exemplare unterscheiden sich grundlegend von den vorherigen
Bildpostkarten. Sie zeigen nur ein Motiv, das bildnerisch auf das Kartenformat
ubertragen wurde. Hier soll nicht eine objektive fotografische Ansicht
wiedergegeben werden, sondern die Atmosphére, die Stimmung eines
bestimmten Ambientes auf den Betrachter wirken.

Der Burghof der Kropsburg erscheint in den warmen Farben des
Abendlichtes, die Architektur entspricht der Realitat, die Natur wird stilisiert
wiedergegeben. Beide, Architektur und Natur, sind klar konturiert und durch
den schlichten AuBenrahmen als Ausschnitt gekennzeichnet. Die Typografie
erganzt den bildnerischen Entwurf stilistisch. Die Karte ist nicht signiert.

Die Karte von Neustadt erdffnet auf Augenhdhe den Ausblick in die pittoreske
Hauptstralle des Ortes. Der Kinstler war um eine recht naturgetreue
Wiedergabe der Hauserfassaden bemiht - die Zeichnung aufgefasst als
Pendant zur Fotografie. Typografisch entspricht die Fraktur dem Charakter
der Altstadt, die in warmen Braun- und Rottonen wiedergegeben ist. Am
rechten Rand befindet sich eine Signatur in Form einer nicht eindeutig
lesbaren Ligatur.

Die illustrierte Ansichtskarte spiegelt wie kein anderes Medium die Mobilitat
und den durch die Eisenbahn und andere Verkehrsmittel ausgeldsten
Reiseverkehr wider. Reisen war kein Privileg der Beguterten mehr; dabei trat
die Klassengesellschaft kaum deutlicher zutage als in den ersten
Eisenbahnen. Wer es sich leisten konnte, reiste in bequemen Salonwagen,
die grof3e Mehrheit jedoch sal} auf einfachen Holzbanken. Die Fahrgaste der
,Holzklasse“ schatzten die neu gewonnene Freiheit, die der technische
Fortschritt mit sich brachte, und nutzten die Moéglichkeit, auch weiter entfernte
Orte zu besuchen. Der Postkartengrufd an Freunde und Verwandte liel3 diese
indirekt an der Reise oder dem Ausflug teilnehmen und dienten schlielich
auch zur Hebung des eigenen Renommees.

Der Markt passte sich diesem Bedirfnis rasch an, Ansichtskarten wurden
nahezu Uberall offeriert. Die Druckereien Rheinberger (Dirkheim und

Kaiserslautern), Crusius und die Thiem’sche Druckerei (Kaiserslautern),
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Kranzblhler (Speyer), Dorfel & Steinfelser, Fix und Graf (Landau) profitierten
vom billigen und kommerziell erfolgreichen Massenmedium. Buchhandlungen
und Fotogeschafte in Annweiler (Johannes Meyer und Christian Doll),
Edenkoben (L. Breitbath und J. Kreiselmeyer), Herxheim (J. Hoffmann) oder
Albersweiler (Conrad Muhlhauser) versorgten die Bevolkerung und Touristen
gewinnbringend mit schonen Bildern ihrer Ortschaften. Am Abend und an den
Wochenenden konnte man in Restaurants und Ausflugslokalen Karten
erwerben, was fur die Wirte eine lukrative Nebeneinnahme darstellte.

Die Kombination der normierten Postkarten aus Bild- und Textgruf3,
verschickt zu einem preisgunstigen Tarif begriindete deren ungeheure
Popularitdt. Die maschinelle Herstellung von Fotoreproduktionen Ende der
1890er Jahre ermoglichte preiswerte hohe Auflagen von Stadt- und
Landschaftsansichten oder aktuellen Ereignissen in Form der Bildpostkarten
und machte diese damit einem Massenpublikum 2zugénglich. Die
Weiterentwicklung fotografischer

Reproduktionstechniken - Zeitschriften und Zeitungen enthielten zunehmend
lllustrationen -, die vereinfachte Handhabung der Fotoapparate und die
bewegten Bilder der Lichtbildtheater lieRen das Interesse an Ansichtskarten

jedoch wieder schwinden gegen Ende des Ersten Weltkrieges.?®

9. Volksfeste

Volksfeste sind Ausdruck von Brauchtum und Tradition eines Landes oder
Region. lhr Ursprung kann in den periodischen Erscheinungen eines
Jahresablaufs oder Naturlebens liegen - Wechsel der Jahreszeiten, Ernte
oder Weinlese beispielweise. Ebenso geben historische Ereignisse und
kirchliche Gedachtnistage Anlass zu feiern. In einer landlichen und vielerorts
landwirtschaftlich gepragten Region wie der Pfalz hatten Volksfeste einen
hohen Stellenwert, allen voran Kirchweih, Kirmes, Kerb, Kerwe oder
Jahrmarkt. Fur die Dauer des Festes wird der Arbeitsalltag unterbrochen,

Tanz, Musik, Spiele, Umzlge, festliches Essen und Trinken bieten

20 1 jlingster Zeit erhalt das einst populdre Massenmedium eine neue Wertschatzung ,als
Quellenmaterial zur Darstellung historischer Topografie, zur geschichtlichen Wahrnehmung
und von post-colonial-studies® Starl, u. a., 2010, S.3.
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willkommene Abwechslung. Haufig waren solche Feste der Anlass, an dem
die Familie vollzéhlig zusammenkam, befreundete Gemeinden sich
besuchten und wichtige Geschéfte besprochen wurden. !

In Ludwigshafen beispielsweise wurde Kirchweih als Messe oder Jahrmarkt
zweimal im Jahr veranstaltet. Der urspringlich religise Hintergrund ist im
Laufe der Jahrhunderte jedoch sakularisiet worden und damit die
Bezeichnung des Festes: Frihjahrsmarkt (letzter Sonntag im April) und
Herbstmarkt (Sonntag vor Michaeli - 29. September). Die Organisation der
rein kommerziellen Jahrmarkte Ubernahm die Gemeindeverwaltung. Sie
vergab die Standplatze, erhob die entsprechenden Geblihren, legte die
Offnungszeiten fest und sorgte fiir einen reibungslosen Ablauf der
Veranstaltung %2

Der ,Gruss von dem Ludwigshafener Markt® gibt einen Einblick in die
gebotenen Attraktionen (Abb. 191). Die Uppige ,Riesen Dame® erregt die
gewinschte Aufmerksamkeit bei der Mannerwelt inklusive der Obrigkeit,
reprasentiert durch den Schutzmann. Gleich nebenan werden Sudsee-
Insulaner zur Schau gestellt, damals eine in Folge der Kolonialpolitik in Mode
gekommene Volksunterhaltung.

Analog zu Ludwigshafen feierte man in Landau und Kaiserslautern den Mai-
und Oktobermarkt, wo die gleichen Bildpostkarten der lithografischen Anstalt
von Bruno und Ottilie Biirger aus Leipzig angeboten wurden wie am Rhein. %3
Die neutral gehaltene Schilderung der ausgelassenen Volksfest-Stimmung ist
beliebig einsetzbar; sie beinhaltet keine regionalen Charakteristika, keine
Verweise auf spezifische geografische oder architektonische Kennzeichen
eines Ortes. Somit konnte ein Motiv mit wechselnder Grufl3formel flr

verschiedene Gelegenheiten und verschiedene Orte verwendet werden.

%1 v/gl. Arnheiter, 2007, S.300/301.

%82y Hippel, 2001, Bd.2. S.800-810.

28 Die gleiche Postkarte wurde 1898 vom Landauer Maimarkt verschickt, mit
aufgestempelten ,Gruss vom Jahr-Markt“. Vgl. Arnold, [2009], S. 111.
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9.1. Der Diirkheimer Wurstmarkt

Kein Fest ist charakteristischer fur die Pfalz und ihre Bewohner als der
Durkheimer Wurstmarkt. Der Ursprung dieses grof3ten Weinfestes der Welt
lasst sich bis ins frihe 15. Jahrhundert zurlckverfolgen. Dokumente aus
dieser Zeit belegen jahrliche Wallfahrten zur Kapelle auf dem Michaelisberg
am Festtag des Heiligen in Verbindung mit einem Markt. Die einheimischen
Winzer und Bauern erkannten bald die Absatzmdglichkeiten ihrer Produkte
anlasslich dieses Ereignisses. Das stete Anwachsen der Festivitat erforderte
die Verlegung des Marktes vom Michaelisberg auf die darunter liegenden
Brihlwiesen, denn im Laufe der Jahre erweiterte sich das Warenangebot
beachtlich. Aus den umliegenden Stadten Worms, Speyer, Kaiserslautern
und Frankenthal boten Leineweber, Sattler, Kuirschner, Schuhmacher,
Dreher, Spengler und Eisenkramer ihre Waren feil. Viehhandler aus
Lothringen, Pferdehandler und Kifer aus dem Westrich bevdlkerten den
Markt, der zu einem bedeutenden Wirtschaftsfaktor der Region wurde.?®* Die
Winzer brachten ihren Wein auf Schubkarren zu den Brihlwiesen und
verkauften direkt vom Fass; dazu gab es traditionell Brot oder Wecken mit
Wurst. Zur Unterhaltung fanden sich Musikanten und Schausteller ein; ein
allmahlicher Wandel vom Waren- zum Vergniigungsmarkt fand statt. Parallel
dazu vollzog sich die Namensanderung von Michaelismarkt zu Wurstmarkt.
Behdrdlich taucht die Bezeichnung Wurstmarkt erstmalig 1832 auf, begriindet
durch den ungeheuren Wurstkonsum in diesem Jahr. Mittelpunkt des
Volksfestes waren die ,Schubkarchler® mit ihren mittlerweile fest installierten
Standen.

Der Durkheimer Wurstmarkt wurde als d a s Ereignis des Jahres in der Pfalz
von Literaten, Dichtern und Kiinstlern kommentiert bzw. illustriert: Wilhelm
Heinrich Riehl (1823-1897), Journalist, Novellist und Kulturhistoriker, in ,Die
Pfalzer, ein rheinisches Volksbild“, August Becker (1828-1851) in seinem
Heimatbuch ,Die Pfalz und die Pfalzer und Georg Friedrich Blaul (1809-
1863), Pfarrer und Dichter, in seinen Reisebildern ,Trdume und Schaume
vom Rhein“. Der Mundartdichter Carl Rader’® (1870-1967), geblirtiger

24 \vgl. Keddigkeit, 1992, S.203-217; Klag Ritz,1988; vgl. auch: www.duerkheimer-
wurstmarkt.de/wurstmarkt.html (letzter Zugriff 18.01.2011).
%85 Carl Rader war ab 1898 bei der BASF, wo er von 1914 an 17 Jahre lang die Werkzeitung
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Dirkheimer, widmete in seinem Gedichtband ,Palzer Bitzler* von 1909 allein
vier Beitrdge dem Wurstmarkt. Den Einband gestaltete Gustav Ernst (Abb.
192); der als ,Winzermaler” bekannte Klnstler blieb auch bei diesem Einband
seinem Thema treu. Ein Winzer sitzt rittlings auf einem Holzstuhl, in der
Linken das Schoppenglas zuprostend erhoben, in seiner Rechten eine Pfeife
haltend. Titel und Autor sind in Schreibschrift, Signatur und Verlag in
moderner Typografie gehalten. Eine einzelne Blume, eine Traube und die
,Korkenziehertriebe“ der Reben fungieren als Schmuck und Rahmung.
Gustav Ernst hat damit dem volkstimlichen Buchtitel eine ebensolche in Bild
und Text adaquate Gestaltung verliehen.

Der Ddrkheimer Wurstmarkt-Anzeiger war das Presseorgan des
Jahrmarktes, zwischen 1879 und 1981 bot er vor allem Pfalzer Schriftstellern,
Mundartdichtern und Kinstlern ein  Forum far ihre Sicht des
Wurstmarktgeschehens, darunter die Maler Heinrich Strieffler, Otto Dill und
Valentin Dirion.?®® Von 1894 bis 1914 stammen die Titelblatter des Anzeigers
hauptsachlich von Dirion, der als Lithograf bei der ortsansassigen Druckerei
Rheinberger tatig gewesen war. Farbige Titelblatter, wie die beiden Entwiirfe
von ihm, bilden eher die Ausnahme unter den Ublichen Ausgaben in Schwarz-
weild.

1894 war der Zirkus als Hauptattraktion der Kerwe das zentrale Thema (Abb.
193). Zwei Figuren bilden die Mittelachse - eine menschliche Gestalt mit
Schweinekopf in Frack und Zylinder, die Peitsche schwingend, steht als
Zirkusdirektor und Dompteur auf einer Trommel. Davor sitzt ein ,Pfalzer Bub®,
birgerlich gekleidet mit dicken, rosigen Wangen, der in eine grol3e Bratwurst
beilt. In seiner Rechten halt er ein volles Schoppenglas. Diese Figur, als
Stellvertreter flir das Publikum, veranschaulicht die Umbenennung von
Michaelismarkt in Wurstmarkt. Rechts der Mittelachse steht ein Hanswurst,
eine Pfauenfeder auf der Nase balancierend, rechts davon ein zweiter, der
eine weitere Menschengestalt mit Schweinekopf mit seiner Pfauenfeder am

Kinn kitzelt. Der Hanswurst war eine populare Figur der Jahrmarktstheater,

leitete. Bischoff. 1976, S.679.

2 Der Nachlass von Valentin Dirion befindet sich seit Anfang Oktober 2011 im
Heimatmuseum Haus Catoir in Bad Dirkheim. Darunter eine ganze Reihe von ihm
entworfene Titelblatter des Wurstmarkt-Anzeigers, aus denen vier aussagekraftige Beispiele
ausgesucht wurden. Die Titelblatter sind das Interessanteste der nur wenige Seiten (3-4)
umfassenden Zeitschrift.
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entstanden im 16. Jahrhundert, die teilweise harsche Kritik an herrschenden
Zustanden (bte.?®’ Das vermenschlichte Schwein erscheint als Karikatur
eines Dandys: Melone, grol} kariertes Jackett mit Einstecktuch, kombiniert mit
einer gestreiften Clownshose und uUberlangen Schnabelschuhen. Das
Monokel und die dicke, qualmende Zigarre gehodren gleichzeitig zu den
Attributen eines arrivierten Geschaftsmannes. Den Hintergrund bilden als
Zeichnung mit wenigen Bleistiftstrichen angedeutet, ein Zirkusorchester unter
einem entsprechenden Transparent sowie Kerwestande. Um sich gegenuber
dieser detailreichen lllustration behaupten zu kbénnen, musste der
Zeitschriftentitel in entsprechend markanter Type gedruckt werden. Da der
Wurstmarkt-Anzeiger keine genormte Kopfzeile besal}, gestaltete der
Entwerfer des Titelblattes auch den Zeitschriftentitel. Dirion platzierte ihn
diagonal versetzt in kraftigen, schwarzen Lettern, mit teilweise ausufernden
Serifen, vor allem bei dem Wort ,Anzeiger®. Die typografische Gestaltung von
,Wurstmarkt® zeigt Ansatze einer Wende, beachtenswert ist die Gestaltung
des ,W“ das ansatzweise das ,W“ des Eckmann-Alphabetes von 1900
vorwegnimmt (Abb. 15).

Das Titelblatt von 1894 zeichnet sich durch einen ungewoéhnlich scharfen,
beilend-satirischen Charakter aus und dirfte beim Publikum nicht nur
Zustimmung gefunden haben. Dirion dipierte hier eindeutig die gut situierten
und saturierten Besucher des Wurstmarktes. Mit seinem nachsten Entwurf
1895 fand er eine wesentlich moderatere Form: (Abb. 194) Links oben, vor
dem Titelblock balanciert ein Engel auf einer Volute, das Jahr
hinausposaunend. Darunter posiert eine junge Frau in Trachtenkleidung mit
einer dampfenden Schlachtplatte in den Handen, in der einladend Messer
und Gabel stecken. Die weibliche Figur steht auf einem Wappenschild in
barocker Fassung, das einen grinsenden Schweinskopf mit einem Waurstring
zeigt - in Anlehnung an das Zunftzeichen der Schlachter. Rechts zu ihren
FlRen steht auf einem Steinsockel ein Sektklibel mit zwei Flaschen. In der
linken unteren Bildecke sitzt ein Pfalzer Winzer gemutlich auf ein Weinfass

gelehnt, Zigarre rauchend, in der rechten Hand ein gefilltes Schoppenglas.

287 Witzzeichnungen und Karikaturen als Blickfang waren in der Werbung der

Jahrhundertwende durchaus beliebt. ,Direkte Verbindungen und Ubertragungen lassen sich
von den vermenschlichten Tieren eines Grandville zu Anzeigen- und Plakatmotiven, vor
allem aber zu den Reklamesammelbildern nachweisen.“ Vgl. Lorenz, 2000, S.42; vgl. auch:
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Der Sockel in der Fulzone wird von einer Balustrade bekrdnt, was ihn
zugleich als Balkon kennzeichnet, der einen Ausblick auf das
Jahrmarktgeschehen gewahrt. Der Feier- und Festcharakter mit gutem Essen
und Trinken bestimmen die Aussage dieses Anzeigers. Die Typografie
erscheint in signalroten Versalien, teilweise von dem Posaune blasenden
Engel verdeckt, der in seiner Korperhaltung den Schwung der kunstvoll
ausgeschmuckten Initiale ,W“ aufnimmt. Die Lettern in unterschiedlichen
Linienstarken wie mit der Bandfeder gezogen haben einen dekorativen
Charakter durch die betonten Unterlangen und Querstriche sowie
Uberschneidungen.

Das Titelmotiv von 1902 zeigt die gehobene Gesellschaft Dirkheims (Abb.
195). Sie gruppiert sich um einen Zeitgenossen, der rittlings auf einem
Weinfass sitzt, mit den ,Insignien® des Jahrmarkts in den H&anden -
Schoppenglas und Wurstring. Ganz rechts steht, seinen Hut in der einen und
den Schoppen in der anderen Hand, der damalige Birgermeister von
Diirkheim, Rudolf Barth.?®® Das schwarz-weile Deckblatt hat den Charakter
einer Erinnerungsfotografie, die Typografie, eine moderne Hohlschrift,
verweist auf die Aktualitat der Darstellung.

Elf Jahre spater, 1913, erschien die Wurstmarktzeitung im Querformat (Abb.
196). Sie unterscheidet sich nicht nur im Format von den vorhergehenden
Ausgaben. Das eigentliche Ereignis, der Wurstmarkt, tritt nur am Rande in
Erscheinung, thematisiert werden u. a. seine regionale Einbettung und die
stimulierende Wirkung auf die Besucher.

Mittig erhdht vor einem dicht bewachsenen Weinstock sitzt ein gut
blrgerliches Paar in mittleren Jahren, auf einem Fass. Er hélt seine Liebste
um die Taille gefasst, sie stitzt sich am Rand ab, beide mit einem
Schoppenglas in der Hand. Die Komposition erinnert an einen Trumeau, das
Paar in der Funktion der Trumeaufiguren. Der Weinstock rankt sich rahmend
um das Titelblatt und beschreibt zwei Portal6ffnungen mit Aussichten auf
Durkheim und seine Umgebung. Rechter Hand sieht man die
Jahrmarktsanlage und am Horizont, auf einem Hugel, die ,Neue Villen-

Kolonie am Michelsberg® (schriftlicher Vermerk im Bild). Linker Hand erstreckt

www.de.wikipedia.org/wiki/Hanswurst (letzter Zugriff 7.11.2011)
%8 Die Identifizierung erfolgte aufgrund eines Olportrats von Rudolf Barth im Museumsdepot.
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sich der Bahnhof mit Zigen, welche die Station in Richtung Diirkheim
passieren; im Hintergrund erhebt sich das Haardtgebirge. Der
Zeitschriftentitel steht Gber der lllustration in einer abgeschwachten Fraktur.
Hier wird ein Motiv seinem urspringlich sakralen, wurdevollen Kontext
entlehnt und im profanen, kommerziellen Bereich angewendet, diesen
aufwertend.

In den einzelnen Ausgaben schaltete die Druckerei Rheinberger Anzeigen fur
,original - Wurstmarkts [sic!] - Postkarten®, in der Ausgabe von 1913
inserierte sie zusatzlich fir ,Original - Wurstmarkts [sic!] - Reklame - Marken*
(Abb. 197). Das Inserat ist typografisch zweigeteilt: die obere Halfte in
Antiquaschrift mit fett gedruckten Initialen zur Betonung, die untere Halfte in
der Groteskschrift ,Bravour des Berliner Entwerfers Martin Jacoby-Boy, die
besonders gut in der mageren Ausfiihrung zur Geltung kommt (Abb. 13). Die
Einfassungen, eine schlichte Doppellinie innen und Flechtbandornamente in
zwei unterschiedlichen Starken erinnern an Behrens-Schmuck.

Zu den ,Original®-Karten der Druckerei Rheinberger vom Dirkheimer
Wurstmarkt zahlte das Exemplar von Valentin Dirion aus dem Jahre 1903
(Abb. 198). Dirion arbeitete selbst im Postkartenformat noch einzelne
Charaktere heraus. Im Vordergrund stehen sowohl Damen wie auch Herren
als Riickenfiguren, die den Betrachter in die Darstellung einfihren. Dabei wird
der Betrachter durchaus ,prominent” in das Geschehen geleitet: eine
Militarkapelle spielt auf, der Winzerverein und eine Champagnerhalle warten
auf Gaste. Die beiden Herren links waren bereits auf dem Titelblatt des
Wurstmarkit-Anzeigers von 1902 abgebildet, bei dem Herrn mit der Melone
handelt es sich um Burgermeister Rudolf Barth. Am rechten unteren
Kartenrand befindet sich die Kartusche mit der ,Gruss“-Formel in
Jugendstiltypografie und Platz fiir persénliche Worte, links unten die Signatur
von Dirion.

Die Kerwe-Karte aus der Druckerei Schonle in Kaiserslautern (Abb. 199) zeigt
eine andere Seite des Jahrmarktes: das einfache Volk, das seinen Proviant
teilweise mitbringt - wie das Paar im Vordergrund - die Menschen, die sich mit
Flohcircus und Kasperletheater vergnugen und von einer derben, tumben
Blaskapelle unterhalten werden. Die Beschriftung ist zweigeteilt: die

Grul3formel in roter Signalfarbe, der Anlass ,Derkemer Worschtmarkt® in
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Dialekt, typpografisch unauffallig und nachtraglich eingefligt. Die Karte zeigt
sehr deutlich, dass sie als Blankoentwurf geliefert wurde, in das nachtraglich
je nach Verwendungszweck ein Eindruck erfolgte, hier ,Derkemer
Worschtmarkt.“ Nur so ist zu erklaren, warum der Text nicht auf einer Linie
steht und der Abstand der beiden Worter ,vom Derkemer® zu eng ist.

Die ,original-Wurstmarkts-Reklame-Marken* in ,D  verschiedenen
Ausfuhrungen in feinstem lit. Farbendruck nach Entwurfen erster Pféalzer
Kunstler* (Abb. 197) stammten von Gustav Ernst und Hans Dietrich (Abb.
200, Abb. 201). Hans Dietrich leitete von 1911-1921 das Zeichenblro am
Kunstgewerbemuseum in Kaiserslautern, Gustav Ernst lebte und arbeitete in
Durkheim. Farblich und kompositorisch aufeinander abgestimmt, variieren die
Inhalte. Gustav Ernst entwarf einmal den (blichen, heiter beschwingten
Pfalzer Winzer im Sonntagsanzug und mit Winzerkappe vor der Silhouette
Durkheims. Zwei weitere Marken zeigen sinnenfrohe Putti, die typenmalig
dem bekranzten Knaben (Abb. 149) oder denjenigen der Mitgliedskarte des
Pfalzerwald-Vereins (Abb. 142) von Richard Mund ahneln.?®® Bei beiden wird
der Flaggenturm auf der Kuppe des Fuchsmantels slidwestlich von Bad
Durkheim angedeutet.

Die beiden von Hans Dietrich gestalteten Marken werben mit Protagonisten
der besseren Gesellschaft. Der Herr ist von ausgepragt rundlicher Statur,
ausgestattet mit den Attributen eines erfolgreichen Geschaftsmannes: ein
Dreiteiler, in der Weste eine Uhrkette, dazu Melone und Gamaschen. In der
behandschuhten Rechten einen Gehstock mit Knauf, in der linken Hand einen
Weinschoppen haltend wirkt er leicht GUberzogen und karikaturistisch. Hinter
dieser Ganzkoérperfigur sieht man das Festgelande mit Festzelten, Fahnen
und fliegenden Ballons, davor stilisierte Menschenmassen. Die junge Frau ist
modisch-elegant gekleidet, mit Pelzkragen bzw. Stola, dazu ein Hut im
Turbanstil, edelsteinbesetzt und mit Strau3enfeder, ihre strahlenden Augen
mit Kajalstift betont. Als Accessoires verweisen im Vordergrund ein Teller mit
Trauben sowie eine Champagnerschale dezent auf den Festanlass. Die
Darstellung mit der Schulterpartie im Profil und dem Gesicht in Frontalansicht

ist ein typisches Portrat im Renaissancestil mit monochromem Hintergrund.

%9 Dje Kenntnis der figurativen Keramiken von Michael Powolny (Jugendstilkeramik Wien),
speziell sein Putto Herbst um 1907, mit der Traubenkaskade im Arm, kénnte als Anregung
infrage kommen. Vgl. Fahr-Becker, 2008, Abb. S.139.
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Die Typografie ist bei allen identisch: auf schwarzem Grund in
orangefarbenen Versalien der Ortsname, darunter in wei3en, grazil
verspielten Lettern der Anlass. Die mager gedruckte Typografie steht gut
lesbar in der Sockelzone der plakativ gestalteten Sammelmarken.

Die Motive der Bildermarken zeigen sowohl den potenziellen Besucher, die
erwinschten Gaste der ,besseren Gesellschaft® als auch volkstimliche
Typen und allegorische Darstellungen, die das Produkt anpreisen, das in
Schoppenglas und Champagnerschale seine Entsprechung findet.

Die funf Reklamemarken gehdéren zur Gruppe der ,Anlassmarken®, die zu
Messen, Kongressen, Jubilden, Ausstellungen oder anderen temporaren
Ereignissen ausgegeben wurden. Bei Ausstellungsmarken wurde
Ublicherweise das fiur die Ausstellung werbende Kiinstler-Plakat auf
Sammelmarkenformat verkleinert (Abb. 24).

Die Durkheimer Marken stellen in diesem Genre eine Ausnahme dar,
einerseits warben die Miniaturplakate, von Kinstlern entworfen, fir ein
jahrlich stattfindendes Volksfest, andererseits wurde eine Anzeige im
Wurstmarkt-Anzeiger fir den Erwerb der Reklamemarken geschaltet, somit
stellten die begehrten Reklamemarken Uber ihre Werbefunktion hinaus einen
Okonomischen und Sammlerwert dar. In dieser Eigenschaft konnten die
Marken als Anreiz dienen, den Jahrmarkt alljahrlich zu besuchen, um die
eigene Markenkollektion zu vervollstandigen. Die Darstellungen enthalten
keine Jahreszahlen oder Hinweise auf Datum und Dauer der Veranstaltung,
das heil’t, eine Vermarktung Uber mehrere Jahre war moglich.. Es geht aus
dem Anzeigentext nicht hervor, ob die kleinen Werbetrager gratis verteilt
wurden, oder ob man sie kaufen musste. Die Vermutung, dass Letzteres der
Fall war, liegt nahe, da gleichzeitig fur Postkarten geworben wurde, die

gewerblich gehandelt wurden.

9.2. Der Billigheimer Purzelmarkt

Der Billigheimer Purzelmarkt zahlt neben dem Durkheimer Wurstmarkt zu den

altesten Volksfesten in der Pfalz; er wird bis in die heutige Zeit gefeiert. Die

Veranstaltung wurde 1905 vom Verein zur Hebung des Billigheimer
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Purzelmarktes, der zur volkskundlichen Abteilung des Pfalzerwald-Vereins
gehorte, organisiert.”® Die Karte aus dem Jahre 1910 von Heinrich Strieffler
(Abb. 202) verweist im Text, auf die lange Tradition des Festes - 1450 verlieh
Kdnig Friedrich lll. dem Ort die Marktrechte - und zeigt drei Tanzpaare in
pfalzischer Tracht. Die Typografie ist dem historischen Anlass angemessen in
Frakturschrift mit Betonung der Unterlangen in unterschiedlichen Graden,
Starke und Farbe. Die Folklore solcher Veranstaltungen diente zur Wahrung
regionaler Unterschiede, die Volkstracht als Alleinstellungsmerkmal und
Symbol bauerlicher Kultur. Es spielte dabei keine Rolle, dass es ,eine Tracht,
im gangigen Sinne der flir Bauern und Kleinstadter typisch regionale
Kleidung, [.] in den geographischen Grenzen der im 19. Jahrhundert
geschaffenen Pfalz schon seit dem 18. Jahrhundert nicht mehr [gab].“*®" Die
sogenannte Pfalzer Tracht des Billigheimer Purzelmarktes war eine Kreation
des Arztes Dr. Friedrich Heitz (1872-1948), der diese 1905 auf dem Volksfest
erfolgreich eingefiihrt hatte.?® Urspriinglich als Gallusmarkt zusammen mit
der Kirchweih drei Tage lang - Sonntag, Montag und Dienstag - gefeiert,
kristallisierte sich der Dienstag als Marktschlussfest heraus mit Spielen,
Wettbewerben und dem Purzelbaumschlagen (Purzeln) der Jugend, das so

signifikant war, dass es namensgebend fir die ganze Veranstaltung wurde.?®

9.3. Das Speyerer Brezelfest

Auf eine Uber einhundertjdhrige Tradition kann das Speyerer Brezelfest
zurlckblicken. 1910 vom Verkehrsverein der Stadt initiilert als
Fordermallnahme fir den heimischen Handel - hauptsachlich fir die
Brauereien, die Brezelbacker und Tabakfabrikanten - retissierte das Volksfest
schnell zum gréften Volksfest am Oberrhein (Abb.203). Das Motiv der

Sammelmarke zeigt eine grol’e Brezel Uber der Silhouette der Stadt

2% per Verein wurde 1905 auf Initiative von Notar Friedrich Gundelwein und Dr. Friedrich

Heitz, beide zugezogene Billigheimer, gegriindet. Sie bemihten sich die Tradition des
Volksfestes wieder aufleben zu lassen, die infolge der Abwanderung vieler jingerer und
tatkraftiger Bewohner stark vernachlassigt worden war, bzw. an Reiz verloren hatte. Vgl.
Keddigkeit, 1992, S.141-158.

T ygl. Applegate, 2007, S.101.

292 y/q1. Applegate, 2007, S.123.

29 \/gl. Haas, 1992, S.142.
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schwebend in Verbindung mit dem abstrahierten Emblem des Speyerer
Doms; Kopf- und FulRzeile benennen in einer kantigen Antiqua Anlass und
Datum der Veranstaltung. Die Reklamemarke warb mit dem qualitatvollen
Produkt des Festes, der Brezel.

Jahrzehnte spater werden Darstellungsformen aus den Anfangsjahren wieder
aufgegriffen (Abb. 204). Der Knabe erinnert an die Figuren von Richard Mund
und Gustav Ernst, und die Rahmung lehnt sich and die Gestaltungsprinzipien
von August Croissant an.?®* Die ,Gruss-Formel“ innerhalb der lllustration
steht typografisch der Entstehungszeit nahe, eine Signatur ,H. Ricker”

befindet sich am unteren rechten Bildrand.

9.4. Das Bergzaberner BohAmmerfest

Das Bohdmmerfest wird in Erinnerung an die Jagd auf den Bergdfinken,
Bohdmmer genannt, in Bad Bergzabern gefeiert. Das Alter des
Volksbrauches lasst sich nicht genau bestimmen, Quellenmaterial aus dem
18. Jahrhundert ist recherchiert worden.”® Im Jahre 1908 wurde die
Bohammerjagd offiziell verboten, aber die Tradition des Blasrohrschieldens
wird bis heute vom Bohammerjagdclub in Bad Bergzabern gepflegt.

Im Winter schielten die Jager nachts mit langen, hdlzernen Blasrohren
Lehmkugeln auf die dicht beieinander sitzenden Vdgel, die den Verlust eines
getroffenen Finken durch das Aufricken ihrer Reihe kompensieren. Die
Szene auf dem Bucheinband ,Hedwig“ von August Becker - in der Ausgabe
des Verlages Eugen Crusius in Kaiserslautern von 1907 - zeigt eine Gruppe
von Jéagern bei ihrem nachtlichen Einsatz (Abb. 205); sie scheinen gerade
eine schlafende Finken-Kolonie ausfindig gemacht zu haben. Die
abenteuerliche Jagd wird als romantisches Naturerlebnis im winterlichen
Pfalzer Wald geschildert, die Szene verweist auf eine Anekdote des
Buchinhaltes. Sie sollte das Interesse des K&ufers wecken, mehr tber den
Volksbrauch zu erfahren, dabei wird die traditionelle bildliche Gestaltung von

einem Jugendstilrahmen eingefasst und der Titel in goldenen Frakturlettern

2% vgl. Abb. 354.
2% (bel, 1992, S.225-230.
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auf den blauen Buchdeckel aufgedruckt. Auf dem Buchriicken sind Autor und
Titel wiederholt (Abb. 205 a), dieses Mal in Anlehnung an die Behrens-Schrift;
als Schmuckelement prangt darunter eine Schwertlilie, die zu den

bevorzugten Blumen des Jugendstils gehorte.

9.5. Das Ludwigshafener Parkfest

Im Juni 1904 wurde erstmalig vom Verein fir Fraueninteressen das
Ludwigshafener Parkfest veranstaltet.®® Der Zuspruch der Besucher war
grof3 (ca. 50 000 jahrlich) ebenso der wirtschaftliche Erfolg. Das Parkfest
etablierte sich zu einem jahrlichen Héhepunkt in Ludwigshafen mit grofliem
Zulauf aus nah und fern. Das Inserat (Abb. 206) zeigt im Kopfteil eine
naturalistische lllustration des am Rhein gelegenen, idyllischen Stadtparks.
Eine breite, beleuchtete Promenade fuhrt am Fluss entlang und ein Uppiger
Baumbestand l&adt zum Verweilen im Grinen ein. Der Park wird als nahe
gelegenes, kleines Erholungsgebiet prasentiert; links unten ist die lllustration
mit ,FB“ signiert. Der Text ist geometrisch von kleinen Rauten gerahmt, die
sich nach oben hin verjingen und in einer Bogenform auflésen. Stilisierte
Blutenvignetten stehen als Abschluss unten rechts und links der letzten Zeile.
Die Typografie lehnt gré3tenteils an die Eckmann-Schrift an und ist als Block
gedruckt. Die Annonce wurde Uber mehrere Jahre auf der letzten Seite des
Wanderbiichleins des Pfalzerwald-Vereins geschaltet.?’

Carl Rader schildert in seinem kleinen Gedichtband mit den Versen , s Palzer

Parkfest in Ludwigshafe*®®

einen erlebnisreichen Tag mit kurzweiliger
Unterhaltung, bei der jeder auf seine Kosten kommt.

Das Plakat von 1909 warb fir das 5. Ludwigshafener Parkfest (Abb. 207).

2% Der Verein fiir Fraueninteressen wurde 1903 gegrundet, sein Hauptsitz war in Miinchen

angesiedelt. 1899 waren bereits Ortsgruppen in Neustadt und Landau entstanden. Die
Aktivitdten reichten von gemeinnutziger Firsorge bis zu den Bemihungen um eine
praxisorientierte Berufsausbildung fiir junge Frauen. Weiterhin engagierte der Verein sich in
der Armen- und Waisenpflege. In seiner karitativen Ausrichtung gab er den Anstol fiir das
Ludwigshafener Parkfest, um mit dem Erlds nachhaltig helfen zu kénnen. Vgl. Mérz, u. a.,
2003, S.674/75.

297 Nachweisbar in den Jahren 1911 und 1912, vermutlich wohl in weiteren Jahrgangen.

2% Rader, 1909, S.27-29.
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Im Mittelpunkt steht ein Ehrenkranz, gespannt zwischen zwei Festbaume, die
den Eingang zum Park symbolisieren, im Hintergrund fihrt eine Allee ins
Festgeldande. Der Ehrenkranz ist gebildet aus stilisierten Rosenbliten im
Glasgower Stil, der ,english rose® von Charles Rennie Mackintosh (1868-
1928) und seiner Frau Margaret Macdonald (1865-1933).%%°

Ein vergleichbares Motiv zeigt ein Plakatentwurf von Lucian Bernhard (Abb.
207 a),. publiziert in der Zeitschrift fir Moderne Reklame von 1904.
Zeitschriften waren neben Ausstellungen die wichtigsten Multiplikatoren der
neuen Ideen um 1900; Bernhards Plakatmotiv konnte somit als stilistisches
Vorbild gedient haben. Das Ludwigshafener Plakat zeichnet sich durch eine
dezente Farbgebung in Blau, Grin und Gelb aus. Im Kopfteil wird die
Veranstaltung in modernen, serifenlosen Versalien angekindigt, die erste
Zeile in mager gedrangter Form, die zweite Zeile ist fett und breit gedruckt.
Details zum Volksfest stehen im Rahmen des Ehrenkranzes in

unterschiedlicher Typografie - u. a. in Eckmann- und Behrens-Schrift.

10. Die Pfalz als Industrieregion

Die Hauptindustrieplatze in der Pfalz waren Ludwigshafen, Frankenthal,
Kaiserslautern und Pirmasens. In Zweibricken sal} eine der altesten
Maschinenfabriken der Pfalz, die Dinglerwerke (Abb. 208). Mit dem Bau von
Dampfmaschinen und Dampfkesseln ab dem Jahr 1844 zahlte Nikolaus
Dingler zu den Wegbereitern der Industrialisierung in der Pfalz. Die
Reklamemarke ist dezent aufgemacht in Dunkelblau und Schwarz mit weilder
Beschriftung. Im Kopfteil stehen Firmenname und Firmensitz als Block in
Antiqua-Versalien auf schwarzem Grund, darunter auf blauem Grund die
Produktbezeichnung in Schreibschrift. Die Abbildung des Dieselmotors steht

auf einem blau-schwarzen Schachbrett-Boden nach Darmstadter Vorbild. 3°

2% Hans Christiansen entwarf nach schottischem Vorbild ein stilisiertes Rosen-Motiv, das in

den unterschiedlichsten Materialien verwendet wurde. Die ,Christiansen-Rose” gehoért als
Terminus zur Geschichte des Jugendstils. Vgl. Degen, 1976, S. 31,

%90 v/gl. Plakat firr die Kiinstlerkolonie-Ausstellung Mathildenhéhe Darmstadt 1901 von
Joseph Maria Olbrich, das geometrische Motiv findet u. a. auch Verwendung am bzw. im
Hause Olbrich auf der Mathildenhéhe. Vgl. Joseph Maria Olbrich (Ausst. Kat.), 2010, Abb. S.
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Den Aufstieg Frankenthals zur Industriestadt begriindete u. a. das
Unternehmen Klein, Schanzlin & Becker, das auf die Herstellung von
Armaturen und Pumpen spezialisiert war. Die Firma agierte weltweit und
existiert heute noch. Das Inserat (Abb. 209) im AdreRbuch fiir die Rheinpfalz
Band I. 1907- 09 wirbt fur die beiden Haupterzeugnisse. Die Anzeige ist nicht
im Inseratenteil des Adressbuches geschaltet, sondern im normalen,
zweispaltig gehaltenen, redaktionellen Textteil. Die fette schwarze
Linienrahmung hebt die Anzeige wirkungsvoll hervor, die Produkte sind am
rechten und linken Seitenrand abgebildet, den Textteil flankierend. lhre
Bezeichnungen als Schlagwoérter in Antiqua und Grotesk im Textteil fett
gedruckt hervorgehoben. Die sachlich gestaltete Anzeige prasentiert den Text
im Wesentlichen als schmalen Block zwischen den frei gestalteten
technischen Abbildungen. Durch die sich daraus ergebenden Leerrdume
grenzt sie sich optisch vom umgebenden redaktionellen Text ab. Die
Auszeichnung der Nurnberger Ausstellung wird schriftlich erwdhnt jedoch
ohne Abbildung der Preismedaille. Der untere Rand wird dominiert vom
typischen schwarzen Firmenschild®®' mit dem Namen in werbewirksamer
Hohlschrift, die an Jugendstiltypografien angelehnt ist.

Zum 25jahrigen Geschaftsjubilaum 1896 erhielt der Firmengriinder Johannes
Klein von seinen Beamten eine dekorative Erinnerungsurkunde (Abb. 210).
Vier Fotos, arrangiert im Stil der Potpourrikarten, zeigen die Gratulanten der
verschiedenen Abteilungen: kaufmannisches, technisches, Expeditions-,
Calculations- und Lohn-Biro sowie die Betriebsbeamten. Den
dokumentarischen Bildern steht ein verspielter, farbiger Textteil gegenuber.
Die Nahe zu Kochs Landauer Plakat von 1895 (Abb. 28) ist in den
dekorativen Elementen der Griinderzeit splrbar.

Eine auf einheimischer Rohstoffgrundlage basierende Industrie war ebenfalls
in Frankenthal ansassig, die Zuckerindustrie. Drei Betriebe lassen sich
anflhren: die  Zuckerfabrik Frankenthal und die Frankenthaler
Zuckerwarenfabriken Veil & Wankmiller sowie Johannes Buss. Die
Zuckerfabrik Frankenthal war die grote Zuckerraffinerie Deutschlands, sie

produzierte um die Jahrhundertwende zwei Millionen Zentner Zucker pro

241, 265, 270.
%07 vgl. Abb. 47.
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Jahr.3%? |n dieser GroRenordnung war sie ein darstellungswiirdiges Objekt,
mit dem Frankenthal renommieren konnte (Abb. 211). Die idealisierte
Fabrikansicht, normalerweise nur auf Geschaftspapier abgebildet, zeigt bei
naherer Betrachtung eine zeittypische, moderne Bauweise. Ganz dem
Zeitgeschmack nachempfunden sind die rahmenden floral bewegten Linien
mit den fur den Jugendstil typischen Lilien. Interessant ware zu wissen, wer
die Ansichtskarte, die 1905 gelaufen ist, publizierte - der Verlag von Carl
Bechtelsheimer oder die Zuckerfabrik selbst als WerbemalRnahme. Die
Seriennummer links unten kann sich auf das gesamte Motiv beziehen oder
nur auf die Karte ohne Bild, quasi als Blankokarte, die mit der vom
Auftraggeber gewahlten lllustration vervollstandigt wurde, was bei Plakaten
und Inseraten eine gangige Praxis war. Uber der Seriennummer befindet sich
das Verlagssignet Uberlagert von einer ligierten Signatur aus den Initialen
,CB* (Carl Bechtelsheimer) und ,OL* - mdglicherweise ein Verweis auf den
Gestalter.

Die Zuckerwarenfabrik Veil & Wankmiller warb mit den beliebten und
begehrten Sammelmarken. Bestimmend fir die Gestaltung war der serielle
Aspekt, der die Sammelleidenschaft der Kunden wecken soll (Abb. 212, Abb.
213). Die Abbildung 212 wurde sowohl im Quer- wie Hochformat realisiert;
Licht und Farbe werden als zentrale gestalterische Mittel eingesetzt. Bei allen
Marken blickt der Betrachter aus der Talperpesktive auf zur Burg, die jeweils
in ihren charakteristischen Umrissen schematisch wiedergegeben ist. Die
historisch stimmungsvollen Bildmotive sind seitlich und an den oberen
Eckpunkten unterschiedlich geometrisch ornamental gerahmt, was ihre
Herkunft aus dem Jugendstil bekundet. Branche und Name stehen in
Reklameschrift, der Grotesk, im Fufdteil, eine Bildunterschrift und der
Serientitel sind in gleicher Typografie ausgefiihrt.

Die Abbildung 213 ist detailreicher gestaltet, identitatsstiftende Gebaude des
jeweiligen Ortes sind in die Darstellung miteinbezogen. Alle Marken besitzen
das gleiche Format und gleiches Kolorit. Der Bildteil wird durch eine schwarze

Konturlinie vom roten Hintergrund getrennt, der Stadtename ist randbindig

%2 Mang, u. a., 0. J., S. 246. Die Zuckerfabrik Frankenthal sponserte das Pfalzische

Gewerbemuseum in Kaiserslautern mit einem jahrlichen Betrag von 1000 Mark, genau wie
die Badische Anilin & Sodafabrik aus Ludwigshafen. Vgl, Pf.GMK, Jahresberichte von 1899,
1901, 1906, 1907-1910, 1912 und 1913.
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links- bzw. rechtsbindig in der Himmelszone platziert. Firmensitz und Name
sind zentriert in weiller Antiqua in der roten Sockelzone im Block gedruckt,
die Leerstellen neben dem Ortsnamen werden durch drei schmale
Querstriche geflllt. Beide Serien verbinden ein traditionelles Motiv mit einer
aktuellen Typografie.

Inhaltlich besteht ein Zusammenhang zwischen beiden Serien dahingehend,
dass beide deutsche Geschichte reprasentieren. Die Pfalzer Burgen wie auch
die Stadteansichten von Heidelberg mit seinem Schloss, Tlbingen oder
Rottenburg assoziieren mittelalterliche Burgen- und Schlossromantik und
somit die Rickbesinnung auf eine gemeinsame Vergangenheit. Einzige
Ausnahme ist die Marke von Mannheim. Sie zeigt eine Hafenpartie am Rhein
mit einem zeitgendssischen Lagergebaude.

Der Anspruch, alltédgliche Dinge zu veredeln, beinhaltete unter anderem die
Neugestaltung von Verpackungen, es entstanden Papier-, Kartonage- oder
Blechverpackungen, teilweise nach Kinstlerentwirfen. Diese waren jedoch
hauptsachlich Markenartikeln oder Luxusgitern wie Tee, Kaffee, Tabak,
Kakao, SifRwaren und Parfim vorbehalten. Die Zuckerwarenfabrik Johannes
Buss verkaufte neben Zucker noch ,Cacao®, ,Thee“, ,Chocolade” und feine
,Bonbons“ (Abb. 214, Abb. 214 a). Diese Konsumglter der gehobenen
Preisklasse verpackte sie in blau-rote Blechdosen mit allseitiger Beschriftung
und floraler Rahmen-Dekoration, hergestellt in den Thiringischen
Blechindustriewerken in Erfurt.>®

Die vier Seiten der Blechverpackung haben die gleiche
Grundflachenkomposition: vor leuchtend rotem Hintergrund steht eine blaue
»ochrifttafel“, eingerahmt von einem gold-braunen, geschwungenen Band. An
den beiden AuBRenseiten ranken schwarze Stiele empor, die an den oberen
beiden Eckpunkten in Kakaoschoten mit Blattern minden, welche die Flache
auf natlrliche Art beleben. Die Beschriftung erfolgte in goldenen Lettern, in
unterschiedlicher Typografie. Die Vorderseite nennt Branche, Hersteller und
den Standort der Firma. Der Name des Firmeninhabers ist mittig in Eckmann-
Schrift auf einem goldbraunen Band gedruckt und setzt sich von der sachlich

wirkenden Antiqua oberhalb sowie der schlichten Grotesk unterhalb deutlich

3 Thiringen schien bekannt fiir seine Blechindustrie gewesen zu sein. In Jena gab es eine
weitere ,Blechemballagen- und Maschinen-Fabrik®, die eine halbseitige Anzeige im
Weinblatt, No 10 vom 5. Marz 1911 schaltete.
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ab. Eine der beiden Schmalseiten benennt drei Kolonialwarenguter als
mdglichen Doseninhalt, jedes Erzeugnis in einer anderen Schriftart
gleichwertig untereinander platzfillend angeordnet. Bei der koloristischen
Gestaltung dominieren die drei Grundfarben Blau, Gelb und Rot, die eine
starke Anziehungskraft austben. Im Adref3buch fur die Rheinpfalz Band I.
1907- 09 ist 1905 als Grindungsjahr der Firma angegeben. Die Dose
entstand somit in der Hochzeit des Jugendstils, was die grafische wie die
typografische Gestaltung sichtbar belegen.

Stellvertretend fur die Schuhindustrie aus Pirmasens steht die Preisliste der
Fabrik Ludwig Kopp Jahrgang 1902/1903 (Abb. 215). Die Schuhpreisliste ist
gestalterisch auf der Hoéhe der Zeit, dies steht in engem Zusammenhang mit
dem angebotenen Produkt: Schuhe unterliegen saisonal wechselnden
Moden. Diesem Umstand war mit der Werbung Rechnung zu tragen, nicht
zuletzt weil die Firma Kopp sich gegenuber einer nicht geringen Konkurrenz
in Pirmasens behaupten musste. 1892 gab es bereits 98 Schuhfabriken in der
pfalzischen Schuhmetropole.®** Konkav konvex geschwungene Bliiten- und
Blatterstangel in dezentem Blau und Gelb bilden einen dekorativen Rahmen
fur den Text des beigefarbenen Deckblattes. Die pflanzlichen Elemente
rahmen und gliedern das Titelblatt in zwei vertikale, Ubereinander
angeordnete Segmente. Das obere ist hellgriin ausgefiillt, die Typografie in
Hohlschrift eingetragen, wobei die Versalien des Inhabers schwarz konturiert
sind. Im unteren Teil stehen in Umkehrung der Farben auf beigefarbenem
Grund in hellgriner Antiqua Fabrikbezeichnung, Standort und Jahrgang, hier
ist der Firmensitz Pirmasens im Gelbton der Bluten konturiert. Die Gestaltung
der Preisliste entsprach ganz der Zeitstimmung, in der das organische Gesetz
des Rankens und Schwingens herrschte und in das sich der Text harmonisch
einflgt.

Ludwigshafen, in erster Linie Standort der chemischen Industrie, war
aufgrund seiner giinstigen Verkehrssituation auch interessant fiir andere
Gewerbe. Die Muhlenindustrie, urspringlich nur fur den Eigenbedarf tatig,
vollzog in den 1840er Jahren die Entwicklung hin zu Handelsmuhlen, die fur
einen erweiterten Markt produzierten, bis hin zu GroBmiuhlen, die ,auf

Uberseeischen Getreideimporten basierend, ihren Standort am Rhein

394 y/gl. Rothenberger, u. a., 2002, Bd.2, S.138.
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suchten. Gegen Ende des Jahrhunderts war Ludwigshafen neben Mannheim
zu einem der wichtigsten Getreidemihlenstandorte in Deutschland
geworden.“*® (Abb. 216) Die Ludwigshafener Walzmiihle, 1885 gegriindet,
gehdrte zu den groften und technisch modernsten in der deutschen
Muhlenindustrie zu Anfang des 20. Jahrhunderts. lhre Produkte lieferten sie
vorwiegend nach Suddeutschland, Elsass-Lothringen und das benachbarte
Ausland. Die Sammelmarke zeigt die Walzmiuihle von ihrer ,auch auf Wunsch
der Stadt im Jugendstil errichteten rheinseitigen Fassade“,>*®® nachdem sie im
Dezember 1905 durch einen GroRRbrand zerstért worden war. Als pragnanter
Industriebau sollte sie ins 6ffentliche Bewusstsein gertickt werden, und sie
war Objekt des offiziellen Besichtigungsprogramms der ,flrstlichen Besuche®

in Ludwigshafen.3"’

10.1. Die Badische Anilin- &Sodafabrik in Ludwigshafen

Der Unternehmer Friedrich Engelhorn grindete 1861 in Mannheim eine
chemische Fabrik zur Herstellung von Teerfarben. Vier Jahre spater wandelte
er mit seinen Teilhabern und weiteren Geschéftsleuten das Unternehmen in
eine Aktiengesellschaft, um die Finanzkraft zu erhéhen. Im gleichen Jahr
1865 verlagerte er seinen Standort nach Ludwigshafen, einerseits weil seine
Expansionsplane in Mannheim scheiterten, andrerseits bot das linke
Rheinufer bessere Standortbedingungen: sowohl den Rhein als
Wasserlieferant, Entsorgungsfluss und Transportweg als auch den
gunstigeren Eisenbahnanschluss ans Saargebiet und Frankreich. Die
Verbindung zur anderen Rheinseite ermdglichte die 1867 erbaute Briicke.
Entscheidend flir das Prosperieren der BASF war das Investieren in
Forschung und daraus resultierend das Entdecken und Herstellen neuer
Produkte. Schon frih unterhielt das Unternehmen internationale
Handelsbeziehungen  und  présentierte  seine  Erzeugnisse  auf

Weltausstellungen wie beispielsweise 1893 in Chicago.

5 Epd,, S.141.

36 vgl. Mérz, u. a., 2003, S.418/419 mit einer Abbildung des neu errichteten Gebaudes.
Mank; u. a., 0. J., S. 245.

%07 y/gl. Mérz, u. a., 2003, S.651.
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Die BASF gab einen eigenen Fuhrer zu ihren dort ausgestellten Exponaten
heraus (Abb. 217). Das Deckblatt besitzt eine aufféllige, artifizielle, verspielte
Typografie in neobarocker Einfassung: Firmenname und Firmensitz stehen
auf einem diagonal entrollten Schriftband. Gerade diese Vielseitigkeit der
Schriftgestaltung kennzeichnet das Blatt als ein modernes Druckerzeugnis.

8 in der Sonnenscheibe

Unterhalb der Schriftrolle ist das Firmenzeichen®
platziert, die Uber den gesamten Hintergrund hinweg strahlt, das
Selbstbewusstsein des Unternehmens widerspiegelnd. Der Einband ist
einheitlich in einem warmen goldbraunen Ton gehalten, was Ruhe und
Lesbarkeit in die bewegte Schrift bringt.

1896 stellte die BASF auf der Bayrischen Landes-, Industrie-, Gewerbe- und
Kunst- Ausstellung in Nirnberg aus (Abb. 218). Auch zu dieser Messe gab es
einen Ausstellungsfiuhrer des Unternehmens, entworfen von dem Nuarnberger
Kiinstler ~ Friedrich  Wanderer  (1840-1910).>®®  Ein  neogotisches
Spitzbogenfenster mit Bristung gewahrt den Durchblick auf die gewaltige
Werksanlage der BASF mit rauchenden Fabrikschloten, am Rhein gelegen.
Im Hintergrund erneut die aufgehende, weit strahlende Sonne. Auf der
Brustung liegen geblndelt Allegorien des Handels und der Industrie: das
Zahnrad, der Schlangen tragende Heroldsstab Merkurs, dem Gott der
Kaufleute, Bucher, Ballen und der Destillierkolben als Hinweis auf die
chemischen Prozesse bei der Fabrikation. Die Typografie verweist auf eine
Neuinterpretation mittelalterlicher Buchstabenformen. Die Initialen von
Friedrich Wanderer stehen rechts unter der Balustrade. Das Titelblatt steht
noch weitgehend in der Tradition des Historismus, vergleichbar mit dem
Landauer Ausstellungsplakat von Friedrich Ferdinand Koch aus dem Jahre
1895. (Abb. 28) Bei Wanderer deutet sich weniger ein Wechsel in der
Typografie an, sondern in der komplexen, modernen Fabrikanlage mit ihren
rauchenden Kaminschloten, die als Sinnbild industriellen Fortschritts und

Erfolgs anzusehen ist und den Blick in die Zukunft bietet.

%% Das erste Firmenzeichen der BASF bebildern das Stuttgarter Pferd und das Amtssiegel

Ludwigshafens, der aufrecht stehende Léwe, der ein Schild mit einem Anker halt. Das Signet
wurde 1873 nach der Fusion mit den Stuttgarter Firmen Knosp und Siegle entworfen.
Auskunft von Frau Jutta Kissener, Firmenarchiv der BASF (26.11. 2010).

%9 Friedrich Wanderer war als Maler, lllustrator, Zeichner und Kunstschriftsteller tatig. Die
Stadt Niirnberg zog ihn zu allen anstehenden Belangen in Sachen Kunst zu Rate. Sein Werk
umfasst eine Vielzahl an gebrauchsgrafischen Arbeiten wie Glickwunschadressen, Diplome,
Vignetten. Seine Entwirfe zu Glasmalereien gelten als ,wichtige Dokumente der die 1870 er
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Aulier dem BASF-Flhrer gestaltete Wanderer das Titelblatt zum Katalog der

Ausstellung *'° und eine Urkunde im Neo-Renaissancestil (Abb. 53).

1897 gelang mit der Herstellung des synthetischen Farbstoffs Indigo ein
bahnbrechender Erfolg, der kurz darauf durch die licht- und waschechten
Indanthrenfarben der eigenen Firma ubertroffen und abgeldst wurde. Das
Farbmusterbuch (Abb. 219) fir den Farbstoff ,Indigo rein entstand um 1900.
In seiner noblen Aufmachung, dunkelblauer Einband mit goldfarbener,
moderner, verschnorkelter Schrift, wirkt das Musterbuch wie ein kostbares
Erzeugnis der Buchdruckerkunst. Die Farbwahl ist in zweifacher Hinsicht
assoziativ, Indigo ist ein blauer Farbstoff pflanzlichen Ursprungs, die
Kombination von Blau und Gold suggeriert den koéniglichen Rang der BASF
Produkte.

1900 war die Badische Anilin- & Soda-Fabrik die weltweit grofdte chemische
Fabrik mit 6207 Beschéaftigten. Neben Farbstoffen versorgte die BASF die
Landwirtschaft mit stickstoffhaltigen Duingemitteln und half so, die
Lebensmittelversorgung fir die stetig wachsende Bevolkerung um die
Jahrhundertwende zu sichern.

Aus dieser Zeit stammt die Werbebroschire des Unternehmens (Abb. 220).
Das Titelblatt entspricht mit seiner arabeskenhaft geschwungenen
Linienfihrung ganz dem Zeitgeist um 1900. Eine Reihe dunkler, schemenhaft
dargestellter Schornsteine, aus denen weiller Rauch aufsteigt, verdeutlicht
die GroRRe der Fabrik. Der Farbkreis vor goldenem Hintergrund steht fur die
Erzeugnisse der BASF. Die wogende Gerste erinnert an die
Dingemittelherstellung. Aus ihrer Mitte erhebt sich ein grof’er Caduceus
(Merkurstab), der antike Gott ist Uber seine eigentliche Bestimmung hinaus
zum Protektor der industriellen Produktion geworden. Die Typografie nimmt
die geschwungene Linienfiihrung des Ornamentrahmens auf. Die Broschiire
informierte Uber die wirtschaftlichen Leistungen der BASF und ihre
betriebliche Sozialpolitik. Das Auflisten ihrer umfangreichen
Wohlfahrtseinrichtungen dominiert den Inhalt, angefangen bei den
Wohnsiedlungen Uber Arbeitsschutz und Gesundheitsfirsorge bis hin zu

Freizeiteinrichtungen wie Turnhalle, Gesellschaftshaus und Erholungsheim

u. 80er Jahre beherrschenden retrospektiven Richtung®. Vgl. Vollmer, 1992, Bd. 35. S. 143.
%1% ygl. Vollmer, 1992, Bd.35, S. 143.

141



Kirchheimbolanden. (Abb. 121)

Ein Vereinsblatt der BASF erschien erstmalig 1913 (Abb. 221). Den Kopf der
Zeitung schmickte eine Tuschezeichnung von Christoph Krowerath (1876-
1966), der von 1907-1941 als Betriebsingenieur bei der BASF tatig war.>"
Text und Bildteil sind in klare Felder unterteilt: der Titel steht in fetten
Versalien, Uber die gesamte Kopfbreite, gemeinsam mit Fabrikname und Sitz
in Kapitalchen®'? eingeruckt, in einem Segment. Darunter, horizontal
gegliedert, in der Mitte die gigantische Fabrikanlage vom Rhein aus gesehen,
rechts das Erholungsheim in Kirchheimbolanden, links das Arbeiter-
Vereinshaus der BASF in Ludwigshafen. Das soziale und 6konomische
Ensemble des Unternehmens wird durch die Bildunterschriften links und
rechts skizziert. Als Auflenrahmen umlauft ein Sdgezahnfries den Kopfteil,
unterbrochen nur durch die Feldererrahmen der Gebdudeansichten. Die
Signatur Kroweraths befindet sich rechts unten im Mittelfeld. Der Bildteil
illustriert einerseits den Fortschritt, verkorpert durch die riesige Fabrikanlage,
auf der anderen Seite stehen die Vignetten mit den Jugendstilgebauden als
Orte der Erholung und Freizeitgestaltung.

Die druckgrafischen Erzeugnisse der BASF waren darauf ausgelegt das
Unternehmen in einem positiven Licht darzustellen. Die chemische Fabrik
wurde in der Realitat durch ihre gewaltige Anlage am Rhein mit den ewig
rauchenden Schornsteinen wahrgenommen. Die Kaminschlote erscheinen als
allgegenwartige Insignien der Industrielandschaft Ludwighafens. Die
Reklamedrucksachen Ubernahmen dieses Bild quasi als ldentifikations- und
Alleinstellungsmerkmal als zentrale Abbildung mit einem reich verzierten,
traditionellen oder aktuellen Jugendstilrahmen und der alles Uberstrahlenden
Sonne im Hintergrund. Eine Nobilitierung der Fabrik fand statt, die
Kaminschlote standen jetzt fir Wohlstand und Fortschritt und wurden positiv

aufgefasst.

3 Christoph Kréwerath erhielt in jungen Jahren Malunterricht bei Gustav Ernst und besuchte

Abendkurse an der Gewerbeschule Mannheim bei Julius Fehr und Wilhelm Oertel. 1909
grindete er zusammen mit Karl Dillinger, Gustav Ernst, Peter Gelbert, Wilhelm Vorholz und
August Wilde die ,Ludwigshafener Akt- und Zeichenschule® als Reaktion auf das
Besuchsverbot der Abendkurse der Gewerbeschule der Stadt Mannheim fiir Ludwigshafener
Kinstler. Krowerath, der seine Jugendjahre auf dem Schiff der Eltern erlebte, favorisierte
Schifffahrt, Hafen- und Industrieanlagen als Themen. Vgl. Christmann, 1999, S.315, 320.

312 Diese haben die Form der Versalien, aber nur die Hohe der kleinen Buchstaben.
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10.2. Die Nahmaschinenfabrik Pfaff in Kaiserslautern *'>

Die Nahmaschinenfabrik entstand aus der urspringlichen
Instrumentenbauwerkstatt von Georg Michael Pfaff 1862. Produziert wurde in
der Eisenbahnstralde, anfangs mit zwei Mitarbeitern, 1872 waren es schon 78
Beschaftigte.

Die Karte zeigt die erste Fertigungsstatte im Wohnhaus der Familie Pfaff
(Abb. 222). Die Typografie in dem kleinen Textfeld erinnert an
Architektenschriften in ihrer individuellen Auspragung.

Die stetig wachsende Nachfrage erforderte bald eine VergroRerung des
Betriebs, ab 1880 begann die Expansion der Fabrik mitten in der Stadt. Das
Fabrikhauptgebaude in der Mozartstral’e wurde aufgestockt und erweitert bis
zur LuxstralRe. Neue dreistockige Ziegelsteingebdude mit Lackiererei,
Dampfschmiede und Schleiferei wurden langs der BlumenstralRe errichtet.
Das Fabrikgelande erstreckte sich auf dem Areal zwischen Mozart-, Blumen-
und Luxstrale. Die Gebaude entstanden gréfltenteils auf ehemaligen
Gartengrundstiicken, was eine erhebliche Verschlechterung der
Wohnsituation fir die umliegenden Anlieger mit sich brachte. Die
BaumalRnahmen dauerten fiinf Jahre bis 1885; das ehemals stadtische
Wohnviertel mit Gartenanlagen im Stadtkern von Kaiserslautern war einer
riesigen Fabrikanlage gewichen, inklusive Wasserturm und Kesselhaus mit
einem 34m hohen Kamin.3™

In den siebziger Jahren liel Georg Michael Pfaff sich sein Firmensignet mit
Krone und Initialen GMP gesetzlich schiitzen®'® (Abb. 223). Das Zeichen
wurde als Giitesiegel anfangs von geschickten Lackierern mit dem Pinsel auf
die Maschinen gemalt, spater wurde eine in Messing gepragte Plakette des
Signets auf der Vorderseite des Maschinenkorpus befestigt sowie auf Vorder-

und Rickseite des Nahmaschinenarmes der Name ,Pfaff® in grolRer

3 Die Angaben zur Nahmaschinenfabrik Pfaff in Kaiserslautern stammen fast ausschlief3lich

aus einem Typoskript von Willi Déderlein, der in den 60er Jahren Archivar fir Pfaff gewesen
ist. Das Typoskript, ohne Jahres- und Ortsangaben, befindet sich im Pfaff-Archiv in
Kaiserlautern. Im Folgenden zitiert als Ddderlein mit entsprechender Seitenzahl.

" Das Gelande umfasste 3 800 Quadratmeter.

%15 Ab 1875 konnte man sich Marken gesetzlich schiitzen lassen gegen eine Gebiihr von 50
Mark. Der Schutz wahrte 10 Jahre. (Reichsgesetzblatt vom 30. November 1874, S.143-146);
www.de.wikipedia.org/wiki/Warenbezeichnungsgesetz (letzter Zugriff 28.9.2012).
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Goldschrift angebracht (Abb. 253). Das urspringlich aus den USA
Ubernommene Singer-System wurde durch eigene patentierte Erfindungen
verbessert, ab dem 1. Januar 1880 wurde der Name ,Singer‘ aus allen
Briefkdpfen, Drucksachen, Preislisten etc. entfernt und durch ,Pfaff* ersetzt.
Der Briefkopf aus dem Jahre 1898 (Abb. 224) ist zweigeteilt durch eine
Blumensaule, an deren unterem Ende das Firmensignet wie ein Orden am
Band befestigt ist. Rechts sieht man die aufgestockten ehemaligen
Fabrikgebaude, die monumentale Fassade wurde durch 2zwei Risalite
aufgelockert; links die neu errichteten dreistockigen Ziegelsteingebaude. Den
Eingang des Hauptgebaudes betont ein schmaler Mittelrisalit mit
Drillingsfenstern - die formale Ubernahme einzelner Architekturzitate soll
deren feudalen Status auf die Fabrikanlage Gbertragen. Staffagefiguren sowie
Pferdekutschen und Gespanne beleben die Stra3enfronten und Innen- wie
Aulenanlagen der Fabrikgebdude. Im Hintergrund ist die Silhouette von
Kaiserslautern sichtbar, Gber die ganze Stadt verteilt stehen rauchende
Schornsteine, die Kaiserslautern als Industriestandort auszeichnen. Am
Horizont wolbt sich der optisch gestaltete, moderne Schriftzug der
Nahmaschinen Fabrik Pfaff Giber den Himmel.

Die Reklamepostkarte (Abb. 225) mit den beiden diagonal Uberlagerten
Fabrikansichten und dem Firmensignet gefasst in einer Aureole, einem
christlichen Symbol, offenbaren eine bemerkenswerte Verbindung von
technischen und religidsen Sinnbildern.

Georg Pfaff trat nach dem Militardienst im April1876 in die vaterliche Fabrik
ein, noch im gleichen Monat ging er auf Geschéftsreise. Das Ziel von Georg
Pfaff war die Weltausstellung in Philadelphia 1876, wo er im Auftrag seines
Vaters technische und organisatorische Kenntnisse erwerben und
Fabrikationsmethoden erforschen sollte. Georg Pfaff berichtete fortlaufend
nach Deutschland Uber seine Erfahrungen in amerikanischen Betrieben, um
die eigene Produktion kostenglnstiger zu gestalten. Er erkannte, dass der
elterliche Betrieb nicht auf der Hohe der Zeit war; es galt ihn auf den
neuesten Stand der Technik zu bringen. Unmittelbar nach seiner Rickkehr
aus Amerika begann er mit der Umstrukturierung und Reorganisation des
Unternehmens. Ziel war ,die Erzeugung grosser Massen gleichartiger Dinge

mit moglichster Ersparnis an Zeit und Arbeitskraft in hochster technischer
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Vollkommenheit.“3'®

Die Reorganisation fiel in eine Krisenzeit, ausgelost
durch Uberproduktion und die Konkurrenz des amerikanischen Filial- und
Ratensystems. Georg Pfaff setzte auf Qualitdt und solides Wachstum und
bemuhte sich gleichzeitig um grof3tmogliche technische und organisatorische
Unabhangigkeit seines Unternehmens von England und den USA.
Nahmaschinenmaobel - Tische und Verschlusskasten - wurden hauptséachlich
bei der Mobelfabrik Nicolaus Eckel aus Kaiserslautern bestellt. Als
Versenkmdbel konnten sie nebenbei als Schreibtisch (Abb. 226) oder
Ziertisch (Abb. 227) fungieren und waren nicht auf den ersten Blick als
Nahmaschine zu erkennen. Beide Variationen wurden in die Werbestrategie
des Unternehmens aufgenommen.

Eine junge Frau sitzt Briefe schreibend an der Pfaff Nahmaschine; eine weilte
Spitzendecke, eine Schreibunterlage, Tintenfass und Schreibmappe verleihen
dem Versenkmobel eine neue Funktion, der eingegossene Name im Gestell
sorgt jedoch fur die Identifizierung des Markenproduktes. Die Nahmaschine
als Arbeitstisch der Frau stellte ein Pendant zum Schreibtisch des Hausherrn
dar. Ein zweites Beispiel zeigt die Nutzung als Ziertisch, das angedeutete
Ambiente - dekorative Tapete und Teppich lassen einen Salon als
Aufstellungsort vermuten. Auf der leicht Uberhdngenden Decke steht ein
schon arrangierter Blumenstraul® in einer Jugendstilvase. ,Eine Zierde
jedes Haushaltes bildet die Pfaff Nahmaschine®, lauten denn auch die ersten
Zeilen des nebenstehenden Werbetextes. Die Pfaff Nahmaschine sollte tber
ihre reine Nutzfunktion als Schmuckstlck fir die Wohnung dienen.
Gelegentlich trat Georg Pfaff auch selbst als Entwerfer in Erscheinung. Sein
Besuch auf der Bayrischen Landes- Gewerbe- Ausstellung in Nirnberg 1906
inspirierte ihn zu den Skizzen flir einen Verschlusskasten und einem
Schrankchen im Empirestil (Abb. 228), der handschriftliche Verweis ,Empire®
steht Uiber den beiden Lorbeerkranzen rechts. Georg Pfaff hatte mit diesem
Entwurf eine bewusste Stilentscheidung getroffen, mdéglicherweise im Hinblick
auf seine Kunden. Georgs Bruder Jacob Pfaff tbernahm am 1. Januar 1878
die kaufmannische Leitung im vaterlichen Betrieb. Er kimmerte sich auch um
die Werbung und veranlasste, dass der Graveur der damaligen Druckerei

Hermann Kayser nach Fotografien die Holzschnitte fir die Illustrationen in

318 Do derlein, S.66.
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den Katalogen anfertigte. Weitere WerbemalRnahmen waren Inserate in
Tageszeitungen, in den Zeitschriften Gartenlaube und Daheim, Plakate flr
Hauswande in Stadten und Dorfern, entlang der Bahnstrecken, Blechschilder
fur Ladentiren, fur Gange und Aufenthaltsrdume in Bahnhéfen und
Wartesalen, auf denen in grofRer auffalliger Schrift der Name Pfaff prangte.
Zum ersten Mal gab es Inserate, illustrierte Pfaff-Kataloge und Preislisten fur
das In- und Ausland.

7 erschien 1893 eine

In der Fachzeitschrift Der N&dhmaschinen-Mark.
Anzeige von marchenhaft, romantischen Charakter (Abb. 229). In einem
mittelalterlichen Gemauer zwischen Uppigem Ranken- und Rollwerk sitzt eine
junge Frau an der Pfaff Nahmaschine. Hinter ihr steht der Hausherr mit
Samtkappe und Hermelinkragen, die Arme verschrankt auf die Lehne ihres
Gobelinstuhls gelehnt. Seitlich, unter dem N&htisch beschéaftigen sich zwei
Kinder mit einem Buch. Uber dem Paar weht ein Band mit der Aufschrift , Pfaff
Nahmaschinen®. Der Name wird insgesamt sieben Mal wiederholt, da das
Produkt in der bildnerischen Darstellung nicht besonders hervorgehoben ist.
Eine Texttafel informiert Gber die Produktpalette der Nahmaschinenfabrik, das
Markenzeichen in Wappenform steht als Giltesiegel unterhalb des
Werbetextes. Das Erscheinungsbild der Anzeige erinnert an die populdre
Ausgabe von Grimms Marchen mit den romantischen lllustrationen eines
Ludwig Richter (1803-1884) von 1850. Die Nahmaschinenfabrik Pfaff setzte
bekannte, volkstimliche Inhalte in fantasievolle Reklame um. Die kunstvoll
eingearbeiteten Minuskeln am linken unteren Rand konnten eine Signatur
bedeuten.

Eine andere Anzeige aus dem gleichen Jahr warb mit der Abbildung eines
Nahmaschinengestells (Abb. 230). Der begleitende Text betont den Namen
und das Produkt durch kontrastierende Typografie in Antiqua und Fraktur als

Ausdruck von Fortschritt in der Produktentwicklung unter Wahrung des

*17 Die Zeitschrift erschien seit 1876 im Gundlach Verlag, Bielefeld. Siehe: www.bva-

bielefeld.de/ueber-uns/historie (letzter Zugriff 27.4.2012).

Einem anonymen Typoskript aus dem Pfaff- Firmenarchiv in Kaiserslautern zufolge ,erschien
sodann im Jahre 1889 die Firma E. Gundlach mit ihrem als Offertenblatt gratis versandten
~Nahmaschinen - Markt*, das immerhin als Fachzeitschrift gelten konnte, weil es nicht nur
Inserate sondern in jeder Nummer auch Text enthielt und oft recht wertvolle Aufsatze
brachte.” Typoskript, S. 140.

1900 wurden die vier Presseorgane Deutsche Ndhmaschinen-Zeitung, Ndhmaschinen-Bazar,
Lind’s Ndhmaschinen-Techniker und Ndhmaschinen-Markt zur Deutschen Ndhmaschinen
Zeitung vereint. Vgl. Pfaff-Firmenarchiv ( Pf FA), KL, Ordner 2: Pfaff 1895-1900, o. S.
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Qualitatsstandards.

In der Deutschen Nahmaschinen Zeitung inserierte Pfaff sachlich in Bild und
Wort (Abb. 231), verteilt auf drei Segmente: Im Kopfteil der Firmenbriefkopf
mit der Fabrikansicht, darunter die Abbildung eines Maschinenmodells nebst
Verschlusskasten flankiert von der Aufzéhlung neun verschiedener Modelle,
in der Sockelzone eine Qualitdtsbeschreibung des Produktes mit nochmaliger
Namensnennung und Firmensitz. Optisch ist die Anzeige wie eine Tafel oder
ein Schild gestaltet. Von dieser Anzeige gab es eine englische Version ohne
Rahmung (Abb. 232), bei der jedoch die Typografie ,Pfaff Sewing Machines*
und die Wiederholung im Fulteil der Zeit entsprechen, die Anzeigen wurden
1897/98 geschaltet.

Die Preisliste von 1899 (Abb. 233) zeigt ein junges Madchen, fast noch ein
Kind, vor einer Pfaff Nahmaschine auf einem barocken Stuhl kniend. Zwar
wird suggeriert, dass dieses mit Nahen beschaftigt ist, was aufgrund der
knienden Haltung aber technisch ausgeschlossen ist. So verdeutlicht dieses
Titelbild, dass es ein sehnlicher Wunsch jeden weiblichen Wesens ist, endlich
auf einer Pfaff Nahmaschine nahen zu koénnen. Ein golden geflllter
Rocaillerahmen hinterfangt das blond gelockte Madchen in weiltem Kleid. Der
Aulenrahmen st reduzierter gestaltet in grau-wei3-goldenen Linien
unterbrochen von barocken Versatzstiucken. Der Firmenname steht rechts
oben in Versalien mit graziler verastelten Verzierungen, unter der deutschen
Produktbezeichnung stehen die franzdsische und die englische. Die Preisliste
wurde international flr den Export eingesetzt und wandte sich hauptsachlich
an Privatkunden. Die gesamte Anzeige fult auf einer Kartusche in verspielt-
barocker Rahmung, die die volle Seitenbreite einnimmt. Sie enthalt den
Hinweis auf einen Filialhandler, bei dem Pfaff-Maschinen zu erhalten sind.
Eine Verbindung zwischen der Kartusche (Handler) und lllustration (Produkt)
stellen lose arrangierte Blumen her. Der Vordruck wurde vermutlich als
Blanko erstellt, in das Vertragshandler ihren Namen samt Adresse eindrucken
lassen konnten. Die Marketingstrategie ist die gleiche wie bei den Postkarten
z. B. fur Jahrmarkte, Weinfeste etc.®'® Seit 1871 lieferte Pfaff nach Osterreich,
Luxemburg, Ddnemark und die Schweiz; bald kamen Russland, Canada und

Italien hinzu. 1883 beteiligte die Firma sich an einer Kolonial-Ausstellung in

318 \/gl. Kap.9.1.
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Amsterdam, wo sie Kundenkontakte Uber das Mutterland bis nach
Hollandisch-Indien knilpfte. 1882 grindete Jacob Pfaff einen Pfaff-
Handlerstand, um einen reibungslosen Ablauf zwischen Erzeugung und
Verkauf zu gewahrleisten.®'®

In Ludwigshafen war Karl Dreyer (Abb. 234) der offizielle Handler fiir Pfaff
Nahmaschinen. Er inserierte mit Betonung des Firmennamens durch fette
(schlecht) gedruckte Versalien, das ,P“ in doppelter GroRe wie der Rest der
Buchstaben und einer kleinen Abbildung eines Maschinenmodells. Es ist eine
schlichte Anzeige, lediglich der Handlername fallt typografisch durch die fragil
verzierten Initialen auf.

Naab & Finkenauer aus Kaiserslautern schalteten in Beckmann’s Fihrer eine
zweigeteilte Anzeige: (Abb. 235) In der oberen Haélfte warb das Geschaft fur
Bekleidung und Stoffe, gedruckt in Eckmann-Schrift; die untere Halfte
widmete sich der Pfaff-Werbung. Typografisch wechselt die Eckmann-Type in
eine  sachliche, dem Industrieprodukt adaquate Antiqua. Die
Anwendungsbereiche werden aufgeflhrt, auf den kostenlosen Unterricht wird
hingewiesen und zwei Maschinen sind abgebildet. Die Stickfunktion und der
Unterricht werden durch Piktogramme im Zeigergestus hervorgehoben, die
Stickerei auf der Pfaffmaschine war 1902, zum Erscheinungsdatum der
Anzeige gerade erst eingeflihrt worden. Den oberen und unteren Abschluss
bilden systematische Ornamente aus stilisierten Blumenmotiven, die untere
Motivreihe lasst sich dem Jugendstil zuordnen.

In Edenkoben verkaufte die Nahmaschinen- und Fahrradhandlung Anton Pfaff
Na&hmaschinen von Pfaff, Kayser und Nothmann, Fahrrdder von den
Herstellern Adler und Wanderer. Bei Waffen und Munition sowie
hauswirtschaftlichen Maschinen fehlen die Handlerangaben (Abb. 236). Pfaff
wird an erster Stelle flir Nahmaschinen genannt, was als Wertung gesehen
werden kann. Das Inserat in Eckmann-Type ist von rankenden
Pflanzenstangeln gerahmt, deren Blitenauslaufer waagerecht die Anzeige in
drei Textfelder unterteilen. Oben und unten stehen Verweise auf die Tradition
des Hauses, die eigentliche Produktwerbung nimmt den mittleren Teil ein.

Das Inserat spiegelt in Typografie und Verzierung den Zeitgeist wider.

319 Jacob Pfaff arbeitete nur mit solventen Handlern zusammen, die seine Maschinen zu

einem Festpreis erwarben und auf eigene Rechnung weiter verkauften. Vgl. Déderlein, S.85.
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Ein durchschlagender Erfolg kam 1887, als in Produktion und Verkauf eine
Verschiebung von der Familiennahmaschine zur Gewerbemaschine erfolgte,
hervorgerufen durch die Entwicklung der Konfektions- und Wascheindustrie.
Man spezialisierte sich auf die Entwicklung besonderer Maschinentypen zur
Herstellung bestimmter Produkte. So konnten mit dem Vertrieb der
Ringschiffmaschinen die Kleider- und Lederindustrie, insbesondere die
Pirmasenser Schuhindustrie als Kunden gewonnen werden.*%

Im gleichen Jahr flihrte Georg Pfaff die genormte Nahmaschinennadel ein,
die flr die gesamte Branche richtungweisend wurde. Die Nadelbriefchen
(Abb. 237) besitzen auf Vorder- und Rickseite eine typische
Jugendstilrahmung. Aufbewahrt wurden diese Nahutensilien in kleinen,
signierten Blechdosen, z. B. jene mit den Zwergenmotiven des Freiburger
Malers Fritz ReiR (1857-1915), der jahrelang fiir Pfaff tatig war.**' (Abb. 238)
Kinstlerisch gestaltete Verpackungen waren um 1900 eher eine Ausnahme
und fanden fast ausschlie3lich als Umhullung fir Konsumglter der
gehobenen Preisklasse Verwendung, um die Kunden mit einer attraktiven
Verpackung zum Kauf zu motivieren.®”? Dass Georg Pfaff die kleinen
Blechdosen nach einem Kinstlerentwurf anfertigen lie, zeigt seinen
unternehmerischen Weitblick: Die ,Zwergendosen“ waren Teil eines
grafischen Gesamtkonzepts flir das Erscheinungsbild seines Unternehmens
und besalden einen entsprechenden Stellenwert. Die Heinzelménnchen, aus
der Feder von Fritz Reill, waren auch auf Reklamepostkarten,
Sammelmarken und in Broschiiren, abgebildet.*??

Auf der Postkarte (Abb. 239), die, sechssprachig bedruckt, weltweit
eingesetzt wurde, hantieren sie mit dem ,Pfaff-Oelk&nnchen®, in welches nur
original ,Pfaff-Nahmaschinen-Oel“ geflillt werden sollte - die Flaschen wurden
mit einer ,Pfaff-Siegel-Marke® verschlossen, oder aber sie bestlicken ein
Pfaff-Nadelbriefchen mit den  Originalnadeln  (Abb. 237). Die

Heinzelméannchen waren zustandig flir das Nahmaschinenzubehor, das die

%20 Dgderlein, S.106/107.

321 Georg Pfaff hatte Fritz Reil3 1898 kennengelernt und ihn zur Mitarbeit in seinem
Unternehmen gewinnen kénnen. Reil} zeichnete bis 1914 fiir die Reklame von Pfaff mit
verantwortlich. Doderlein, S. 254.

%22 \/gl. Abb. 214, Abb. 214 a..

2 Das Image der fleiRigen Zwerge nutzten auch andere Firmen zu Reklamezwecken wie die
Sammelmarken der Kaffeefirma Franck von Fritz Rei® belegen. (Abb. 238 a) Da Kaffee kein
~Kinderprodukt“ war, bewarben die Wichtel mit ihrem ,Kaffeetransport® diese Zielgruppe.
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Langlebigkeit der Pfaff Nahmaschine mit garantierte. Auf der Sammelmarke
(Abb. 240) - anlasslich des funfzigjahrigen Firmenjubildums - schmucken die
Zwerge ein Pfaff-Modell mit Blumenbouquet, -girlande und gesticktem
Jubildumslaufer. Die Jubildums-Postkarte (Abb. 241) betont das Ereignis
durch dreimalige Wiederholung: auf dem maschinenbestickten Stofflaufer
rechts, auf dem von Wichtelhand gemalten Schild ,Pfaff im Kopfteil mit
Verweis auf die ,50“ im oberen Fensterbogen und mit dem Jubildumsjahr in
der Sockelzone. Stilisierte Rosenbliten werden als Schmuckelemente
verwendet. Die beiden numerischen Erwahnungen komplettieren die textliche
Erwahnung links unten. Die Rahmung erinnert an Glasfenster in Blei.
Blechbehaltnisse zur Aufbewahrung von Nahutensilien gab es ebenso von
der Nahmaschinenfabrik Kayser aus Kaiserslautern. Im Gegensatz zu Pfaff
bot Kayser Dosen mit unterschiedlichen Motiven an. Einmal eine junge Frau
auf einem Thonetstuhl an der Nahmaschine sitzend (Abb. 242), gerahmt von
einer roten Scheibe, unterbrochen von einem roten Balken, der zur rechten
Textseite 1auft und auf dem in weil3en, schlichten Versalien der Produkthname
steht. Bild und Text, rot hinterlegt bilden eine Einheit, nahere Angaben zu
Fabriknamen und Sitz stehen in unterschiedlicher Typografie und Farbe
rechts auf gelbem Grund. Ein schwarzes Schild tragt in wei3er Schrift den
ehemaligen Firmennamen Gebrider Kayser und bildet grafisch einen
Gegenpol zu den signalroten Elementen.

Ein zweites Exemplar (Abb. 243) zeigt auf silbergrauem Untergrund am linken
Rand in einem weil3en Oval eine hibsche, modisch gekleidete Frau an einer
Né&hmaschine stehend. Das Bild wird von einem gro3en roten ,K*
Uberschnitten; die Protagonistin schaut durch die Oberlange des Buchstaben
direkt zum Betrachter - die Darstellung erinnert an ein Medaillonbild, das man
als Wertschatzung einer nahestehenden Person an einer Halskette tragt.
Deutlich wird gezeigt, welcher Art von Na&harbeit die weibliche Figur
nachgeht: sie beschaftigt sich mit einer Ornamentstickerei. Auf einer
Reklamemarke von Kayser, die das gleiche Motiv in Farbe zeigt (Abb. 243 a),
wird dies noch deutlicher, da dort die goldene Stickerei auf blass tlirkisblauem
Stoff fast vollendet ist. Diese Farbwahl besal’ assoziativen Charakter, sie war

dem bedeutenden, gestickten Wandbehang ,Der Peitschenhieb“ von
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Hermann Obrist (1862-1927) von 1895 nachempfunden.*** Die Darstellung
der stickenden Frau verweist darauf, dass Kayser auf dem neuesten Stand
der Technik war, die Stickerei auf der Nahmaschine kam ungefahr um 1900 in
Mode. Als Ausgleich zu dem grof3en roten ,K* zieht sich ein roter Querbalken
Uber den gesamten Dosendeckel, auf dem in weil3er Schrift der ehemalige
Firmenname steht. Darlber, im Block, in schwarzer Typografie der aktuelle
Name, die beiden Leerstellen in der ersten Zeile flllen kleine geometrische
Ornamente.

Eine dritte Blechdose (Abb. 244) verzichtet auf eine figurliche lllustration. Auf
dem silbergrauen Deckel prangt in fetten roten Majuskeln, weil® umrandet der
Name ,KAYSER® darunter in schwarzer, dezenter Antiqua die aktuelle
Firmenbezeichnung und schlieBlich in Wei} der Standort, flankiert von
kleinen roten Dreiecken. Dreiecke dominieren auch die dekorative Gestaltung
in der oberen Halfte: ein feines, schwarzes Zackenband, drei kleine, weil3e
Dreiecke, die jeweils ein grofReres umschreiben. Den oberen Abschluss bildet
ein alternierendes Dreiecksband. Ein Wappenadler mit zwei Kaiserkronen,
die an die Reichsinsignien erinnern, unterbricht das Rapportmuster in der
Mitte. Die Embleme symbolisieren den noblen Namen der Fabrik, dartber
hinaus ware eine weitere Interpretation denkbar: die Anspielung auf das
Deutsche Kaiserreich verbunden mit Nationalstolz.

Die drei Blechdosen der Nahmaschinenfabrik Kayser offenbaren die
Werbestrategie des Unternehmens. Bei der gelb-roten Variante steht das
Produkt selbst, die Szene der ndhenden Frau im Fokus. Das zweite Exemplar
setzt verstarkt auf den Namen, der dreimal erscheint und die lllustration
Uberlagert. Die dritte Blechdose, die am klarsten strukturiert ist, warb nur noch
mit dem inzwischen bekannten Firmennamen, der statt des roten Balkens in
kraftigen roten Versalien auf dem Deckel steht. Hier ist die Entwicklung zur
reinen Wortmarke vollzogen, die jede lllustration Uberflissig macht.

Die ,Pfaff-Dose“ (Abb. 238) verkérpert eine vollig andere Strategie. Das
Unternehmen setzte auf den Wiedererkennungswert seiner
Heinzelméannchen, die an die Legende der ,Koélner Heinzelmannchen®
anknupfte. Die kleinen Wesen, die flink und effizient die Pfaff Nahmaschine

wie von Zauberhand am Laufen hielten, konnte man sich gut merken;

324 ygl. Schmutzler, 1977, S. 129.
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vergleichbar mit heutigen Firmenmaskottchen. Das positive Image der
Zwerge Ubertrug sich unbewusst auf die Produkte der Nahmaschinenfabrik.
Die Beschriftung der Dose ist farblich der Kleidung der Heinzelmannchen
angepasst, in grasgrinen, ausgefallenen Lettern steht der Firmenname
zwischen den Zwergen und darunter, in dezenterem Ton in sechs Sprachen
fur den internationalen Versand der Begriff ,Nahmaschine® in wechselnder
Typografie.

Ab 1890 zahlte Pfaff zu den GroRbetrieben mit einer Jahresproduktion von
25.000 Maschinen und einer Belegschaft von 600 Beschaftigten. 1892 erwarb
Georg Pfaff die Nahmaschinenfabrik Kénig & Co., der Erwerb der Fabrik in
direkter Nachbarschaft bot Pfaff eine letzte Moglichkeit im Stadtkern zu
expandieren. Bereits 1894 war abzusehen, dass der sich standig weiter
entwickelnde Industriebetrieb seinen Standort im  Stadtkern von
Kaiserslautern verlassen musste. An der westlichen Stadtperipherie (.Abb.
245, roter Kreis)**® erwarb Georg Pfaff ein Areal von etwa 200 000
Quadratmeter, die sogenannte Galgenschanze, mit Anschluss an die
Bahnlinie Kaiserslautern-Saarbriicken. Als erstes wurde 1896 eine eigene

EisengieRerei gebaut,?®

es folgten Gielerei, Gussputzerei, Grau-Gussteile-
Bearbeitung und ein neues Kessel- und Maschinenhaus. In den Jahren 1901
bis 1906 erfolgte der sukzessive Umzug vom alten in das neue Werk. Parallel
zum Umzug in die neuen Fabrikgebdude wurde die Infrastruktur neu
organisiert. Eine Aufgliederung in Teilgebiete - Einkaufs-, Verkaufs-, Patent-,
Reklameabteilung, Buchhaltung, Konstruktionsbiro, Warenlager, auf der
anderen Seite die technischen und die Maschinenabteilungen - sollte durch
effizienteres Arbeiten mehr Leistung erbringen und gleichzeitig die Kosten
senken.

Eine Abbildung der neuen Fabrikanlage ersetzte die bisherige im Briefkopf
des Unternehmens (Abb. 246). Eingebettet in die Landschaft vor den Toren
der Stadt liegt die groRziigige Anlage der einstdckigen Fabrikationsgebaude.
Lisenen gliedern die langgestreckten Hallen in Dreier-Einheiten, horizontal

verlaufende Blendbander suggerieren eine Sockelzone. Auf den D&chern

%% Beij diesem Stadtplan von 1914 handelt es sich um eine Sonderedition in limitierter
Auflage der Universitatsbuchhandlung Gondrom in Kaiserslautern aus dem Pharus-Verlag,
Berlin, der von 1910 bis 1945 der grofdte kartografische Verlag Europas war

3% Bis zu diesem Zeitpunkt bezog Pfaff Guss-, Stahl- und Schmiedeeisen zum Teil von den
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befinden sich je Einheit drei Dachluken als zusatzliche Lichtquelle. Die
Schauseite des vordersten Gebaudekomplexes betont eine Blendfassade mit
einem Treppengiebel in der Mitte. Das Verwaltungsgebaude lockert durch
seine gegenlaufige architektonische Ausrichtung und seiner im basilikalen
Schema entworfenen Schmalseite die kompakte Fabrikationsanlage auf.
Einige weille Rauchschwaden sowie ein formal erhdhter, rauchender Schlot
im Hintergrund bringen Bewegung in die Darstellung, die weitgehend auf
Staffagefiguren und die Abbildung des Bahnanschlusses mit Gilterverkehr
verzichtet. Am linken Rand ist das eingetragene Fabrikzeichen von Pfaff
abgebildet, Branche, Name und Ort sind in schlichten Versalien jeder flr sich
stehend gedruckt. Die Gesamtanlage, dargestellt als komplexe Einheit,
demonstriert Status, GroRe und Leistung der Fabrik und erlaubt
Ruckschlisse auf das Selbstverstéandnis des Unternehmers.

1898 erdffnete Pfaff eine Stickerei-Abteilung nach amerikanischem Vorbild.*%’
Die Kunststickerei sollte einen neuen Kundinnenkreis erschlielen, als
Anregung und Vorlage erschien das Musterbuch ,Die Kunst-Stickerei auf der
Pfaff Nahmaschine“ (Abb. 247). Auf dem Deckblatt ist ein Wandschirm von
Hans Dietrich Leipheimer (*1870), Darmstadt, abgebildet, auf dem eine
stilisierte Gebirgslandschaft mit Tannen und Rhododendron gestickt wurde.
Die Typografie erfolgte teilweise in Eckmann-Schrift oder in leicht
abgewandelter Form. Eine hellgraue AuRenrahmung in Jugendstildekor hebt
sich kaum vom weillen Hintergrund ab. Das Musterbuch enthielt
Stickereientwirfe bekannter Klnstler, die Eigentum der Nahmaschinenfabrik
Pfaff waren: drei weitere Entwtrfe von Leipheimer; Patriz Huber (1878-1902),
Mitglied der Klnstlerkolonie Mathildenhéhe (Darmstadt) entwarf Sofakissen
(Abb. 248), die ganz auf der Hohe der Zeit waren; von Max Laeuger (1864-
1952) aus Karlsruhe ist ein Laufer abgebildet (Abb. 249), der motivisch
zuruckhaltender gestaltet ist. Anhand dieser Vorlagen konnte die geschickte
Hausfrau ihr Heim im modernen Stil verschénern und so einen Beitrag zum

Gesamtkunstwerk ,Haus* liefern.3%®

Stahlwerken Gienanth in der Barbarossastralle, Kaiserslautern.

327 Georg Himmer, ein Prokurist von Pfaff, reiste 1893 im Auftrag seiner Firma zur
Weltausstellung nach Chicago. Dort beeindruckte ihn die Prasentation prachtiger
Wandgemalde, gestickt auf Singer-Maschinen.

328 pfaff folgte vor allem mit den Entwiirfen fiir Kissen einem allgemeinen Modetrend.
Margarete von Brauchitsch beispielsweise entwarf Kissen fiir Maschinenstickerei, ausgefihrt
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Die neue Gattung textiler Gestaltung wurde Anlass eines heftigen
Konkurrenzkampfes zwischen Singer & Co aus den USA und den
einheimischen Nahmaschinenfabrikanten. Die Amerikaner suggerierten in
einer grold angelegten Werbekampagne, dass Kunst-Stickerei nur auf ihren
Maschinen moglich sei. Der Verein Deutscher Nahmaschinen-Fabrikanten
startete daraufhin zusammen mit dem Verein fur Deutsches Kunstgewerbe in
Berlin 1902 eine Gegenkampagne in Form eines ,Preisausschreibens flr
Kunststickereien auf deutschen Nahmaschinen®. Dabei gab man vor, auf
diese Art eine bereits angelegte Sammlung von Kunststickereien, im Falle
Pfaff die Entwiirfe des Musterbuches, ergénzen zu wollen.*?® Eine weitere
MalRnahme, das eigene Image in Sachen Kunststickerei aufzuwerten, war die

Prasentation eigener Stickereien auf Ausstellungen. 1905 fand die /V.

Pfilzische Industrie- und Gewerbe-Ausstellung in Kaiserslautern statt.>*

Dort fiel

Lvor allem eine Zimmereinrichtung ins Auge, deren Stickereien auf Sofa,
Sessel, Wandbehang, Tischdecke usw. nach Entwiirfen eines bekannten
Krefelder Kiinstlerehepaares angefertigt sind. Aufgabe des Kiinstlers war
es, sich bei der Linienfihrung und Farbenwahl den Erfordernissen der
Maschinenstickerei verstandnisvoll anzupassen. In der Tat sind dadurch
mit Hilfe der verschiedenen Stickereitechniken liberraschende Wirkungen
hervorgebracht worden, die von unseren kunstverstdandigen Damen
gewil3 in voller Hohe gewiirdigt werden. Besonders kommt dabei die
Soutache-Verzierung wieder zu verdienten Ehren. Auch die sonstigen
ausgestellten Stickereien wie Wand- und Lichtschirme, Tierkdpfe und
Landschaften sowie reizende Kisschen, Decken und andere
Gebrauchsgegenstdnde zeigen den Besuchern wie vielseitig heutzutage
die Leistung der Nédhmaschine ist, wenn ihre Besitzerin sich nur die
Mtihe macht all die verschiedenen Arten der modernen Kunststickeref
und Naherei zu erlernen. Eine geradezu verbliffende Leistung der
Nahmaschine stellen die zur Schau gebrachten Schmetterlinge dar, die in
ihrer leuchtenden Farbenpracht, so naturgetreu ausgefiihrt sind, dass
man sie fur wirkliche von einem Sammler aufgesteckte Schmetterlinge
halten kénnte . . .*.

So eine Wirdigung der Deutschen Ndhmaschinen Zeitung.
Auf der Bayrischen Landes-, Industrie-, Gewerbe- und Kunst-Ausstellung in

Nurnberg 1906 zeigte die Firma Pfaff Wandfriese, Tischdecken, Teppiche,

in den Vereinigten Werkstétten fur Kunst im Handwerk, Minchen 1911. Vgl. Die Kunst, Bd.
24,1911, S.380/81 Abbildungen. Hermann Billing entwarf flir seine Mustereinrichtung auf der
Mannheimer Jubilaumsausstellung von 1907 ein Seidenkissen mit goldener
Jugendstilstickerei, Vgl. Kabierske, u. a., 2009, S.283, Abb.279.

329 Ein einzelnes Textblatt mit den Teilnahmebedingungen, Preisgeldern und
Jurymitgliedern, herausgegeben vom Verein Deutscher Ndhmaschinen-Fabrikanten und vom
Verein fir Deutsches Kunstgewerbe in Berlin befindet sich im Pf FA, KL.
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ferner eine Winter- und eine Fruhlingslandschaft, die der Kunstmaler Fritz
Reild entworfen hatte, ausgefiihrt in der Stickerei-Abteilung von Pfaff. 1907,
auf der Garten- und Jubildums-Ausstellung in Mannheim®' war das
Presseecho flur Pfaff ebenso positiv wie ein Artikel im Mannheimer General-
Anzejger vom 28. Mai 1907 zeigt. Von zauberhaften Blumenbildern, die
Fruhlings- und Winterlandschaft von Fritz Reil3, Bildnissen des Grol3herzogs
und Altreichskanzlers war die Rede, ebenso von hibschen Ziermdbeln, die
zur Verhillung der Maschinen dienten. Der Ausstellungspavillon von Pfaff
wurde als ,Schmuckstiick“ der Industriehalle bezeichnet, nicht zuletzt, weil
Pfaff ,hervorragende® Kilinstler engagierte: Professor Moser (1859-1930), der
Direktor des Gewerbemuseums Kaiserslautern gestaltete den AufRenbau
(Abb. 27), Professor Lang (1877-1937), Leiter der Textilabteilung in Stuttgart,
fertigte Entwiirfe fiir Textilien und Mébel 3%

Drei Jahre nach Errichten der Stickerei-Abteilung, 1901, kamen zwei neue
Maschinenmodelle auf den Markt, deren Einflhrung eine enorme
Produktionssteigerung bewirkte. 1908 wurde die Produktion um das
Maschinenmodell Klasse 41 erweitert. Das Deckblatt (Abb. 250) der
begleitenden Werbebroschure zeigt ein Bild der neuen Maschine mit reichem
Blutendekor, darunter ist im Detail die Besonderheit der Maschine, der
rundlaufende Haken, abgebildet. Die textlichen Angaben beschranken sich
auf den Namen, schwarz gedruckt, die Typenbezeichnung und die
Detailbeschreibung in roter Schrift. Auffallig ist das Firmenlogo - ein grol3es
rotes ,P“ mit der ndhenden Frau an der Pfaffmaschine - in der linken oberen
Ecke platziert. Der feine, geometrische Aulienrahmen und die kleinen
Schlussvignetten spiegeln den Geist der modernen Bewegung wider.

Im darauffolgenden Jahr entwickelte Pfaff neue leistungsstarke
Nahmaschinen fiir die Bekleidungsindustrie, flir die auch eine illustrierte
Werbebroschire herausgegeben wurde. (Abb. 251). Das Hauptaugenmerk
liegt auf der Abbildung des Maschinenmodells, (iberzogen mit Blumenranken

sowie der des Firmensignets links oben. Die Typografie ist schlicht,

330 y/gl. Kap. 6.2.5.

391 Vgl. Kap. 6.2.2.

%32 professor Paul Lang war von 1904-1906 an der Kunstgewerbeschule in Krefeld tatig,
bevor er nach Stuttgart wechselte. Seine Frau Minna Kurz (1877-1960), Schilerin von Max
Dasio (1865-1954) in Minchen, war auch Kunstgewerblerin. Von daher kénnte es sein, dass
das Kinstlerehepaar Lang die Entwirfe fir die Ausstellung in Kaiserslautern 1905 anfertigte.
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Firmenname und Zielgruppen sind durch rote Schrift hervorgehoben.

Die beiden Broschiren sind nach dem gleichen Schema konzipiert:
Beschrankung auf die Farben schwarz-weil3-rot; weiRer Hintergrund,
schwarze Abbildung, rotes Firmenlogo und die zweifarbige Typografie.
Dahinter kann eine psychologische Werbestrategie stehen: die Farbgebung
als unbewusste Assoziation mit den deutschen Nationalfarben, mit denen
man sich identifizierte. Diese Wertschatzung sollte sich auf die
Markenprodukte von Pfaff Ubertragen. Das Firmenlogo in Form einer
,Wortbildmarke® stand als zusatzliches Giltesiegel und Kennzeichen der
Fabrikerzeugnisse und wurde u. a. auch als Sammelmarke an die Kunden
verteilt (Abb. 252).

1910 erlebte das Werk eine solche Produktionssteigerung, dass die Fertigung
der millionsten Nahmaschine®®* erreicht wurde (Abb. 253). Das kiinstlerische
Dekor in reinem Gold dieser besonderen Maschine entwarf Professor Oskar
Dedreux®** (1854-1929) aus Miinchen, die Ausfihrung ibernahm ein
tiirkischer Kunsthandwerker in der Fabrik in Kaiserslautern.>* Im Naharm der
Maschine rahmt ein Kranz aus Rosenbliten Glasgower Provenienz den
Namen ,PFAFF“ in der Grundplatte sind die Rosenbliten in Blatterranken
eingebettet. Eine umlaufende Linie mit wechselseitiger Entsprechung von
positiver und negativer Form bildet die AuRenrahmung.

Aus Anlass dieses Produktionsereignisses und als Dankeschon an seine
1300 Mitarbeiter fur deren treue Dienste spendete Georg Pfaff jedem einen

Geldbetrag.®*® Die Belegschaft des Unternehmens iiberreichte Georg Pfaff

Vgl. Vollmer, Bd. 22,1992, S.322.

%3 Das Nahmaschinenmodell ist in der aktuellen Sonderausstellung des Wittelsbacherjahrs
2013 Kdnigreich Pfalz im Historischen Museum der Pfalz in Speyer ausgestellt.

334 Urspriinglich sollte die Oberteil-Verzierung der Nahmaschine von einem Berliner Kiinstler
entworfen werden. Aus personlichen Notizen Georg Pfaffs geht hervor, dass er an Professor
Doepler d. J .in Berlin dachte, sich aber dann an Professor Dedreux in Miinchen wandte. Mit
dem aus Kaiserslautern geburtigen Architekten Oskar Dedreux verband Georg Pfaff eine
enge Freundschaft, die auch in beruflicher Hinsicht fruchtete. Georg Pfaff schenkte die
Maschine dem Historischen Museum in Speyer. Ddderlein, S.211/12.

%% Bereits 1900 lebten unter den 48 029 Einwohnern 208 Auslander aus 13 verschiedenen
Nationen - die Turkei ist 1900 noch nicht aufgefiihrt - in Kaiserslautern. Um die
Jahrhundertwende war die Stadt ein bedeutender Industriestandort mit ca. 80 Fabriken.
Darunter einige von Weltruf wie die Kammgarnspinnerei, das Eisenwerk Kaiserslautern und
die Nahmaschinenfabrik Pfaff. Die Lebensbedingungen fiir Arbeiter waren in Kaiserslautern
ertraglicher als in der Grof3stadt. Eine Arbeitersiedlung am Westende der Stadt bestand aus
einstdockigen Hausern, oft mit Garten; Arbeiterkasernen oder Mietsbldcke wie in
Ludwigshafen wurden so vermieden. Vgl. Friedel, 1982, S.35; Fleischmann, 1902, S.21.

3% Die Obermeister erhielten je 200 Mark, die Meister je 100 Mark, Ingenieure, Techniker und
kaufmannische Angestellte je ein Monatsgehalt. Insgesamt spendete Georg Pfaff 54 500
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und seiner Schwester Lina je ein Dankschreiben.

Das Schreiben an Georg Pfaff (Abb. 254) ist als Blocksatz in Behrens-Schrift
mit Behrens-Initiale gedruckt, die Leerstellen sind mit zierlichen Zeilenfiillern
erganzt. Der gesamte Text ist fein rot unterstrichen, was ihm einen
handgeschriebenen Charakter verleiht. Die rote Initiale, integriert in ein linear
geschwungenes Ornament, zieht sich Uber die Halfte des Textrandes und
bildet einen wirkungsvollen Schmuck. Das Schriftstick verdeutlicht die
Prinzipien der Behrens-Schrift, sein Rickgriff auf die gotische Federschrift,
um ein charakteristisches Bild seiner Zeit zu liefern. Durch die Betonung der
Waagerechten und der Senkrechten wollte Behrens eine tektonische Einheit
schaffen; fur ihn war die Schrift neben der Architektur hauptsachlich Stil
pragend fiir eine Zeit-Epoche.>*’

Seine Schwester Lina erhielt ein weniger aufwendig gestaltetes Schreiben
(Abb. 255). Im Kopfteil an sie adressiert und doppelt unterstrichen, folgt in
einigem Zeilenabstand eine Anrede mit anschliellendem Text. Eine kleine,
rote Initiale er6ffnet das Schreiben. Die Initialfolie besteht aus einer feinen
schwarzen Rahmenlinie, die oben Uber die erste Zeile hinaus ragt und sich
nach unten uUber vier Textzeilen erstreckt, unterteilt in zwei Felder. Ein
Dreieck, gebildet aus drei kleinen roten Quadraten fillt das untere Feld. Das
schwarz-rote Initialornament ist die einzige Verzierung des Textes. Der
Blocksatz ist typografisch nicht einheitlich gesetzt, sondern mischt Lettern der
Eckmann-Schrift (,L* ,f*), der Behrens-Schrift (,a“) und anderer Schriften.

Seit 1894 veranstaltete Georg Pfaff Jubildumsfeiern flr seine Angestellten.
Alljahrlich im Februar lud man diejenigen Mitarbeiter ein, die seit 15, 20, 25
oder 30 Jahren der Firma angehdrten. Die Betroffenen erhielten eine
schriftliche Einladung zu einem Festessen und zur Verleihung einer dem
Dienstjubilaum entsprechenden Ehrenurkunde in Verbindung mit einer
Geldpramie.

Die Einladungen aus den Jahren 1894 und 1895 (handschriftlich auf 1895
umdatiert) sind mit ihren Rahmenbordiren noch weitgehend dem Historismus
verpflichtet (Abb. 256, Abb. 257). 1894 lockert eine Eckvignette mit einem

gefligelten Engelskdpfchen die Einfassung auf, die Ausgabe von 1895

Mark. Doderlein, S.211
%37 \/gl. Baurmann, 1959, S. 209.
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erinnert an die Rahmung amtlicher Urkunden. Die Typografie wechselt
zwischen Fraktur und Antiquaschrift. Bei beiden Einladungen wird die
Lesbarkeit des Textes stark beeintrachtigt durch die Abbildung eines
Nahmaschinenmodells, Uber welcher die Schrift in unzureichender Starke
aufgedruckt wurde.

1896 (Abb. 258) kehrte sich das Verhaltnis um, in diesem Jahr dominierte die
Typografie Uber die grafische Gestaltung. Eine blass-braune ,Urkunde®, ist
vertikal dreigeteilt: im oberen Segment das Fabrikzeichen, darunter die
Fabrikanlage, die Sockelzone freigelassen, eingefasst von einer
Ornamentrahmung mit schlichten Zierelementen, bildet den Texthintergrund,
dient quasi als Satzspiegel. In unterschiedlichen Graden, Typen und Farben
ist die Schrift gut lesbar Uber die drei Felder verteilt mit Konzentration im
Mittelfeld. Typografisch am modernsten erscheint das Wort ,Ehren-
Urkunden®. Die Einladung von 1898 (Abb. 259) griff auf den aktuellen
Firmenbriefkopf zurtick, den Ublichen Einladungstext und listete im unteren
Drittel alle Jubilare namentlich auf. Die Typografie ist sachlich gehalten, eine
Blattbordiire dient als Auldenrahmung.

Georg Himmer, Prokurist bei Pfaff, der 1898 flir seine 15jahrige
Firmenzugehorigkeit ausgezeichnet wurde, erhielt 1907 von den Beamten der
Nahmaschinenfabrik zum 25. Dienstjubildum ein Widmungsblatt (Abb. 260).
Ein Girlandenfeston rahmt den Kopfteil, die Jubildaumszahlen stehen seitlich in
kleinen Lorbeerkranzen. In schwarzer Fraktur mit roten Zierinitialen bekunden
die Mitarbeiter dem Prokuristen ihre Ehrerbietung. Ein konventionell
gestaltetes Erinnerungsblatt, die Fraktur erschien den Gratulanten
angemessen, um dem Anlass der 25jahrigen Betriebszugehdrigkeit einen
wurdigen und bestandigen Ausdruck zu verleihen.

Im Jahr 1912 erhielt Peter Behrens, der zu dieser Zeit erfolgreich bei der
Allgemeinen Elektrizitats-Gesellschaft in Berlin tatig war, von Pfaff den
Auftrag, ein neues Nahmaschinengestell zu entwerfen.

,per Entwurf fir ein neues Nahmaschinengestell war keine leichte Aufgabe,
da die Gestelle nach Gewicht und genauen Maldangaben angefertigt

wurden.“**® Das Vorgangermodell, das ab 1900 produziert wurde, hie nach

3% Doderlein, S.160.
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seinem Entwerfer ,Dedreux-Gestell.**° (Abb. 223) Das Gestell hatte eine
abstrakte Form von vegetabilischem Schwung, Seiten- und Ful3teil bestanden
aus einem Geflecht schwingender Bégen und Schlaufen; es passte in die
Formvorstellungen des Jugendstils.

Das Gusseisengestell von Peter Behrens unterschied sich grundlegend von
seinem Vorgangermodell (Abb. 261). Es verdeutlichte in seiner geradlinigen,
reduzierten Form die Gestaltungsprinzipien Peter Behrens’, die Verbindung
von Funktionalitét und Asthetik in einem Industrieprodukt.

Gedacht war das Behrens-Gestell fuir die Maschine der Klasse 31 (Abb. 262).
Das Deckblatt der illustrierten Broschiire ist ganz im Sinne von Peter Behrens
gestaltet: Die Modellbezeichnung ,Die neue Pfaff-31“ steht in fetter Grotesk
Uber der Abbildung der ,durchsichtigen“ Maschine, was ihre Besonderheit -
eine Einrichtung zum Vorwarts- und Ruckwartsndhen - offen legte. Die
Funktionalitat und das technische ,Know-how" des Industrieproduktes stehen
im Vordergrund und nicht mehr die Optik des schdn verzierten
Maschinenkorpus. Das Firmenlogo ist neu platziert, mittig unterhalb der
Abbildung, eine jlingere, modernere Frau ersetzt die konservative
Vorgangerin. Sie tragt eine Matrosenbluse, einem aktuellen Modetrend
folgend, der durch die Marinebegeisterung der wilhelminischen Ara
hervorgerufen wurde.

Umso erstaunlicher ist es, dass das ,Behrens-Gestell“ anscheinend nicht in
die Produktion aufgenommen wurde, die Preisliste von 1914 verzeichnet
zumindest kein Modell im Angebot.

Trotzdem ist das ,Behrens-Gestell“ bis heute prasenter als alle anderen.
Ludwig Hohlwein aus Munchen, einer der international bekanntesten
Werbegrafiker, entschied sich 1912 fir die Abbildung des neuesten
Maschinengestells auf seinem Plakatentwurf fur Pfaff (Abb. 263). In
konzentrierter Form sind die wesentlichen Merkmale des Produktes
herausgestellt: Das grole, rote “P”, das Firmenlogo, ist vor einem schwarzen
Hintergrund platziert, der mit seinem gewellten Rand an ein Stoffmuster
erinnert. Davor in kraftigem Blau die Ndhmaschine auf gusseisernen Gestell.

Die Assoziation von Stoff, Pfaff und Nahmaschine wird gekonnt als Einheit

339 Doderlein, S.259. Bemerkenswert ist allerdings, dass so ein prominenter Entwurf wie der

von Peter Behrens in der Firmenchronik keine Erwahnung findet.
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suggeriert. Dieser Entwurf mit dem blauen ,Behrens-Gestell“ hat asthetisch
den Jugendstil eindeutig hinter sich gelassen, in ihm wird eine neue
Ausrichtung spurbar: Sachlichkeit ist gefragt. Dieser stilistische Zeitenwechsel
zeigt sich auch darin, dass der Entwurf als Plakat und Emailschild weltweit
erfolgreich vermarktet wurde®*® (Abb. 263 a, Abb. 263 b).

Das ,Hohlwein-Motiv® wurde dariber hinaus als ,Wortbildmarke®
werbestrategisch eingesetzt, beispielsweise auf dem Deckblatt einer
Broschuire, in der positive Kundenurteile aus der Industrie Uber ,Pfaff
Hochleistungs-Nahmaschinen® verodffentlicht wurden (Abb. 264). Die
Komposition aus Schrift und Bild ist werbewirksam angeordnet, sie sitzen
genau in der Mitte als hochrechteckiger Block, d. h. die Typografie passt sich
dem Bildmal an. Ihr Erscheinungsbild, eine serifenbetonte, dezente Antiqua
ist in den Graden nach unten minimiert, der sachliche Charakter der Schrift ist
der lllustration angepasst, man betrachtet beide als Einheit. Der eigentliche
Titel der Broschure steht kleingedruckt als Fulzeile.

Bereits 1906 veroffentlichte das Unternehmen ein gebundenes Heft mit
,Zeugnisse(n) uber Pfaff Nahmaschinen®, die an die einzelnen
Vertriebshéndler verteilt wurden (Abb. 265). Dabei renommierte Pfaff mit
seiner neuen Fabrikanlage erganzt durch eine knappe Titelangabe mit
Schlussvignette auf dem Deckblatt. Struktur verlieh dem Titelblatt eine
geometrische Gliederung mittels Einfach- und Doppellinien mit Betonung der
vier Ecken durch kleine geometrische Ornamente, eine Gestaltung, die dem
damaligen Zeitgeschmack entsprach.

Die Werbekarten von Fritz Rei3, der bis 1914 die Reklame von Pfaff
mitbestimmte, vermitteln ein vollig anderes Image des Unternehmens. Aulder
den unverwechselbaren Heinzelmannchen auf verschiedenen Werbetragern
entwarf Reil3 eine Reklamekarte ganz anderer Art. Die Mutter an der
Nahmaschine und ihre beiden sie beobachtenden Tochter sind in

Schwarzwaldtrachten gekleidet.**! (Abb. 267). Sechssprachig bedruckt wurde

¥ Uber die Auftragsvergabe kann nur spekuliert werden, da sich keinerlei Angaben oder

Aufzeichnungen im Pfaff-Archiv ermitteln lieBen, wer Ludwig Hohlwein den Werbeauftrag
erteilte, Fur das Jahr 1907 wird zwar eine eigene Reklameabteilung unter der Leitung von
Carl Léhmer aufgefiihrt (Doderlein, S. 207). Es ist aber wenig wahrscheinlich, dass dieser
Hohlwein kontaktierte. Am ehesten wird Georg Pfaff personlich Ludwig Hohlwein beauftragt
haben. Er reiste oft nach Miinchen und war stéandig auf der Suche nach namhaften Kiinstlern,
die er flir sein Unternehmen verpflichten konnte.

*1 Fritz ReiR wurde auch der ~Schwarzwaldmaler genannt. Er entwarf u. a. eine grol3e
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auch diese Karte fir die internationale Reklame genutzt. AulRer der ,Reil3-
Karte® gab es ein Inserat von 1912, das ebenfalls ein Familienidyll zeigt (Abb.
268) - Mutter an der Pfaff Ndhmaschine umgeben von ihren drei adrett
gekleideten Kindern, darunter ein Junge im modischen Matrosenanzug.>*?
Die Typografie in Kopf- und FuRteil steht als Uber- bzw. Unterschrift fett
gedruckt in Eckmann-Type.

Das Firmenlogo wurde gleichfalls als Motiv auf Plakaten und in Inseraten
eingesetzt. (Abb. 269) In den Mitteilungen des Vereins Deutscher
Reklamefachleute aus dem Jahre 1912 wurde diese Werbung als einfallslos
und ineffektiv kritisiert.>** Die Kombination aus grofer Initiale mit einer jungen
Frau an der Nahmaschine diente auch anderen N&hmaschinenfirmen zu
Reklamezwecken, wie beispielweise der Firma Gritzner aus Durlach (Abb.
270). Auf gelbem Grund steht ein hellblaues breites, schwarz eingefasstes
,G“. Das obere Buchstabenende ist tropfendhnlich heruntergezogen und
verbindet sich fast mit dem unteren Ende, sodass der Buchstabe insgesamt
einen Rahmen fur die Darstellung bildet. Die junge Frau an der Nahmaschine
tragt ein rotes, im Nacken geknotetes Kopftuch, eine rote Weste Uber einer
weillen Bluse und einen blauen Rock. Sie kénnte eine Naherin in
Berufskleidung sein im Vergleich zu den eleganten Damen der ,Kayser“- und
,Pfaff‘-Marken. Firmenname und Sitz sind in weillen Versalien in den oberen
bzw. unteren Querbalken des ,G“ gedruckt. Die kompakte bildliche
Gestaltung wird durch die vier abgeschragten Ecken sowohl des Buchstabens
als auch des gelben Untergrundes aufgelockert, und zwar dergestalt, dass
durch einen Spalt getrennt vier kleine gelbe Dreiecke die Schragen zu einem
Rechteck erganzen. Urspringlich stammte diese Reklameidee wohl von der
Nahmaschinenfabrik Singer aus den USA (Abb. 271), dem grofdten

Konkurrenten der deutschen Niahmaschinenfabrikanten.®**

Anzahl von Ansichtskarten, die Schwarzwaldmotive zeigen, z. B. unter: www.ak-
ansichtskarten.de/ak/ (letzter Zugriff 7.10.2011).

2 m gleichen Stil, nur schicker, eleganter warb die Nahmaschinenfabrik Singer 1890 mit
ihren bunten Sammelbildern, die fiir den europaischen Markt gedruckt wurden. Vgl. Déring, u.
a., 2011, Abb. S.128.

343 Mitteilungen des Vereins Deutscher Reklamefachleute, Nr.33, 1912, S.9/10.

344 \n der Deutschen Néhmaschinen Zeitung von 1910 stand ein ,Aufruf in Sachen
Warenzeichen-Angelegenheit contra Singer & Co.“, da Singer beim kaiserlichen Patentamt
Einspruch gegen die Verwendung der deutschen Warenzeichen erhoben und Recht erhalten
hatte. Zur Klarung der Angelegenheit forderte der Verein Deutscher Nahmaschinen-
Fabrikanten mit Sitz in Mannheim, Prinz Wilhelmstr. 23 alle Hersteller auf ,Beweismittel mit
urkundlicher Bestatigung z. B. Preislisten, Etiketten, Zirkularen, Plakate etc.“, mit dem Motiv

161



Die Verschiffung der Pfaff Nahmaschine nach Ubersee war Thema einer
Reklamepostkarte um 1913/14 von Dora Brandenburg-Polster (1884-1958)*°
(Abb. 272). Eine Pfaff Nahmaschine wird unverpackt als Schaustick und
wichtiger Exportartikel an Bord eines Frachtschiffes gehievt, bejubelt von der
an Deck versammelten Mannschaft. Das Schiff selbst ist stark vereinfacht und
ausschnitthaft Uber die gesamte Hohe am linken Rand wiedergegeben. Ein
Ruderboot rechts im Vordergrund tberwacht die Aktion und am Horizont zieht
ein riesiger Ozeandampfer vorbei. Die Szene in Schwarz-Weil} ist
wellenférmig gerahmt auf weillem Untergrund, in der Ful3zeile steht der Titel,
darunter die Signatur in einer Schreibschrift, die noch Anklange an den
Jugendstil enthalt, vornehmlich in dem kleinen ,h“. Die Grélenverhaltnisse
negierend steht die Pfaff Nahmaschine im Vordergrund als ein
Industrieprodukt, das weltweit anerkannt und geschatzt wird.

Mit dem Ausbruch des Ersten Weltkrieges rissen allerdings die
Exportverbindungen ab und der Absatz stagnierte. Es folgten Monate der
Unsicherheit, bis es gelang Fertigungsauftrage fur umfangreiche Lieferungen
von Nahmaschinen an die Heeresbekleidungsamter und zivile Behdrden zu
erhalten. Auch die Nahstuben des Roten Kreuzes, die Frauenvereine und
Kriegslazarette bendétigten laufend Nahmaschinen. Das Lager, das seit 1913
auf 20 000 Nahmaschinen angewachsen war, konnte recht schnell gerdumt
werden.?*

Die Feldpostkarte von Fritz Reil3 beschaftigte sich mit diesem Thema (Abb.
273). Anstelle der Heinzelmannchen sind knabenhafte, Elfen mit der
Herstellung von Soldatenhemden beschéftigt, die sich unter der Abbildung
der Nahmaschine stapeln. Bei der Feldpostkarte ersetzt ein rotes Herz das
rote Kreuz links unten und an den Armbinden der kleinen, geflligelten Naher,
die entfernt an den Putto von Alfred Kusche (Abb. 149 a) erinnern. Ihre

Tatigkeit wird als ,Liebesarbeit flir unsere Feldgrauen® tituliert. Mit dieser, in

»Buchstabe und sitzender Frau“, die ein Datum vor 1904 erkennen lassen, einzusenden.
Betroffen waren die Firmen Durkopp, Gritzner und Koéhler. Pfaff hatte sein Warenzeichen vor
der Singer-Klage eintragen lassen und war daher ohne Beweislast. Pf FA, KL, Ordner 2:
PFAFF 1895-1906, Kopien.
35 Miinchener Buchillustratorin, Malerin und Grafikerin. Dora Brandenburg Polster hat die
Werke ihres Mannes, des Schriftstellers Hans Brandenburg illustriert u. a. ,Der moderne
Tanz® (1913). Dem modernen Ausdruckstanz nach der Choreografie Rudolf von Labans
(1879-1958) galt das besondere Interesse des Schriftstellers.
gl}gp://temporati.de/Dora_Brandenburg-PoIster.htmI (letzter Zugriff 29.10.2011).

Ddoderlein, S.216.
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roter Druckschrift verfassten Botschaft und den kindlichen Helfern wurden die
Soldaten emotional angesprochen, das Produkt riickte in den Hintergrund, die
mit ihm erreichte Leistung in den Vordergrund.

Georg Michael Pfaff, der Sohn des Firmengrinders, steht als Beispiel eines
Unternehmers, der den Fortschrittsglauben seiner Generation teilte. Mit
seiner N&ahmaschinenfabrik in Kaiserslautern wurde er einer der
bedeutendsten Privatunternehmer der Pfalz. Seine Fabrik war technisch auf
dem neuesten Stand der Zeit, Pfaff Nahmaschinen waren ein Qualitats- und
Markenprodukt von hohem Ansehen. Sein Fortschrittsdenken im Bereich der
Unternehmensflihrung machte sich bei sozialen Einrichtungen deutlich (1885
Unfallversicherung, 1890 Invaliden- und Altersversicherung u. a.). 1906
besal} Pfaff als eines der ersten Unternehmen in Kaiserslautern ein eigenes
Firmenauto. Die Reklame hingegen, die Preislisten, Anzeigen,
Sammelmarken, Akzidenzen und die Einladungen zu den jahrlichen
Jubildumsfeiern standen Uberwiegend noch in der Tradition des Historismus,
waren einem konservativen Publikum verpflichtet. Moderne Zitate finden sich
eher in Details wie in der Verzierung der Nadelbriefchen oder der Rahmung
des Deckblatts fir die ,Kunst-Stickerei“. Fur die Kissen-, L&ufer- und
Wandschirm-Entwiirfe engagierte Georg Pfaff namhafte Kiinstler. So konnte
er seinen Kundinnen moderne, attraktive Muster anbieten. Der
Ausstellungspavillon von Pfaff auf der /nternationalen Kunst- und Gartenbau-
Ausstellung in Mannheim 1907 war mit seiner Eisenkonstruktion ein Beispiel
neuester Architektur. Das Hohlwein-Plakat fir Pfaff ist Ausdruck von
professioneller, globaler Reklametaktik, das Plakat Uberzeugt noch heute.
Tradition und Moderne, diese beiden Antipoden charakterisieren das

Geschaftsgebaren der Nahmaschinenfabrik Pfaff in Kaiserslautern.

10.3. Die Eisenwerke Gienanth

Die Firmengeschichte der Eisenwerke Gienanth aus Eisenberg reicht bis ins
18. Jahrhundert zurtick. Das 1753 von Johann Jakob Gienanth gepachtete
Huttenwerk in Eisenberg erwarb sein Sohn Ludwig zusammen mit dem

Blechhammer bei Kaiserslautern im Jahr 1800 als Eigentum. Als
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ausgebildeter Eisenhitteningenieur leitete er die Gienanth’schen Werke
erfolgreich und erweiterte die Produktionsstatten ab 1816 um zwei weitere
Werke: den Kleinhammer in der Nachstmihle und den zweiten GroRhammer
auf dem Gelande des Kisselhofes bei Ramsen. Durch sein politisches
Engagement gewann er an Einfluss - 1816 liel3 er in kdniglichem Auftrag den
ersten Bezirkstag der Pfalz wahlen, 1818 wurde er zum Reichsrat der Krone
Bayerns ernannt und 1819 in den persénlichen Adelsstand erhoben.?*’

1823 Gbernahm Ludwigs Sohn Friedrich die Werksleitung. Friedrich war ein
weit gereister, fortschrittlicher und viel begabter Mann. Er beauftragte den
renommierten Heidelberger Gartenbaudirektor Johann Christian Metzger
(1789-1852) mit der Umgestaltung seines Geladndes in Eisenberg. Die
Betriebsanlage und die Arbeiterwohnungen von 1811 wurden mit dem
benachbarten Herrenhaus, dem grof3en Hammerweiher samt einer Insel mit
Schwanenpavillon und einem gegenuberliegenden Landschaftspark zu einer
beeindruckenden friihindustriellen Gesamtanlage vereinigt.>*® (Abb. 279)

In Karlsthal besal® die Familie ein weiteres Anwesen ,das von schdnen
Anlagen umgeben, an einem von Schwanen belebten groflen Weiher im
vorderen Karlstal“ lag.3*°

Eine Karte der ,Erste(n) Pfalzische(n) Kinstler-Aquarell-Serie,
herausgegeben vom Kunstverlag Moch & Stern aus Minchen (Abb. 274), hat
die Villa Gienanth in dem Luftkurort zum Motiv. Vom Wasser aus gesehen
liegen bunt aquarellierte Gebaude entlang des von Tannenwald umgebenen
Ufers. Aus der Mittelachse nach links versetzt 6ffnet sich der Blick auf einen
bewoélkten Himmel, der sich genau wie einzelne Baume in der
Wasseroberflache des Weihers widerspiegelt. Die Hauser sind klar konturiert,
aber nicht detailliert ausgefiihrt, andeutungsweise erkennt man eine kleine
Insel mit einem Schwanenhaus. Rechts unter der Beschriftung ist ein Feld
freigestellt fir einen Kartengrufd und links unten befindet sich die Signatur ,J.
Hellmann®.

1842, nach Friedrichs Tod, stand sein Bruder Carl dem Werk vor. Carl von

Gienanth wurde mit neuen Produktionsverfahren konfrontiert, die billiger

*7 Gienanth, 1986, S.14.

%8 Fiihrung von Frau Stella Junker-Mielke, Landschaftsarchitektin, am Tag des offenen
Denkmals in Eisenberg am 11.10.2011.

349 Heuser, 1905, Teil I:, S. 229. Heuser spricht vom ehemaligen Gienanthschen

164



waren als die herkdbmmlichen waren. In England wurde die Verhittung des
Eisenerzes mit Koks erfunden. Das englische Kokseisen gelangte auf dem
Schiffsweg nach Ludwigshafen. Ein zusatzliche Konkurrenz waren die
saarlandischen Huattenwerke der Familien Stumm und Kramer. Auf Grund der
Kohle vor Ort konnten beide auf die Verhittung mit Koks umstellen. Da Carl
von Gienanth nicht konkurrenzfahig produzieren konnte, setzte er weiterhin
auf die qualitatvollere Holzkohleproduktion. Zunachst erfolgreich, er belieferte
die bayrische Armee, den Bergbau und die Maschinenindustrie. Die immer
besser werdende Kokseisenproduktion zwang ihn schlieldlich, neue Wege zu
suchen. Die Produktion von Gusseisen, die bisher einen geringen Anteil der
Gesamtproduktion darstellte, wurde erweitert. Der Kunstguss in Eisenberg
war besonders erfolgreich. Die Fertigung von Schienen, Ofen und Herden
betrug 1854 50% und steigerte sich bis auf 70% im Jahr 1863. Zu Beginn der
70er Jahre gehorte die Eisengielderei der Gebr. Gienanth zu den
Hauptlieferanten der 1862 gegrindeten Nahmaschinenfabrik Pfaff in
Kaiserslautern. Von groBer Bedeutung fur die Vermarktung ihrer
Eisenerzeugnisse war der Anschluss an die Bahn. Ein Jahrzehnte langer
Kampf seit 1838 fuhrte 1873 unter Carl von Gienanth mit der Fertigstellung
der Alsenzbahn zum Erfolg. Sein Sohn Eugen baute eine weitere Bahn nach
Eisenberg, die 1876 erdffnet wurde. Durch die Bahnanbindung von Hochstein
und Eisenberg war die Existenz der beiden Werke gesichert. Die nachste
Generation, Max und Eugen von Gienanth, stellten die Produktion auf reinen
Ofenguss um. Eugen von Gienanth war mit Elisabeth Engelhorn verheiratet,
der Tochter des Firmengrinders der Badischen Anilin & Sodafabrik in
Ludwigshafen. 1881 wurde eine Lehmgielerei flir Gro3guss errichtet, somit
war Gienanth in der Lage die 12 Tonnen schweren Sodaschmelzkessel fiir
die BASF zu liefern. Die Entscheidung das Werk auf GielRereibetrieb
umzustellen, sowie die Produktion der sogenannten ,amerikanischen
Dauerbrennéfen® zu vergroRern erforderte eine Aufstockung der Belegschaft
auf 300 im Jahre 1890 und auf 400 bis 1910. Elisabeth von Gienanth, die seit
dem Tod ihres Mannes 1893 das Werk leitete, Ubergab 1911 ihrem altesten
Sohn Carl die Firmenleitung. 1921 wurde das Familienunternehmen in eine

GmbH dberfihrt mit Carl von Gienanth als geschéftsfihrendem

Herrenhaus.1905 gehorte das Herrenhaus bereits der Familie Haniel.
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Gesellschafter.

1898 erschien ein Heft mit einem aufwendig farbig beschrifteten Deckblatt
und verspielten Zierelementen (Abb. 275). ,Mit gegenwértigem Album in
Farbendruck Uberreichen wir unseren geneigten Abnehmern die Abbildungen
unserer neuesten Modelle amerikanischer und irischer Dauerbrandéfen [..]"
so die Anklndigung auf der Rickseite.

Ein Musterblatt (Abb. 276) =zeigt unterschiedlich betitelte irische
Majolikaplatten in je zwei Farbvariationen, auf den folgenden Blattern (Abb.
277) werden die entsprechenden Ausflihrungen verschiedener Ofenmodellen
vorgefiihrt. Die Aufmachung ist reprasentativ und qualitatvoll: Im Mittelpunkt
steht der farbige Ofen, plastisch wiedergegeben mit seinem Schattenriss auf
orangefarbigen Untergrund; die Beschriftung in Antiqua folgt bei allen
Ofenblattern dem gleichen dezenten Schema. Die Blatter werden quasi als
Sammelstiicke angeboten, die der Kunde in dem als ,Album® bezeichneten
Katalog aufbewahren konnte. Ganz ahnliche Gestaltungsprinzipien weist die
farbig illustrierte Preisliste der ,Karlsruher Ofenfabrik und Grof3herzoglich-
Badischer Hoflieferant Friedrich Geisendorfer, Ed. Meyers Nachfolger® auf.>*
Zwei Jahre spater, 1900, offerierte Gienanth seine Produkte in einem
gebundenen ,Gusswaaren [sic!]-Musterbuch®, gedruckt bei Rheinberger
(Abb. 278). Das querformatige Buch hat einen griinen Stoffeinband mit rotem
Lederriicken und Lederecke an der oberen Buchkante. Die Typografie in Gold
ahnelt einer Kurrentschrift, der Firmenname teilt als Diagonale den Einband in
zwei dreieckige Flachen. Im oberen Feld bilden der waagerechte Schriftzug
,Gusswaaren-Musterbuch“ sowie ein Medaillon mit Merkur und seinem
Schlangen tragenden Heroldsstab als Schutzpatron der Kaufleute und
Sinnbild des Erfolges, hinterlegt von einem Eichenzweig, die Gegenseiten. Im
unteren Feld ergénzen die AuRenseiten die geometrische Form. Branche, Ort
und eine Ornamentvignette flillen den Leerraum des Dreiecks. Die edle
Einbandgestaltung ist vergleichbar mit derjenigen des Farbmusterbuches der
BASF aus dem gleichen Jahr 1900 (Abb. 219) und dem gebundenen Katalog
der Emaillewerke in Annweiler (Abb. 305). Die konservativ aufwendig
gestalteten Musterblcher wurden sicherlich nicht jahrlich neu aufgelegt,

sondern waren fir die reisenden Firmenvertreter bestimmt, die ihren Kunden

30 Mehlstaubler, 2009, S.240, Abb.193 u.194.
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die Produktpalette ihres Unternehmens in reprasentativer, gediegener Form
prasentierten.

Eine Firmenansicht aus Eisenberg mit mehreren Teilansichten ist dem
Abbildungsteil der Produkte vorgeschaltet. (Abb. 279) Rauchende
Kaminschlote sowie eine Lokomotive mit Waggons symbolisieren die
Prosperitat der Fabrik, die Darstellung der Gesamtanlage orientiert sich
weitestgehend an der Realitdt. Im Hintergrund, vor dem grofen
Hammerweiher, stehen das Herrenhaus und die Arbeiterwohnungen, auf der
gegenuberliegenden Hangseite ist ein Gebdude im bewaldeten
Landschaftspark zu erkennen. Drei Teilansichten, einzeln gerahmt, bilden
den unteren Abschluss. Valentin Dirion, (Signatur rechts unten) der Entwerfer,
hat die moderne Industrieanlage in einer landschaftlich idealisierten
Umgebung mit einem dekorativen Rocaillerahmen eingefasst.

Das reichhaltige Fabriksortiment von Gienanth von Grotesken, Rosetten,
Akanthusblattern, Putten fur Balkontrager, Balkongitter, Fenstervorsatze,
Laternenarme und Vasen beispielsweise (Abb.280) sowie das Angebot an
Buchstaben und Zahlen (Abb. 281) zur Beschriftung von Gedenktafeln,
Kreuzen und Grabmalern bedient sowohl traditionelle als auch moderne
Vorstellungen seitens der Kunden.

Die Preisliste von 1906/07 zeigt eine private, hausliche Ansicht und assoziiert
finanzstarke Privatkunden als Zielgruppe: (Abb. 282) Das Produkt selbst steht
im Hintergrund, ist aber durch seine Funktion - das Ausstrahlen wohliger
Warme - der Schlissel der Szene. Die junge Mutter sitzt mit einem Journal in
den Handen quer zum Betrachter, ihre kleine Tochter hat ihre Puppe am
vorderen Stuhlbein angelehnt und unterbricht die Mutter beim Lesen. Auf
einem Beistelltischen liegen weitere Zeitschriffen und davor liegt ein
schlafender Hund. Im Stil einer Genreszene, typografisch zeitgemal
beschriftet wird hier fiur ein Luxusprodukt geworben; die ,modernen
reichverzierten® Modelle waren in reinem Jugendstildekor gearbeitet (Abb.
283).

Ein Jahr darauf anderte das Unternehmen seine Strategie; die Preisliste von
1908/09 besitzt ein innovatives Titelblatt mit minimaler Beschriftung in
Eckmann-Schrift (Abb. 284) ohne Produktabbildung. Auf grinem Grund steht

in Weild der Produktname, eingefasst von einem goldenen, unten offenen
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Kreiselement mit zwei symmetrisch angeordneten, abstrahierten
Blattornamenten, die an Ginkgoblatter erinnern. Der Kreis gilt als Symbol der
Unendlichkeit, das Ginkgoblatt steht flir ein langes Leben, in diesem Sinne
entschlusselt sich die Grafik als Produktbeschreibung der ,Dauerbrand-
Oefen®. Rechts unten steht schwarz gedruckt ,Eisenhuttenwerk Eisenberg®
untereinander, die Leerstellen fullen kleine Goldvignetten. Die Firma Gienanth
prasentierte in dieser Liste ,eine ganze Serie neue geschmackvolle Ofen* wie
es im einleitenden Text heil’t, in der Ausfihrung der Modelle hatte sich de
facto jedoch wenig verandert.

Das ausgefallen hochformatige Werbeplakat der Firma Gienanth zeigt eine
farbige Text-Bild Komposition (Abb. 285). Typografisch steht das Plakat in der
Nahe der Preisliste von 1906/07, in der alle drei abgebildeten Modelle
aufgefuhrt werden und somit einen Hinweis zur Datierung des Plakats geben
kénnen. Die emaillierten Dauerbrand-Ofen waren das Haupterzeugnis fiir
private Haushalte, sie mussten qualitativ und &sthetisch Uberzeugen. Die
Aufmachung ist entsprechend auf der HOhe der Zeit: dem verspielten
Jugendstildekor der Ofenmodelle steht eine klare, schnérkellose Schrift
gegenuber. Der oberste Ofen steht vor einem feuerrot-orange-gelbem
Hintergrund, sowohl dieser, als auch der geschwungene, gelb-rote Schriftzug
der ,Eisenberger-Hitte* sind farblich assoziativ mit dem Dauerbrand-Ofen
verbunden. In der FulRzeile konnte der jeweilige Vertreter seinen Namen
einfligen. Das Innenplakat ist auf einem diinnen, holzfreien Karton gedruckt,
oben und unten mit Blechleisten versehen, die Haltbarkeit und glattes Hangen
garantieren.*’

Im Adrebuch fir die Rheinpfalz Band |. 1907-1909 schaltete das
Unternehmen eine ganzseitige Anzeige an prominenter Stelle auf der
vorderen Deckelinnenseite (Abb. 286). Die Textanzeige listet in einem
zentrierten Textblock alle Bereiche des Produktsortiments auf. Branche, Ort
und Name stehen fett gedruckt als Uberschrift, der darunter eingeriickte Text

wird seitlich von drei Linienbandern gerahmt, die an kannelierte Saulen

*1 Genau diese Form der Gestaltung fur Innenplakate empfiehlt das Handbuch der Reklame

ca. 1914: ,Innenplakate werden am besten auf mattgldnzendem (satiniertem) Karton
gedruckt; dieser soll holzfrei und nicht zu dick sein, sodass er gerollt werden kann, ohne zu
brechen. Solche Plakate werden oben und unten mit Blechleisten versehen, die ihnen
Haltbarkeit und glattes Hangen verleihen. Fir besondere Zwecke empfiehlt es sich, die
Plakate einrahmen zu lassen.“ Kramer, [1914], S.189.
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erinnern mit drei Wirfeln als Basis und einem Schablonenornament als
Kapitel. In der Kopfleiste und in der Sockelzone sitzen Ornamentbordtiren,
die Annonce ist rundum mit drei schmalen Linien in unterschiedlichem
Abstand gerahmt. Die Schriftgrade variieren ihrer Bedeutung und ihrem
Informationsgehalt entsprechend.

Die Musterbiicher und Preiskataloge vermitteln einen Uberblick tber die
Vielseitigkeit der Werksproduktion. Dazu gehérten Saulen, Gelander,
Wendeltreppen, Ofen, eiserne Dachziegel und Haushaltsgegenstinde wie
Kessel, Topfe oder Waffel- und Bligeleisen. Eisen als ein beliebig formbares
Material, eignete sich besonders gut zur Demonstration der ldeen und des
Stilempfindens der kinstlerischen Moderne. Erinnert sei in diesem
Zusammenhang an die Pariser Metroeingdnge (um 1900) von Hector
Guimard (1867-1942) oder das Treppenhaus in der Maison Tassel, Brissel
(1892/93), von Victor Horta (1861-1942).

Die Produkte der Gebrlider Gienanth hingegen zitierten weitgehend noch den
Formenschatz des Historismus, die Kundenorientierung besal} Prioritat. Eine
Ausnahme bildeten die Dauerbrand-Ofen, die ab den 1880er Jahren einen
wesentlichen Teil der Produktion ausmachten.>*? Sie spiegelten den Zeitgeist
wider in der Betonung der Linie und in ihrem geschwungenen,

pflanzenartigen Dekor.

10.4. Die Emaillewerke Gebriider Ullrich in Annweiler

Die Emaillefabrik Franz Ullrich Séhne in Annweiler wurde 1890 gegrindet.
Das Stammhaus in Maikammer, in dem urspringlich Zollstécke und
Meterstdbe hergestellt wurden, erweiterte seine Produktion 1869 um
verzinnte Blechgeschirre und ab 1877 begann man mit der Herstellung von
Emaillewaren. In Maikammer konnte nicht weiter expandiert werden, sodass
Gustav Ullrich, der Sohn des Firmengriinders, nach einem neuen, geeigneten
Standort Ausschau hielt. Annweiler bot seiner Meinung nach die nétigen

Voraussetzungen: ideale Platzverhéltnisse direkt an der Queich, keine

%2 Dje Gebr. Gienanth nutzten das Angebot des Kunstgewerbemuseums in Kaiserslautern,

Vorlagenblatter und Musterbuicher fiir das Design ihrer Produkte zurate zu ziehen und
auszuleihen. Vgl. Rasp, 1992, S.140, Anm. 494.
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nennenswerte Industrie, riicklaufige Bedeutung des Weinbaus in Annweiler
und in der Folge genligend Arbeitskrafte sowie seit 1875 Anschluss an das
Schienennetz. Die Bedeutung der Fabrik fir den Ort Annweiler demonstriert
eine Ansichtspostkarte (Abb. 287), gelaufen 1898, auf der neben einer Totale
im oberen Segment die Emaillewerke der Gebruder Ullrich als ortspragend im
unteren Segment abgebildet sind.

Von Anfang an arbeitete das Werk erfolgreich mit stetig steigendem Umsatz
(1891/92 ca. 45. 821 Mark, 1896/97 1.127. 392 Mark).>*** Auf Messen und
Ausstellungen, auf denen das Unternehmen in den ersten Betriebsjahren
seine Produkte vorstellte, erhielt es einige Auszeichnungen: 1895 auf der
Ausstellung fir Hotel- und Wirtschaftswesen in Landau und 1896 auf der
Bayrischen Landes-Industrie-Gewerbe- und Kunstausstellung in Nurnberg
jeweils eine Goldmedaille in Verbindung mit einem Diplom.**

Aufgrund ihrer fuhrenden Stellung im Produktionsverfahren erhielt die Fabrik
im Jahre 1895 einen Grolauftrag, den Gustav Ullrich von einer
Geschéftsreise aus Russland mitbrachte. Zur Kronung des Zaren Nikolaus
II., im Mai 1896, bestellte die russische Regierung emaillierte Becher mit
dem Namenszug des Zaren und dem Kronungsjahr in einer Stuckzahl von
400.000. Der Auftrag wurde auf mehrere Unternehmen in Deutschland und
Osterreich aufgeteilt; Annweiler besal} die technischen Voraussetzungen, die
Kapazitat und die Logistik fur die Fertigung einiger Tausend Exemplare des
,Kronungsbechers“ in relativ kurzem Zeitraum.®*®

Die Ullrich’schen Werke gehoérten 1904/05 zu den acht grofldten der
insgesamt 71 deutschen Emaillefabriken; 1909 bestand das Sortiment der
Firma aus 7000 Artikeln, die unter verschiedenen Schutzmarken vertrieben
wurden.>*®

Auf den Produkten direkt war um 1900 das ,U“ fir Ullrich in einem Kreis aus
Punkten als aktuelles Markenzeichen angebracht (Abb. 288).

Nach auflen hin reprasentierten verschiedene Firmenmarkenschilder das
Werk. Fur die fabrikeigene Marke ,Ullrich“ gab es zwei Emailschilder mit der
abgebildeten Schutzmarke der beiden aufrecht stehenden Léwen, die ein

%3 Berthold, 1990, S.43,

%% v/gl. Kap. 6.2.3 und Abb. 53 ,Wanderer-Diplom* von 1896.
%35 y/gl. Berthold, 1990, S.38/39.

%% v/gl. Berthold, 1990, S.44 u. 48.
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Wappen mit einem roten ,U“ zwischen ihren Tatzen halten (Abb. 289, Abb.
290). Beide Schilder sind komplett beschriftet, die Typografie wechselt
zeilenweise; einmal in Weily auf blauem Untergrund und einmal in Schwarz
auf weiller Flache. Das blau-weil3e Schild integriert das Signet im Text, bei
dem schwarz-weil3en Schild prangt die Schutzmarke einem Siegel gleich in
leuchtendem Blau am rechten Rand. Das Emaillewerk warb mit seinem
Namen als Garant fur ,beste Qualitdt® der angebotenen Produkte, das
Firmensignet unterstitzte durch die beiden kéniglich (bayrischen)
Wappentiere die Soliditdt des Unternehmens; die Typografie stellte den
Zeitbezug her.

In den Jahren 1903/04 wurde die Serie ,Kosmos“ in die Produktion
aufgenommen. Die Schutzmarke flr diese Serie unterschied sich
grundlegend von derjenigen fur das Lowengeschirr. Ganz auf der Hohe der
Zeit war das Emailleschild, mit dem die Firma fur ihre Email-, Koch- und
Bratgeschirre von ,Kosmos“ warb (Abb. 291). In Anlehnung an den
Markennamen wird der bartige Atlas dargestellt, auf dessen Schultern statt
der Weltkugel ein massiver, schwarzer Eisenkessel ruht. Eine schwingende,
auf- und abschwellende Linie, ganz im Sinne des Jugendstils, rahmt die
lllustration und bildet gleichzeitig die konkav-konvexe AufRenkontur. Auffallig
ist die minimale Beschriftung: Lediglich zwei weile Initialen ,AE* auf dem
Emailletopf genlgten als Erkennungsmerkmal fiir das werbende
Unternehmen. Der Bekanntheitsgrad muss dementsprechend hoch gewesen
sein. Die Anspielung auf die Weltkugel sollte fir die Qualitat von Weltruf der
Produkte aus Annweiler stehen. Mit einer fast identischen Figur warb die
Deutsche Lebensversicherungs-Gesellschaft Atlas aus Ludwigshafen (Abb.
291 a).

Allen Handlern, die dieses Geschirrs in ihr Sortiment aufnahmen, bot das
Unternehmen das abgebildete Emailleschild zu Reklamezwecken an, das
Angebot bezog sich auch auf alle Gbrigen Schutzmarken der Fabrik.

Die Emaillewerke schalteten Inserate im In- und Ausland fir ihre Produkte;
einige sind in ein Inseraten-Abrechnungsbuch (Abb. 292) von 1898 eingeklebt
worden. Das groRRformatige Buch besitzt auf jeder Doppelseite eine
Leerspalte zum Einheften von teilweise korrigierten Anzeigenbeispielen, die

auch Auskunft darliiber geben, wo inseriert wurde.
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Die erste Annonce (Abb. 293) erschien 1902 in der Eisenzeitung Berlin und
sollte im gleichen Jahr auf einen Kalender flir Eisenhandler gedruckt werden -
laut handschriftlicher Notiz am unteren Rand.

Ein Inserat von 1901 fir ,Milchtransport-Kannen“ (Abb. 294) wies zwei
handschriftlich korrigierte orthografische Mangel auf. Bei dieser Drucksache
handelt es sich um einen Probeabzug von der Handpresse, der angefertigt
wurde, sobald die Drucksache gesetzt war. Druckfehler und ein
unvollkommener Rand sind Kennzeichen dieser Erstabz[]ge.357

Wahrend die Anzeige fur den Flaschen-Kasten von Eisenschmidt & Schulze
aus Leipzig von1907 (Abb. 295) mit dem Stempel ,Korrektur!® versehen ist
und ein einwandfreies Exemplar eines Korrekturabzugs darstellt. Ein viertes
Beispiel (Abb. 296) warb fur Warmflaschen 1904 im Schweizer Offerten-Blatt
und enthalt lediglich einen rot markierten Kommafehler.

Die Inserate dokumentieren, dass eine genaue Kontrolle von Seiten des
Auftraggebers notwendig war, um Druckfehler zu vermeiden. Denn eine noch
so sorgfaltig stilisierte Anzeige verliert jede Attraktivitat, wenn sie Druckfehler
enthalt und schadet dem Ruf des werbenden Unternehmens. Die Adressaten
der Emaillewerke aus Annweiler waren Privat- und GrofRkunden, die ein
solides Markenprodukt von langer Lebensdauer fir den taglichen Einsatz
oder nach Bedarf (Warmflaschen) erwerben wollten. Die Anzeigen waren
dementsprechend sachlich gestaltet, sie offerierten einem interessierten
Kundenkreis ein Qualitatserzeugnis. Der Produktname ist typografisch
hervorgehoben und wird durch eine Abbildung des werbenden Gegenstandes
illustriert.

Das Angebot der breit gefacherten Produktpalette Iasst sich an den jahrlich
erschienenen Preislisten nachvollziehen.

Von 1900 hat sich ein Exemplar in franzésischer Sprache erhalten,
Frankreich war Exportland Nummer eins fir die Emaillefabrik (Abb.297).
Noch ganz der Tradition des Historismus verhaftet wird das Deckblatt von
Bordiren gerahmt, bei denen sich an drei Seiten ein pflanzliches Ornament
im Rapport aneinanderreiht und das an der vierten, rechten Seite durch ein
schmales, schlichteres Zierband erganzt wird. Die Typografie variiert

Schriftart, Schriftgrade und -stérken. Schrift und Rahmung sind in Blau

%7 ygl. Kramer, [1914], S.296.
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gehalten, ebenso das Léwensignet. Der Hintergrund ist schlicht Weil3, diese
Farbkombination wirkt konservativ und solide. Anklange einer Wende finden
sich in der schnérkellosen Typografie, vor allem bei den Wértern ,Tarif* und
L</Annweiler in modernen Versalien.

Die Preisliste von1906 (Abb. 298) besitzt die gleiche Farbkomposition - blaue
Schrift auf weilem Grund. Eine schlichte, blaue Linie, in der unteren Halfte
doppelt verlaufend und leicht geschwungen rahmt eine zeitgemale
Typografie, die hauptsachlich auf die oberen zwei Drittel verteilt ist. Den
Leerraum im unteren Drittel schmuickt eine kleine Blumenvignette. Das
Deckblatt ist sachlich aufgemacht, es wandte sich an ein fachinteressiertes,
fortschrittliches Publikum, das sich fiir das noch relativ neue Medium der
Fotografie begeisterte.

Ein Angebot der Extraklasse war die ,Riffelwaschmaschine® der Firma Ullrich
(Abb. 299). Die Preisliste stammt aus dem Jahr 1908, die Datierung ergab
sich aus den inhaltlichen Anerkennungsschreiben von 1907, die insgesamt
vierzehn Seiten der 24seitigen Preisliste einnehmen (Abb. 299 a). Das
Titelblatt zeigt ein Modell der Waschmaschine im Einsatz auf dem Feuerherd
in der Kuche. Die Bedienung per Handbetrieb war so leicht, dass ein kleines
Madchen, auf einem Holzbdnkchen stehend, die Waschetrommel miihelos
mit einer Hand in Bewegung halten konnte. Die Mutter beaufsichtigt zwar die
Tatigkeit ihrer Tochter, widmet sich nebenbei aber einer weiteren Hausarbeit,
dem Kartoffelschdlen. Das Ambiente der Kiche lasst auf einen gut
birgerlichen Haushalt schliel3en: ein Fliesenboden in modernem schwarz-
weillem Schachbrettmuster, ein Bratentopf aus dem Sortiment der
Emaillewerke sowie eine Kaffeemihle, Gewirze und Kochaccessoires auf
Regalen oder Halterungen an der Wand. Die lllustration sollte das neue
Produkt in einer alltaglichen Situation vorfihren, suggerieren, dass eine
Waschmaschine als effizientes, praktisches Hilfsmittel in jeden Haushalt
gehore - wie ein Kochtopf - und zudem kinderleicht zu bedienen sei. Die
Typografie verteilt sich als Bildliber- und Bildunterschrift. Der Produktname
steht in schlichter Antiqua fett gedruckt oben mit einer in Maandern
auslaufenden Linie zum Block gefasst, Firmenname und -sitz breiter, fett
gedruckt in der Sockelzone. Die AuRenrahmung bilden drei parallel laufende

Linien mit vier Eckornamenten, die ganz dem Zeitgeist entsprachen.
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Aus dem Jahre 1909 haben sich vier Preislisten flir unterschiedliche Produkte
der Emaillewerke Annweiler erhalten.

Zwei Exemplare liegen in der gestalterischen Aufmachung nahe beieinander:
(Abb. 300, Abb. 301) es handelt sich bei beiden um eine ,Spezial-Preisliste,
im Kopfteil mit einem herabhdngenden, geschwungenen Glockenzug,
daneben der Text, und im Fuldteil die Ansicht der idealisierten Fabrikanlage
mit rauchenden Schloten sowie eine Abbildung der Werkswohnungen im
Kleinformat. Der Unterschied liegt in der typografischen Gestaltung. Die
Preisliste fur ,Warmflaschen® ist in aktuellen Schrifttypen gedruckt, auffallig
vor allem die roten Lettern flir die Firmenbezeichnung. Mit diesem Preisbuch
wollte das Unternehmen Privatkunden ansprechen und deren Vertrauen
gewinnen. Die Wahl fiel daher auf bekannte, traditionelle Typografien,
unterstitzt durch die Abbildung der ,Lowen“-Schutzmarke im Kopfteil als
Gutesiegel.

Farblich greift die zweite Preisliste die schlichte weill-blaue Gestaltung
vorheriger Exemplare auf. Die Beschriftung ist in einer gut lesbaren Antiqua,
sachlich und im Charakter einer Grotesk vergleichbar. Das Angebot flir den
,Reform-Flaschenkasten“ richtete sich an eine andere Zielgruppe:
Grolfirmen wie Brauereien beispielsweise sollten als Kunden gewonnen
werden (Abb. 301 a). Dementsprechend bot man an, Firmenschilder am
Flaschentrager anzubringen, ab einer Bestellung von 200 Kasten kostenlos.
Ein besonderes Qualitditsmerkmal des Flaschentragers war, dass die
einzelnen Eisenelemente verzapft und nicht, wie Ublich, vernietet waren, ein
abschlieRendes Zinkbad schitzte den Kasten nachhaltig gegen Rost. Diese
Vorzuge des Produktes drickten sich in der Zusatzbezeichnung ,Reform®
aus. Reform in Bezug auf Qualitdtsverbesserung und Abgrenzung gegentber
der konkurrierenden industriellen Massenware, Modernisierung eines
Alltagsgegenstandes, Uuberzeugend in Form und Funktion.

Die Liste der ,Abteilung fir verzinkte und lackierte Eisenblechwaren® (Abb.
302) besitzt eine klare Gliederung in waagerechte und senkrechte Segmente,
wobei das oberste Feld auf den beiden seitlichen, vertikalen Stltzen ruht, die
gleichzeitig die drei Innenfelder rahmen. Im Kopfteil stehen als Block
Werksname und Sitz, die Leerstellen flillen einerseits kleine Wirfel-Quadrate,

andrerseits zwei Rechtecke, links mit der Telegrammadresse und rechts mit
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dem Hinweis ,Telephonruf Nr. 1%, was bedeutet, dass die Emaillefabrik als
groldter Arbeitgeber von Annweiler den ersten Telefonanschluss erhalten
hatte. Darunter sieht man die gleiche idealisierte Werksansicht wie auf den
beiden anderen Listen mit rauchenden Fabrikschloten, einer dampfenden
Lokomotive und - als Hinweis auf das soziale Engagement des
Unternehmens vorne links eingeblendet - die fabrikeigene Arbeitersiedlung.
Das Segment darunter gibt Auskunft Gber den Inhalt des Preisbuches, im
FuRteil findet sich die Jahresangabe erganzt durch Zeilenflller, um bindig mit
der letzten Textzeile abzuschlie®en. Die dezente Typografie in Schwarz, die
geometrische Aufteilung des Deckblattes, die Woirfeleinfassung nach
Behrens, erganzt durch die geometrischen Schmuckelemente lassen eine
Wende zur Sachlichkeit erkennen, die Fabrikansicht erinnert an traditionelle
Gestaltungsschemata.

Die Preisliste der ,Abteilung: Email-Schilder” ist in der grafischen Gestaltung
das modernste Exemplar (Abb. 303). Die horizontale wie vertikale Gliederung
des Deckblattes in quadratische und rechteckige Segmente erfolgt durch die
Einfassung einfacher Linien oder Doppellinien in Schwarz auf hellrosa Grund.
Im Mittelfeld steht in fetter Antiqua in Graden einer Titelschrift der
Firmenname, darunter halbfett und in geringeren Graden der Ort. Die
Schutzmarke steht flir sich in einem eigenen Feld, es folgen kleingedruckt
Telegramm und Telefonangaben, in der Sockelzone, fett gesetzt als Pendant
zur Uberschrift die Angaben (iber den Inhalt des Heftes. Die Typografie des
Mittelfeldes ist aufféllig gerahmt von einem geometrischen Zierband aus
kleinen Rauten, die ihrerseits Quadrate umschreiben. Kleine Quadrate dienen
als Zeilenflller im Kopfteil, wahrend im unteren Drittel Rauten als
Zierelemente fungieren. Das Deckblatt verzichtet auf die werbewirksame
Darstellung der Fabrikansicht, die Kombination aus Schrift und dekorativen
Elementen ist ausgewogen und ansprechend. Ein Blick auf das
Schilderangebot der Emaillewerke (Abb. 303 a) veranschaulicht das
Spektrum an Kunden, die als Auftrageber infrage kamen: Privat- und
Geschaéftsleute, odffentliche Institutionen und Amter. Die Preisliste musste alle
Zielgruppen gleichermalRen ansprechen und sich mit ihrem Titelblatt von der
Konkurrenz abheben. Bei den abgebildeten Schilderbeispielen versdumte

man nicht, wiederum Reklame in eigener Sache zu machen mit zwei
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Emailleschildern der ,Lowen“-Schutzmarke in deutscher bzw. in franzosischer
Sprache.

1910 wechselt das Erscheinungsbild des Deckblattes der Preisliste (Abb.
304). Das werbende Produkt ,Ullich’s Einkoch=Apparat® riickt in den Fokus
und ist in zwei Verwendungsvarianten abgebildet. Der Produktname steht
hervorgehoben dariber in einer Mischung aus Fraktur und Antiqua fett
gedruckt, erganzt durch eine Produktbeschreibung in Superlativen, ebenfalls
fett gedruckt, aber in geringerem Grad. Am unteren Ende prasentiert sich die
bekannte Fabrikansicht, die entsprechende Beschriftung dartiber ist eine gut
lesbare schndrkellose Antiqua. Das Konservieren von Obst und Gemise
ermdglichte eine hausliche Vorratswirtschaft flir die winterliche Jahreszeit.
Der Begriff ,Einwecken®, bei dem das Einkochgut in sterilisierten Glasern
Vakuum verpackt wurde, stammte von der Firma ,J. Weck & Co“, die seit
1900 das Verfahren erfolgreich vermarktete. Die Emaillewerke in Annweiler
wiesen daher vorsorglich darauf hin, dass ,Ullrich’s Einkoch=Apparat® ,Fur
alle Systeme Einkoch=Gefalle verwendbar‘ war, um etwaigen Bedenken
eines Firmenwechsels entgegen zu wirken. Die flexible Handhabung des
namentlich benannten Apparates - in Analogie zu den Weck Produkten - wird
anschaulich und nachvollziehbar demonstriert.

1914 erschien ein gebundener Preiskatalog des Unternehmens (Abb. 305).
Der Einband in blauem Leinen ist mit goldenen Lettern bedruckt. Die
Abbildung der fabrikeigenen ,Lowen“-Schutzmarke, die hier einem
Firmenwappen ahnelt, demonstriert Gediegenheit und Bestandigkeit des
Unternehmens; vergleichbar mit der Abbildung der Allegorie auf dem
Musterbuch der Gebrider Gienanth aus Eisenberg oder dem Fabrikzeichen
auf dem Farbmusterbuch der BASF aus Ludwigshafen (Abb. 219, Abb. 278).
Die Typografie ist eine fast serifenlose, kantige Antiqua, die sachlich und
modern wirkt. Dem entspricht die Darbietung der Produkte (Abb. 305 a): ein
Modell wird, nach Farbkombinationen sortiert, prasentiert und in sechs
Sprachen erladutert, was das gro3e Absatzgebiet des Unternehmens
verdeutlicht - der Katalog sollte internationale Standards bedienen.

Gustav Ullrich, der Grinder der Emaillewerke Annweiler, wollte unabhéngig
vom Firmenstammsitz seines Vaters in Maikammer einen eigenen Betrieb

leiten; zwei seiner Bruder stiegen als Teilhaber in sein Unternehmen ein.
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Wahrend seiner Ausbildung verbrachte er eine Zeit als Volontar in Frankreich,
wo er neben seinen sprachlichen Kenntnissen berufliche Erfahrung sammeln
konnte; Frankreich wurde der wichtigste Exportmarkt fir sein Werk.

Die Emaillewerke Annweiler produzierten Gebrauchsgegenstéande, die die
Bewaltigung des taglichen Haushaltes erleichtern sollten. Der
Hauptkundenstamm bestand aus privaten Kaufern, die von der Qualitat der
Firmenprodukte Uberzeugt werden mussten. Gustav Ullrich warb, seinem
Metier entsprechend, mit attraktiven und wertbestandigen Emailleschildern fir
diverse Geschirrserien, die er seinen Vertragshandlern unentgeltlich zur
Verfigung stellte. Die Schilder eigneten sich hervorragend zur
Aulenwerbung, dabei fiel das Jugendstilschild der Schutzmarke ,Kosmos*
besonders auf.

Auf den Ausstellungen und Messen, auf denen die Emaillewerke ihre
Erzeugnisse prasentierten, wurden diese oft mit Medaillen ausgezeichnet; ein
Emailleschild, bedruckt mit einer kleinen Auswahl héchster Auszeichnungen
wurde zu Werbezecken in Umlauf gebracht (Abb. 306).

Auf seinem Firmenbriefkopf (Abb. 307) verwies das Unternehmen auf
erhaltene Auszeichnungen, auf die werbewirksame Abbildung der
Preismedaillen wurde jedoch verzichtet. Der Briefkopf zeigt die idealisierte
Fabrikansicht, rechts daneben eine Aufzédhlung finf erhaltener
Auszeichnungen, die das Unternehmen bereits im ersten Jahrzehnt seines
Bestehens erhalten hatte, und links zwei Firmensignets, jedes in einer
dekorativen Jugendstilrahmung. Ort, Branche und Name stehen in einer
Konturschrift mit Schatten Uber der Illustration.

Die Preislisten zeichneten sich durch eine geschmackvolle, moderne
Gestaltung aus; sowohl Typografie als auch Dekorationselemente
entsprachen dem Stilempfinden der neuen Bewegung.

Gustav Ullrich fertigte keinen Markenartikel an wie Georg Pfaff, sondern
stellte qualitatvolle Massenware her. Um konkurrenzfahig sein zu kénnen - in
Godramstein bei Landau sal3 die Blech-und Emaillewaren Fabrik von Karl
Pfeil**® - bot der Unternehmer ein enormes Sortiment an, das in Farbwahl und
Dekor keine Winsche offen lie®. Die farbige Katalogseite des Musterbuches

vermittelt einen Eindruck des reichhaltigen Angebots in asthetisch

%8 \/gl. Kap. 12.4.
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ansprechender Weise.

Seine Aufgeschlossenheit gegenuber Fortschritt und Innovationen belegen
seine Offerten der ,Riffel-Dampf-Waschmaschine®* und des ,Einkoch-
Apparates®, zwei Produkte, die zukunftsweisend waren. Auf beide
Produktlisten druckte man als besonderen Werbeeffekt einen Sinnspruch -
,Nur das Gute bricht sich Bahn!“ (Abb. 299) und ,Vom Guten das Beste"
(Abb. 303), der suggeriert, dass das jeweilige Produkt sich bereits als
Spitzenerzeugnis bewahrt habe.

Die Begeisterung des Firmeninhabers fir die Moderne verkérpert in
besonderer Weise das Ullrich’sche Werk in Bellheim. (Abb. 308) Der Architekt
Karl Barth aus Landau wurde 1910 mit der Planung und Erbauung des
Aluminiumwerkes beauftragt, das in Teilen bis heute erhalten ist. Die weil’e
Fassade des Wasserturms ist durch rote Sandsteinlisenen, einen Blendbogen
und Andeutung eines Plattenfrieses gegliedert, die an die sakrale Architektur
der Romanik erinnern. Der Turm sollte Uber seine eigentliche Funktion hinaus

eine Wertsteigerung durch die architektonischen Zitate erhalten.

10.5. Die Ziegelei Ludovici in Jockgrim

Im Jahre 1857 griindete Carl Ludovici die erste Falzziegelfabrik Deutschlands
in Ensheim in der Pfalz. Vier Jahre spater, 1861 verlegte er sein Werk in die
aufstrebende Stadt Ludwigshafen. Nach dem plétzlichen Unfalltod des
Vaters, 1881, tbernahmen die beiden S6hne Wilhelm (1855-1929) und Franz
Carl (1858-1926) die Ziegelfabrik.

Mit dem im selben Jahr von Wilhelm Ludovici zum Patent angemeldeten
Falzziegel ,Z1“ begann die industrielle Fertigung von Dachziegeln;
zusammen mit weiteren Ziegelmodellen wurde diese Erfindung Uber
Jahrzehnte der grof3te Verkaufserfolg der Firma. Um der gro3en Nachfrage
genugen zu kénnen, errichteten die Firmeninhaber 1883 ein weiteres Werk im
pfalzischen Jockgrim. Bis zum Jahre 1894 expandierte Jockgrim auf vier
Falzziegelfabriken, die zu Beginn des 20. Jahrhunderts weltweit

marktbeherrschend waren.>*°

$%y/gl. Mérz, u. a., 2003, S.416/17.
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Das Inserat im Offertenblatt von 1910 (Abb. 309) zeigt im Querformat die
mehrstockigen Fabrikhallen und Verwaltungsgebaude sowie im Vordergrund
das Haupttransportmittel zur Verschickung der Produkte, die Eisenbahn. Am
linken Bildrand ist die prachtige Fabrikantenvilla abgebildet, ein Indiz fir das
Selbstbewusstsein und den Reprasentationswillen der Industriellenfamilie
Ludovici. Die Anzeige ist von einer filigranen Doppellinie eingefasst mit vier
verschlungenen Schleifenmotiven in Jugendstilornamentik.

Die Angebote der Ziegelfabrik richteten sich an Kunden, die mit der
Baubranche zu tun hatten oder selbst als Bauherren auftraten. Bei Peter
Behrens, der sein Haus auf der Mathildenhéhe in Darmstadt mit Ziegeln aus
Jockgrim decken lieB, vereinten sich beide Faktoren in einer Person.3°

Ein Rechnungsbriefkopf des Unternehmens (Abb. 310) beschrankt sich auf
die Abbildung des Erfolgsproduktes, einen roten Falzziegel sowie einen
schwarzen, bekronten Wappenadler anstelle eines Firmensignets. Die
Typografie erscheint einmal als sachliche Antiqua fur die Firmenanschrift links
oben, teilweise gesperrt gesetzt, Uber und unter der Abbildung des
Falzziegels ,Z. 23.“ Demgegenuber stehen die Angaben fiir das Datum und
die Zahlungsaufforderung in einer Kursivschrift, unterbrochen von Punktlinien,
die zweimal zusatzlich unterstrichen sind, fir handschriftliche Eintragungen
wie Kundenanschrift und Rechnungssumme. Der Briefkopf vereint moderne
und traditionelle Elemente in einem Schriftstlick, wobei der Farbendreiklang
schwarz-weil-rot den im Biro traditionellen Farben entsprach, der im
Zusammenhang mit dem Reichsadler zusatzliche Bedeutung erhielt.

Zum 50jahrigen Bestehen des Unternehmens, 1907, erschienen zwei
Jubildumskataloge. Ein Verzeichnis mit blauem Einband, rotem Falzziegel in
goldenem Feld, mit den Jubildumszahlen in Hohlschrift und einer
Blockbeschriftung in weilen Grotesk-Versalien (Abb. 311). Die Aufmachung
des Katalogeinbandes, die Typografie, seine farbliche Gestaltung und der
sparsame Einsatz eines dekorativen Elements wirken modern, reprasentativ
und spiegeln gleichzeitig das sachlich nichterne Geschéaftsgebaren des
Unternehmens wider.

Der kleine Jubildumskatalog (Abb. 312) erinnert zugleich auf seinem

%0 yol. Firmenverzeichnis zu Haus Peter Behrens (anlasslich der Ausstellung der

Kinstlerkolonie Mathildenhéhe, Darmstadt 1901), S.32: Ludovici, Carl, Dampf-Ziegelei
Jockgrim (Pfalz).
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Deckblatt an die zuletzt erhaltene Auszeichnung, die Goldene Medaille auf
der Bayrischen Jubilaums-Landes-Ausstellung Nirnberg 1906. Abgebildet ist
der Ausstellungspavillon, der verschiedene Dachformen - ein Turmdach, eine
Fledermausgaube, ein Glockendach und neben dem Treppenaufgang ein
Pultdach - mit unterschiedlichen Ziegeln gedeckt, vorfuhrt. Das Schiff auf dem
Vordach der Eingangstreppe steht als Sinnbild des Handels. Die lllustration
wird in einem Bilderrahmen prasentiert, auf der Ober- und Unterseite befinden
sich die Beschriftungen in aktueller Typografie, in einem Emblem mit
Jugendstilfassung steht der Hinweis auf die Medaillenauszeichnung. Die
Medaille selbst ist mit Vorder- und Rickseite auf den Rahmenseiten
abgebildet ebenso wie die Jubildumszahlen in Medaillons, beides durch ein
geometrisches Ornament miteinander in Beziehung gesetzt. Die bildliche
Darstellung wird seitlich von kleinen stilisierten Rosetten und Girlanden
flankiert, diese sind wiederum von kantigen Linien eingefasst. Der Katalog
wurde wahrend der Messe an das Publikum verteilt und in dementsprechend
hoher Auflage gedruckt. Weitere Exemplare wurden durch die Vertreter des
Unternehmens, an Kunden ausgeteilt; sie kennzeichneten den Katalog durch
ihren Stempel wie in der vorliegenden Abbildung ,Hugo Hau, Calw“ zur
Erinnerung fiir den Kunden, an wen er sich bei Interesse wenden kann.

Die Ziegeleifabrik bot ihre Produkte sachdienlich an (Abb. 313): ein einzelner
Falzziegel mit Typenbezeichnung und daneben die Musterzeichnung eines
Dachausschnittes. Angaben Uber Mengenverhéltnisse und Referenzen aus
dem Inn- und Ausland wurden in einer serifenbetonten, konservativen Schrift
gedruckt. So wurde eine Verbindung von Fortschritt und Gediegenheit
vermittelt.

Ein nachtraglich zum Katalog erschienener Prospekt (Abb. 314) bildet auf
dem Deckblatt ein stilisiertes Blumenornament als blockhaftes Rapportmuster
ab, unterbrochen von einem Etikett mit Jugendstiltypografie.

Im Innenteil ist eine Abbildung des aufwendig gebauten Kontorgebaudes der
Falzziegelwerke in Jockgrim zu sehen (Abb. 314 a). Das Gebaude war das
Aushéngeschild der Fabrik, die Architektur wurde als Projektionsflache
genutzt, um ihre Produkte werbewirksam zur Geltung zu bringen. Die
Typografie bildet auch hier den traditionellen Gegenpol zu dem modernen,

ganz im Stil der Zeit erbauten Haus.
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Die Falzziegelfabrik Ludovici reformierte die bisherige Ziegelproduktion,
indem sie die glinstigen Bodenverhaltnisse vor Ort sowie den Fortschritt in
der Maschinen- und Ofentechnik zunutze machte. Das Unternehmen bot
einen neu entwickelten, patentierten ,Markenartikel” an, der weit Gber den
lokalen Markt hinaus bis ins Ausland exportiert wurde, das Unternehmen
stellte sich der internationalen Konkurrenz.

Einer der Firmeninhaber, August Ludovici (1866-1945), der von 1893 bis
1906 in Jockgrim tatig war, ging in die Annalen der Stadt Landau ein als

anonymer Stifter der Jugendstilfesthalle.

11. Pfalzer Kiinstler des Jugendstils

Gebrauchsgrafische Arbeiten von Pfalzer Kinstlern aus der Epoche des
Jugendstils zeigen Entwirfe von ganz unterschiedlicher Art. Sie studierten an
Kunstgewerbeschulen in Minchen, Nirnberg, Karlsruhe oder Kaiserslautern,
einige zusatzlich oder ausschlieldlich an einer Akademie. Neben der Malerei
beschaftigten sie sich mit klinstlerischen Arbeitsgebieten wie Buchgestaltung,
lllustrationen, Karikaturen oder kiinstlerischen Gelegenheitsarbeiten wie
Menli-, Wein- und Glickwunschkarten oder Exlibris, eine Tradition, die
wahrend des 19. Jahrhunderts in Kiinstlerkreisen beliebt war. Als weiteres
Betatigungsfeld erschloss sich um 1900 die klnstlerisch entworfene
Reklame, sie zeigte das malerische Werk einzelner Gestalter in einem neuen
Zusammenhang und zwar als zweckgebundene Auftragsarbeit.

Die Gebrauchsgrafik im Umfeld der Reklame musste als kommerzielles
Massenmedium nicht unbedingt einzelnen Kunstlern zugeordnet werden
kénnen, demzufolge blieb sie haufig unsigniert. Einerseits, weil namhafte
Klnstler ungern in Verbindung mit Reklameauftrdgen gebracht werden
wollten, andrerseits, weil sie solche Arbeiten selbst eher gering einschatzten
und als reinen, aber meist gut honorierten Broterwerb ansahen.

So werden in den Biografien von Otto Dill und Max Slevogt gebrauchs-
grafische Arbeiten erwahnt, praktische Beispiele liefsen sich so gut wie nicht
nachweisen. Als Auftragsarbeit ausgefiuihrt, gelangten Kiinstler-Entwtrfe in

den Besitz des jeweiligen Bestellers und wurden im gunstigsten Fall in einem

181



Firmenarchiv oder Museumsdepot archiviert. Die Jugend, fur die viele
zeitgenossische Kiinstler arbeiteten, bot regelmafig Originallithografien zum
Kauf an.

Eine Ausnahme in diesem Zusammenhang war August Croissant, von dem
zahlreiche signierte gebrauchsgrafische Arbeiten erhalten sind, allerdings
weniger zu Reklamezwecken, als vielmehr fur Vereinsanliegen in Form von
Veranstaltungsplakaten, Mitgliedskarten, Broschiren, Einbanden, Postkarten
etc.. Croissant, der nicht dem Akademiestil verhaftet war, entwickelte in
dieser Gattung eine ganz personliche Handschrift.

Heinrich Strieffler Ubertrug seine Heimat-, Wein- und Winzerbilder auf
Ansichtskartenformat, die in hohen Auflagen erfolgreich vermarktet wurden.
Valentin Dirion, geburtiger Dlrkheimer, war ausgebildeter Lithograf (wie
Strieffler) und Angestellter der Druckerei Rheinberger in seiner Heimatstadt.
Der heute in Vergessenheit geratene Kinstler war zu seiner Zeit vor allem
durch seine zahlreichen Titelblattgestaltungen fur den Durkheimer
Wurstmarkt -Anzeiger sehr bekannt. 361

Diese pfalzischen Kiinstler besannen sich auf den Umkreis der eigenen,
engeren landlichen Umgebung; Heimatverbundenheit und eine Tendenz zu
Regionalismus kennzeichnet ihr Werk.

Der geburtige Pfalzer Hermann Gohler sowie der Saarpfalzer Albert
Weisgerber wirkten auflerhalb der Heimat, Goéhler in Karlsruhe und
Weisgerber in Minchen. Gdhler, der wie August Croissant das Handwerk der
Dekorationsmalerei erlernt hatte und spater dieses Fach an der Badischen
Kunstgewerbeschule Karlsruhe unterrichtete, vertrat in seinen gebrauchs-
grafischen Arbeiten den ,neuen” Stil der Reformbewegung.

Weisgerber, der zahlreiche Beitrage flir die Zeitschrift Jugend lieferte, entwarf
fur das Tabakgeschaft einer befreundeten Familie seiner Heimatstadt St.

Ingbert 1903 ein Firmenlogo, das bis heute in Gebrauch ist.

%7 vgl. Kap.9.1.
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11.1. Albert Weisgerber (1878-1915)

Albert Weisgerber stammte aus St. Ingbert, dem westlichsten Gebiet der
bayrischen Pfalz. Nach einer dreijahrigen Ausbildung (1891-1893) an der
Kreisbaugewerbeschule in Kaiserslautern in der Fachklasse flr Zimmer- und
Dekorationsmalerei arbeitete er fur kurze Zeit als Dekorationsmaler in
Frankfurt. Anschlielend, 1894, wechselte er auf die Kunstgewerbeschule
nach Minchen und 1897 auf die Akademie zu Gabriel von Hackl, der dort die
Zeichenklasse leitete, die alle Studenten als erstes absolvieren mussten.3%?
Von 1898-1901 studierte Weisgerber bei Franz von Stuck.

Seit 1897 gehoérte Weisgerber zu den Mitarbeitern der 1896 gegriindeten
Minchener Zeitschrift Jugend. Bis zu seinem frihen Tod, im Mai 1915,
erschienen 500 Arbeiten des Kinstlers in der Wochenzeitschrift und noch
sieben Jahre lang daruber hinaus wurden 30 Blatter von Weisgerber in der
Jugend verdffentlicht.>%

Die lllustrationen und satirischen Zeichnungen fir die Jugend stellen einen
wesentlichen Bestandteil seines Gesamtwerkes dar (Abb. 315, Abb. 316).
Weisgerbers Tatigkeit an der zentralen Publikation des Jugendstils, die der
Bewegung in Deutschland ihren Namen verlieh, pragte das Erscheinungsbild
der Zeitschrift maf3geblich mit.

Darliber hinaus entwarf Weisgerber, meist aus finanziellen Griinden, wie sein
Biograf Hausenstein betont, zahlreiche Plakate und andere illustrative
Gelegenheitsarbeiten, wie z. B. das Plakat fur ,F. Doérner & Sohn“ aus
Stuttgart®®* (Abb. 317).

Vor einem dunklen Hintergrund hebt sich die Figur einer jungen
Klavierspielerin im bodenlangen, hellbeigen Kleid ab, an einem schwarzen,
hochgeklappten Fligel sitzend, im ,profil perdu®. Zwischen den Fliigelbeinen,
die als kannelierte Saulen gestaltet sind, liegt ein weilRer Windhund, ein
zweiter liegt vorne links, hinter der Musizierenden. Bis auf wenige Details,

die beiden Schleifen im Haar bzw. hinten an ihrem Kleid sowie die

%62 y/gl. Christmann, 1999, S. 26.

%83 \/gl. Weber, 1976., S.15.

%% Vgl. Hausenstein, 1918, S.35. Abbildungen von zehn Weisgerber- Plakaten bei Hollmann,
H.; u. a., 1980, Bd. 3, Teil 2, Tafel 3368-3378. Seine lllustrationen in der Jugend kénnen
eingesehen werden unter: www.simplicissimus.info/index.php?id=25 (letzter Zugriff
25.06.2012).
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Applikationen am Fligelkorpus, kennzeichnet eine flachige Gestaltung das
Plakat. Raum und Korper sind durch Umrisslinien voneinander abgegrenzt,
der Gesamteindruck der Szene soll, auch auf Distanz, schnell erfasst werden.
Diese spielt in einem neutralen Raum, die Windhunde sind der einzige
Hinweis auf ein wohnlich-gehobenes Ambiente. Die Kleidung der Figur, der
dekorative Fligel und die beiden ,Zuhdrer erlauben Ruckschllisse, welcher
Kundenkreis angesprochen werden sollte: das finanzstarke
Bildungsbuirgertum, dessen Toéchter ihr musikalisches Talent (und sich selbst)
auf Hauskonzerten prasentieren konnten. Das Instrument ist edel und kostbar
in seiner Ausfihrung, fungiert aber eher als schmickendes Beiwerk, der
Fokus liegt auf der attraktiven Frauengestalt. Die dezente Farbgebung in
abgestuften Blauténen und Gelb-Beige bis Weild bezieht die Typografie,
grazile Grotesk-Versalien, mit ein. Das Werbeplakat enthalt im Fulfiteil eine
Blankozeile, in die der jeweilige Handlername eingetragen wurde. Die
Signatur ist gut sichtbar, links unten angebracht.

Bei einem Aufenthalt in seiner Vaterstadt, 1903, entwarf Weisgerber flir das
Tabak- und Zigarrenfachgeschéaft Bennung ein Firmenlogo (Abb. 318).

Das Geschaft lag in direkter Nachbarschaft zu seinem Elternhaus,
Weisgerber war mit der Familie Bennung befreundet und als Tabakliebhaber
ein guter Kunde. Der Kiinstler fertigte das Logo aus einem besonderen
Anlass oder aus Freundschaft zu Bennung an, so die Vermutung der
Nachfahren, denn eigentlich fiihrte er solche Auftrage nur ungern aus.>®® Bei
seinem Entwurf bericksichtigte er den Wunsch des Auftraggebers, Képfe von
Farbigen mit einzubeziehen, die eine damals weitverbreitete Assoziation mit
Tabak darstellten. Die Umsetzung des schwarz-wei3en Entwurfs (Abb. 319)
zeigt drei sich Uberschneidende Koépfe im Profil mit einer Zigarre im Mund,
roten Kappen und grof3en, goldenen Creolen im Ohr. Erganzt wird das Logo
durch einen gelben Schriftzug oberhalb der Kopfe, der den Namen des
Grinders und Inhabers wiedergibt, der dem Geschaft bis heute den Namen
gibt: ,F. (Friedrich) A. (August) M. (Max) Bennung“, darunter der Ortsname.

Die Signatur, ein ,W*, dessen mittlerer Bogen durch einen Querstrich zum ,A®

%5 Nachzulesen unter: www.bennung.de/info/geschichte.html. (letzter Zugriff 7.9.2012). Auch
sein Biograf Hausenstein erwahnt, dass Weisgerber seine grafischen Arbeiten zwar nicht
sverleugnete®, sie selbst nicht besonders &stimierte und keinesfalls nach diesen Arbeiten
beurteilt werden wollte. Vgl. Hausenstein, 1918, S.35.
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wird, steht am unteren Rand zusammen mit der Jahresangabe ,03“. Das
Firmenlogo ist sachlich und pragnant in kontrastreichen Farben gestaltet. Die
Typografie der leuchtend gelben Versalien hebt sich gut lesbar von ihrem
schwarzen Hintergrund ab. Die knappe, stilisierte Formgebung und die klare
moderne Schrift kennzeichnen das Logo als avantgardistisch - seiner Zeit
voraus.

AuBer dem Geschaftslogo des Tabakhauses Bennung dokumentiert der
Titelkopf fir das Vereinsorgan des Pfalzerwald-Vereins Der Pfédlzwerwald
(Abb. 131) von 1909 Albert Weisgerbers Tatigkeit als Gebrauchsgrafiker in

der Pfalzregion.

11.2. Hermann Gohler (1874-1959)

Hermann Gohler war ein typischer Vertreter der Kunst um 1900. Zwischen
1898 und dem Ersten Weltkrieg schuf der vielseitig begabte Kinstler
zahlreiche Gebrauchsgrafiken neben seiner Malerei. Er entwarf Plakate,
Einladungskarten, Postkarten, Katalogeinbande, Signets und
Werbeanzeigen. Nur wenige dieser Arbeiten sind im Original erhalten.

Einen vollstandigen Uberblick (iber Gohlers Werk inklusive seiner
kunstgewerblichen Arbeiten gibt Sabine Heilig in ihrer Dissertation ,Hermann
Gohler (1874-1959)*%,  ebenso sind diese in zwei Ausstellungskatalogen
dokumentiert.**” Von Gisela Moeller stammt der aktuellste Forschungsbeitrag
zu Hermann Gohler als Kunstgewerbler.3%®

Hermann Gdéhler wurde 1874 in Neustadt an der Weinstralle geboren.

1889 begann er eine Ausbildung zum Dekorationsmaler an der
Kunstgewerbeschule in Minchen und wechselte 1891 an die
GroRherzogliche Kunstgewerbeschule nach Karlsruhe u. a. als Schiler von

Max Laeuger. Als ausgebildeter Dekorationsmaler begann Goéhler 1894 ein

%6 Heilig, Sabine, Herrmann Gohler (1874-1959). Leben und Werk. Dissertation Universitét

Karlsruhe 1996. Minster 1997.

%7 Hermann Gohler.Landschaft zwischen Wunsch und Wirklichkeit (Ausst. Kat.) Stadtische

Galerie im Prinz-Max-Palais.Karlsruhe 1993.

Um 1900. Das alte Karlsruher Kiinstlerhaus (Ausst.-Kat.) Galerie Bezirksverband Bildender

Kinstler Karlsruhe. Karlsruhe 1987.

368 Moeller, Gisela, Dekorative Malerei, Plakate, Mdbel - Anmerkungen zum Kunstgewerbler
Hermann Gohler. Manuskript zum Sammelband: 7radition und Moderne. Jugendstil in der
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Studium an der Grof3herzoglich Badischen Akademie der Kiinste in Karlsruhe
und war von 1897 bis 1903 Meisterschiler bei dem Historienmaler Ferdinand
Keller (1800-1881). Bereits wahrend seines Studiums, ab 1898, bekam er die
Stelle eines Hilfslehrers an der Kunstgewerbeschule, 1906 wurde er zum
Professor berufen und hatte diese Stelle bis 1924 inne.

Als Lehrender in Karlsruhe wirkte Hermann Gohler an einem regionalen
Zentrum des Jugendstils in Baden. Der Groldteil seiner Gebrauchsgrafik
entstand in der ,Kunstdruckerei Kiinstlerbund Karlsruhe®, (KKK) die 1897 vom
Leiter der Lithografieklasse der Karlsruher Akademie, Carl Langhein (1872-
1941), gegriindet wurde.*® Sie war bekannt fiir qualitatvolle, originale
Kinstlerlithografien.

Moeller weist auf Gohlers bedeutende Rolle als Lehrer der Fachklasse flr
Dekorationsmalerei hin, die ihm Auftrage fir die Plakatgestaltung grolder
regionaler Ausstellungen bescherten.®”® Fir die Jubildumsausstellung in
Mannheim 1907 reichte Gdhler zwei Wettbewerbsentwirfe ein, von denen
einer als Abbildung erhalten ist (Abb. 320).

Dargestellt ist die Pallas Athene im Profil am rechten Bildrand. lhr rechter Arm
lehnt auf einem frontal gestellten Schild; mit beiden Handen halt sie eine
stilisierte Blumengirlande. Die Jubilaumsdaten stehen links oben, darunter die
drei Schilde des Kiinstlerwappens in Kombination mit einem Spaten, dies als
Hinweis auf die Doppelfunktion der Ausstellung als /nternationale Kunst und
Grosse Gartenbau-Ausstellung. Unterhalb des Bildfelds befindet sich extra
gerahmt das Textfeld, beschriftet in modernen Antiqua-Versalien. Auffallig ist
die Handhabung des grof3en ,U“ das wie ein ,V* erscheint nach dem Vorbild

' Fur seine Entwiirfe erhielt Gohler einen

der rémischen Antiqua.®’
Anerkennungspreis.>’?

Die gleiche Typografie benutzte er flir den Katalogeinband der Jubildums-
Ausstellung fir Kunst und Kunstgewerbe Karlsruhe 1906 (Abb. 321). Sie ist

unterhalb des quadratischen Ausstellungssignets mit dem badischen Greif als

Pfalz und seine Einbettung in den stidwestdeutschen Raum,

369 Urspriinglich unter dem Namen ,Steindruckerei fir den Kinstlerbund Karlsruhe“ wurde sie
1901 in KKK umbenannt.

370 Moeller, S.4.

31 Erwahnt wird diese typografische Besonderheit Gohlers im Ausstellungskatalog
L~Hermann Goéhler: Landschaft zwischen Wunsch und Wirklichkeit. Karlsruhe 1993, S.78 und
bei Heilig, S.110. In beiden Quellen wird an gleicher Stelle auf die Verwendung des
Kleinbuchstaben ,h* als Kiirzel seines Vornamens in seiner Signatur bis 1900 hingewiesen,
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Schriftblock platziert. Die geschwungene Linie bestimmt den Auf3enrahmen,
der Wirfel wird als Zeilenflller und Flachenelement eingesetzt.

Den Text aus der Festschrift des Vereins Bildender Kinstler Karlsruhe zur
Feier seines 25jahrigen Bestehens, 1900, (Abb. 322) umfasst eine weich
schwingende, florale Rahmenlinie mit stilisiertem Blitenmotiv, die in den
Abschwiingen einiger Buchstaben ein typografisches Aquivalent finden. Im
Fuldteil des Rahmens steht die Signatur des Kunstlers.

Die Postkarte zum ,Mittfastenball 1906“ des Vereins Bildender Kinstler
Karlsruhe zeigt ein typisches Jugendstiimotiv (Abb. 323): In schwingender
Tanzpose dreht sich eine junge Frau vom Profil her rickwarts gewandt dem
Betrachter zu. Mit ihren in langen Abendhandschuhen steckenden Handen
hebt sie den Saum ihres eleganten Abendkleides, dessen Rock in der
tdnzerischen Bewegung mitschwingt. Den Duktus der Zeitstimmung spiegelt
auch das sich schlangelnde Band im Hintergrund, auf dem das stilisierte
Vereinswappen wiederholt dargestellt ist.

Hermann Gohler stand den Stilphdnomenen seiner Zeit aufgeschlossen
gegeniiber. Er bezog die Gebrauchsgrafik als ,neue Reklamekunst*”® in
seinen Unterricht mit ein und erfillte so als Lehrer den Auftrag flir zeitgemalle
Gestaltung. Durch seine Anstellung an der Kunstgewerbeschule hatte er
einen gesicherten Lebensunterhalt und konnte es sich erlauben, nach rein
asthetischen Aspekten zu arbeiten. Mit seinen Plakaten und Einladungen
unterlag er keinem kommerziellen Zwang, sein Betatigungsfeld ermoglichte
die Entfaltung moderner Ideen. Er war dabei auf keine einheitliche Linie
festgelegt, sondern entwarf je nach Anlass im antikisierenden Stil, nach den
Gesetzen des Rankens und Schwingens oder aber in einem streng-
geometrischen Duktus. Man kann wohl davon ausgehen, dass Gohler ber
die jungsten Entwicklungen im Kunstgewerbe einerseits durch aktuelle
Zeitschriften unterrichtet war, andrerseits sich personlich einen Uberblick
verschaffte durch den Besuch nationaler wie internationaler Ausstellungen.
Der Pfalzer Hermann Gohler nahm mit seiner Gebrauchsgrafik als
kiinstlerische AuBerungsform um 1900 im siidwestdeutschen Raum eine

hervorragende Stellung ein.

72 \/gl- Kap.6.2.2.
% Moeller, S.2.

187



11.3. Otto Dill (1884-1957)

Otto Dill wurde 1884 in Neustadt an der Weinstral3e geboren. Dort absolvierte
er eine Lehre als Verlagskaufmann bei Daniel Meininger in dessen Verlag,
bevor er 1908 ein Studium der Malerei an der Akademie in Munchen bei
Heinrich von Zugel (1850-1941) begann. Bis 1914 war er dessen
Meisterschuler, ab 1909 nahm er an den Sommerkursen der Malklasse von
Zlgel in Woérth teil, die sich hauptsachlich mit Tierstudien - Kiihen, Pferden,
Schafen - beschéftigte. 1917 stellte Dill im Minchener Glaspalast aus, 1920
wurde er Mitglied der Minchener Sezession und beteiligte sich an
verschiedenen Ausstellungen der Vereinigung; 1924 erhielt er den
Professorentitel. Studienreisen flihrten ihn nach Frankreich, Holland, ltalien,
Spanien und Nordafrika. Die dort gewonnenen Eindricke fanden ihren
Niederschlag in zahlreichen Skizzen Zeichnungen und Gemalden:
Stierkampfstudien, Beduinenszenen, Tiger, Panther und immer wieder
Léwen. Ein weiteres Thema bei Dill war der Pferdesport: Polospiele und
Pferderennen hat er eindrucksvoll in Szene gesetzt; in wenigen
charakteristischen Zligen fing er das Wesen und die Bewegung der Tiere ein,
stilistisch stand er dem Impressionismus nahe.

1930 zog der Maler in die Pfalz, zunachst nach Haardt bei Neustadt und
1941, nach Fertigstellung seines Atelierhauses, nach Bad Dirkheim. Durch
einen Bombenangriff, 1943 wurde ein Groldteil seines Werks zerstort. Otto Dill
starb am 6. Juli 1957 in Bad Dirkheim.

Hans-Jirgen Imiela (1940-2005)** und Wilhelm Weber (1918-1999)%"°
erwahnen in ihren Monografien Uber den Kinstler gebrauchsgrafische
Arbeiten, beide sprechen von Entwirfen flir Weinetiketten, die Otto Dill
wahrend seiner Ausbildungszeit flr den Verleger Daniel Meininger, also vor
1908, anfertigte.

Imiela fuhrt allgemein Entwtirfe flir Gebrauchsgrafiken an und schreibt von

Leiner ganzen Reihe von Skizzen zu Weinetiketten, vornehmlich fir
Mittelhaardter Lagen. Typisch ist einmal eine ausgesprochen
Jugendstilhafte ornamentale Gesamtanordnung und Schrift. Die
Darstellungen sind bildhaft ausgedeutete Variationen der Titel. So

374 Prof. Imiela lehrte Kunstgeschichte(1975-1992) an der Johannes Gutenberg Universitt in

Mainz
375 prof. Weber war von 1965-1978 Direktor der Pfalzgalerie in Kaiserslautern, anschlieend
Leiter des Mittelrheinischen Landesmuseums in Mainz bis 1983.
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erscheinen ,Forster Freundstick®, ,Ungeheuer” und ,Pfeifer’,
L,Dlrkheimer Spielberg’, ,Deidesheimer Ring” oder ,Ungsteiner
Herrenberg’.*”

Eingehende Recherchen nach gebrauchsgrafischen Erzeugnissen von Otto
Dill im Archiv des Meininger Verlages in Neustadt verliefen jedoch
ergebnislos.

Eine Neuauflage des Kinderbuches Magister Fuchs der bekannten Pfalzer
Mundartdichterin Lina Sommer (1862-1932) von 1905 (Abb. 324)
dokumentiert die  Buchillustrationen des  Kinstlers, ganzseitige
Farblithografien, die gleichberechtigt neben dem Text stehen.®*”’ Bei
Kinderblchern ibernehmen Bilder eine einflussreiche Rolle, sie werden nicht
selten zum Trager der Geschichte. Dill bericksichtigte bei seinen Entwurfen
die Sehgewohnheiten von Kindern in der Perspektivwahl von unten nach
oben; eine flachige Gestaltungsweise und klare Konturen kennzeichnen die
Darstellungen. Erzahlt wird die Geschichte des Magisters Fuchs, der die
Schulpflicht in der Tierwelt einfihren wollte, aber an der Disziplin- bzw.
Respektlosigkeit seiner unterschiedlichen Schiler scheiterte. Otto Dill wie
auch Lina Sommer leistete mit diesem Kinderbuch einen humorvollen Beitrag
zum Thema Schule.

In den Anfangsjahren seiner Minchener Akademiezeit beschéftigte Dill sich
mit der grafischen Gestaltung von Einzelblattern wie beispielweise die
Karikatur eines Wanderers aus dem Jahre 1909 (Abb. 325), die Jahreszahl
,09“ steht rechts unten, neben seiner Signatur. Mit feinen Strichen erfasste er
die Physiognomie der Figur, diese genaue Charakterisierung setzt eine
scharfe Beobachtung und Einflihlungsvermdgen voraus. Karikaturen waren
ein Hauptbestandteil der Mlinchener Zeitschriften Jugend und Simplicissimus,
von daher ist ,die Beziehung zu den Vorbildern unschwer herzustellen. Sie
liege, allgemein gesprochen, im Umkreis der Kunstler von Jugend und
Simplicissimus. Vor allem Olaf Gulbransson hat ihn unibersehbar

beeinflusst.“*’8

376 \/gl. Imiela, 1960, S.13/14; Weber, 1993, S.17.

7 Die Neuauflage der Originalausgabe vom Verlag Wellhéfer aus Mannheim, 2006, gibt als
Veroffentlichung der Erstausgabe das Jahr 1905 an. (die Originalausgabe stand dem Verlag
zur Verfigung) Weber datierte das Kinderbuch auf die Jahre 1908/09. Vgl. Weber, 1993,
S.20.

378 Vgl. Imiela, 1960, S.14. Dill hat fir spatere Jahrgange der Jugend (1921,1922, 1923 und
1926) acht Beitrdge gezeichnet, Beitrage flr den Simplicissimus werden nicht vermerkt. Vgl.:
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Im Rahmen einer Kartenserie ,Pfalzer Waldlertypen® mit passendem Gedicht,
herausgegeben vom Pfalzerwald-Verein, zeichnete Dill eine vergleichbare
Karikatur von Heinrich Kohl als ,De Padeltreter” (Abb. 326). Sie zeigt die
massive Gestalt des Bankdirektors in Wanderkleidung in der Rickenansicht
mit seinem unverwechselbaren, prall gefiullten Rucksack, seinem Pfalzerwald-
Hutchen und Wanderstab. Besonders betont sind seine riesigen Nagelschuhe
(Schuhgrofde 50), die auch das ,bayrische® Vorbild tragt. Sie sind Gegenstand
des Rickseitentextes, in dem Kohl als Leitfigur des Pfalzerwald-Vereins
verehrt wird, dessen Fulistapfen der gesamte Verein folgt.

Eine andere Zeichnung aus seiner Minchener Studienzeit kénnte Pate
gestanden haben bei der Titelblattgestaltung des Wanderbichleins von 1912
fiir den Pfalzerwald-Verein (Abb. 148, Abb. 327).%"°

Eine Winzerin, auf einer Anhéhe stehend, erhebt den rechten Arm, in der
Hand das typisch pfalzische Dubbeglas®°, zum Wohl auf die Pfalz. Die linke
Hand umfasst den Henkel eines von Reben umrankten Weinkruges. Die
Landschaft im Hintergrund wird durch wenige feine Striche angedeutet, die
leere Flachenlandschaft entsprach zeitgemafien Darstellungen unter dem
Einfluss des japanischen Holzschnittes. Links, halb von der Profilfigur
verdeckt, sieht man die Silhouette eines Ortes hinter den Umrisslinien von
Weinblattern, die im Vordergrund noch realistisch ausgearbeitet sind.

Die Perspektive der Dreiergruppe auf dem Titelblatt gleicht derjenigen der
Winzerin, ebenso die knappe Kennzeichnung der Landschaft. Die etwas
schlaff hangenden Weinblatter der Federzeichnung wiederholen sich in der
Rahmenfassung des Deckblattes. Die Frauengestalt findet ihr Pendant in der
weiblichen Randfigur im Profil, Dill hat fur das Wanderbichlein das Sujet
nobilitiert.

Otto Dill stammte aus der Pfalz, ging nach Minchen und kehrte nach tber
zwanzig Jahren von dort in seine Heimat zurick. Er wirkte Uberregional und

wurde hauptsachlich mit seinen Tierdarstellungen wahrgenommen. Seine

www.simplicissimus.info/index.php?id=25 (letzter Zugriff 25.6.2012).

%7 Die Datierung dieser Zeichnung vor 1910 stammt von Herrn Clemens Jockle, Leiter der
Stadtischen Galerie Speyer und Vorstandsmitglied im Stiftungsrat der Manfred Vetter-Stiftung
fur Kunst und Kultur. Die Exponate stammen aus dem Museumsdepot des Otto Dill Museums
in Neustadt an der Weinstralie.

%9 Das Dubbeglas (0,5! Inhalt) wird tiberwiegend in der Pfalz fiir Wein- und Weinschorle
verwendet und in einer Weinrunde von Hand zu Hand weitergereicht. Es verbreitert sich von
unten nach oben und besitzt au3en runde Vertiefungen, die ihm eine bessere Griffigkeit
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gebrauchsgrafischen Beitrage spiegeln den Minchener Geist wider, das
Umfeld der Sezession. Seine Karikaturen haben nichts Verletzendes, sie
zielen auf die Schrulligkeit im komischen Sinne der Dargestellten ab. Sich
selbst nahm Dill Gbrigens dabei nicht aus: Sein Selbstportrat (Abb. 328) zeigt

einen etwas skurrilen Maler, breitbeinig mit Palette und Pinseln vor einer

Staffelei stehend. Aus seiner Pfeife steigt der Rauch - ganz im Sinne des

Jugendstils - als geschwungene Doppelllinie gloriolenahnlich um sein Haupt.

11.4. August Croissant (1870-1941)

August Croissant, dessen Bekanntheit heute hauptséchlich durch seine OlI-
und Aquarellmalerei begrindet ist, betatigte sich von Anfang an auch als
lllustrator, Zeichner und Gestalter gebrauchsgrafischer Arbeiten. 1870 in
Edenkoben geboren, begann er nach Abschluss der Volksschule eine Lehre
im vaterlichen Tlncherbetrieb. Sein eigentlicher Berufswunsch, freier Maler
zu werden, wurde von seiner Familie dahingehend unterstitzt, dass er in den
Wintermonaten (1885-1887), wenn die Auftragslage gering war, die
Kreisbaugewerkschule in Kaiserslautern besuchen konnte. Ein Stipendium
des Regierungsprasidenten, das August Croissant selbst beantragt hatte,
ermoglichte ihm im Winter 1888 den Besuch der Kunstgewerbeschule in
Nurnberg. Bei Professor Friedrich Wanderer belegte er Kurse im
Ornamentzeichnen.®' Einem kurzen Abstecher nach Miinchen folgte wieder
Nurnberg, wo sich berufliche Perspektiven als Lehrer anbahnten. Als seine
beiden Brider 1891 mit ihm in Landau ein Maler- und Dekorationsgeschaft
ubernehmen wollen, sagte er zu und zog in die aufstrebende Garnisonsstadt.
Das Inserat im Landauer Adress-Buch von 1896/97 (Abb. 329) gibt als
Geschaftsadresse die zentrale Lage ,Marktstrasse 42“ an. Die reine
Textanzeige fallt durch den zeilenmaligen Wechsel von Typografie,
Schriftgraden und Schriftstarke auf, eingefasst von vier schmalen Linien,

wobei die beiden Waagerechten die zwei Senkrechten an den Ecken

verleihen. (Anm. der Verf.)
%81 vgl. Setzer, u. a., 1991, S.33. Zu Prof. F. Wanderer vgl. Kap.7.1 und Kap. 10.1.
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Uberschneiden. Die Herkunft aus dem Handwerklichen wird in dieser Anzeige
noch hervorgehoben.
Das Geschéft war so erfolgreich, dass die beiden Brider Philipp und August

Croissant als Alleininhaber 1895 den Architekten Arndt Hartung mit dem Bau

eines reprasentativen Geschafts- und Wohnhaus in der Fortstralde
beauftragten.?

Der geschéftliche Erfolg spiegelt sich in der Annonce von 1909 wider, die
einen deutlichen Stilwandel zeigt (Abb. 330): ein ganzseitiger Text in
Eckmann-Type mit Behrens-Schmuck als Zeilenflller. Der blockhaft gesetzte
Text ist in sich aufgelockert durch den Wechsel von Schrift und ergédnzenden
Schmuckornamenten. Eine fett gedruckte Rahmenleiste, im Kopfteil
wirfelfdrmig gestaltet und seitlich unterbrochen, verleiht der Textanzeige die
gebuhrende Aufmerksamkeit. Mit dieser Annonce warben die Gebrider
Croissant ganz auf der Hohe der Zeit. Inhaltlich wurde der kinstlerische
Aspekt in den Vordergrund gestellt, geworben wurde nun mit einer
,Werkstatte flr dekorative Kunst.“ Der Hinweis auf Auszeichnungen bei der
Gewerbe-Ausstellung in Kaiserslautern 1905 und der Malerfach-Ausstellung
in Karlsruhe 1908 diente als werbewirksames Qualifikationsmerkmal.
Entwirfe Croissants flir Gebrauchsglter ,aus dem Formverstandnis des
Jugendstils* *® fiihrten dazu, dass der Bildhauer Ludwig Habich (1872-1949),
Grundungsmitglied der Kunstlerkolonie auf der Mathildenhdhe in Darmstadt,
auf ihn aufmerksam wurde. Habich lud Croissant ein, der Kinstlerkolonie
beizutreten. August Croissant lehnte das vielversprechende Angebot ab, die
Wahl zum Mitglied des Deutschen Werkbundes im Jahre 1907 nahm er an.
August Croissants Oeuvre in der Gattung Gebrauchsgrafik war vielseitig. Fur
diverse Veranstalter entwarf er Plakate und Einladungen zu Faschingsfesten.
Veranstaltungsplakate unterliegen grundsatzlich anderen Anforderungen als
ein Ausstellungs- oder Geschéftsplakat. Wichtig ist die Ankiindigung von Ort,
Zeit und Eintrittspreis der Veranstaltung, fir die bildnerische Umsetzung ist

die Fantasie des Gestalters gefragt. Anhaltspunkte gibt gegebenenfalls ein

%82 y/gl. Range, 2007, S.179, Abb., S.270.
%83 \/gl. Setzer, u. a., 1991, S.37.
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Veranstaltungsmotto.

Unter dem Motto ,Volksfest in Deutschlands Colonien lud der Landauer
Turnverein im Januar 1904 zu einem Maskenball ins Hotel Schwan (Abb.
331). Ein einheitlicher braunlicher Grundton assoziiert Wistenlandschaft. Das
Kolorit der deutschen Nationalfarben schwarz-weif3-rot, in der Deutschen
Handelsflagge rechts oben, steht einerseits flr die nationale Gesinnung des
Vereins. In dem ungleichen Paar, schwarzer Boy mit roter Kappe und roten
Lippen mit weiler Frau im Arm dient die ,Farbe® andererseits als
Kennzeichnung der ethnischen Zugehorigkeit. Die Uberzeichnung
physiognomischer Merkmale wie der furchterregende Blick, die wulstigen,
roten Lippen und das krause, schwarze Haar bedienen das Klischee des
wilden, unkultivierten Afrikaners - des Negers, wie es um 1900 hieR.*®* Als
Personifizierung des Exotischen waren Eingeborene entfernter Kontinente ein
beliebtes Objekt der Bilder- und Reklamewelt um 1900. Aber auch der
Frauentyp koénnte einem damaligen idealen Prototyp entsprochen haben.
Eine Werbung fur Kupferberg Gold in der Zeitschrift Jugend von 1906 zeigt
beispielsweise eine ganz &hnlich gekleidete Frau mit Pelzkragen,
mehrreihiger Perlenkette und gleicher Frisur.3® August Croissant nutzte die
Narrenfreiheit des Karnevals, um an gesellschaftlichen Tabus zu ritteln. Das
gleichberechtigte, ja fast intime Nebeneinander von Schwarz und Weil war in
der damaligen Zeit absolut unrealistisch. Gerade die Unmdglichkeit dieser
Situation aber macht ihren Reiz aus, erregt Aufmerksamkeit, weckt
Emotionen. Die Gesetze effektvoller Plakatgestaltung kommen bei Croissants
Entwurf zur Geltung: die Betonung der Flache und die Beschrankung auf ein
Motiv. Das Paar wird wirkungsvoll in Szene gesetzt. Die Typografie wurde
vom Kinstler mit entworfen; in Hohl- und Pinselschrift, fett und halbfett
gedruckt, werden alle nétigen Informationen geliefert. Im Februar des
gleichen Jahres feierte man im ,Casino Landau® ein ,Fest in Italien® (Abb.
332). Ein typisch italienischer Landschaftsausschnitt mit reprasentativer

Terrassen-Architektur sowie sudlicher Vegetation bildet den Hintergrund, eine

%4 Das Motiv der Nacktheit findet sich seit Mitte des 19. Jahrhunderts auf Plakaten als

Darstellung der sogenannten Vélkerschauen. Unter wissenschaftlich-soziologischen
Aspekten wurden Volksgruppen aus den Kolonien ,importiert und auf Ausstellungen
prasentiert, so z.B. im Tierpark Hagenbeck in Hamburg. Der Unterschied zwischen
Zivilisation und Barbarei sollte dargeboten werden, auRerdem gerieten die nackten Exoten so
zu Objekten erotischen Begehrens. Vgl. Friese, 1999, S158.
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junge, folkloristisch gekleidete ltalienerin steht einladend im Vordergrund.®
Die drei schwarz hinterlegten lllustrationen in der Sockelzone spezifizieren
den eigentlichen Festcharakter - ein Maskenball mit Tanzreigen.

Die Typografie erweckt den Eindruck einer handgeschriebenen Einladung,
sie ist Bestandteil des Entwurfs und wurde als Block in diesen eingefligt.
Bemerkenswert an diesem Blatt sind die handschriftlichen Bleistiftnotizen
Croissants am linken Bildrand: ,(Kostumfest), Blrgerverein, 24 - 1906“ stehen
zuoberst; ,Hochgebirge oder auf der Alm, Rodelbahn“ und weiter unten
werden u. a. ,Schuhplattler und ,Alpengliihen® notiert.

Ein entsprechender Entwurf (Abb. 333) zeigt die Umsetzung der notierten
Ideen: Das Hochgebirge ragt steil als landschaftliche Kulisse in den Himmel
und bildet den Hintergrund flir den ,Schuhplattler* und seine Partnerin, die,
genau wie die ltalienerin, mit ihrer Tracht die ,Kleiderordnung® vorgab. Die
bildliche Darstellung nimmt zwei Drittel der Einladungskarte ein, das untere
Drittel ist dem Text vorbehalten, der auch hier einen handschriftlichen
Charakter besitzt in Anlehnung an eine moderne Typografie mit Betonung der
Ober- und Unterlangen. Das Textfeld ist gerahmt von einer stilisierten
Pflanzen- und Blutengirlande, genauso wie das obere Drittel des Bildteils.
Eine Vermutung ware, dass Croissant das Vorbild der ,Italien-Einladung® dem
Blrger-Verein Landau als Besprechungsgrundlage fir die anstehende
,Einladung zur Faschings-Unterhaltung“ am 24. Februar 1906 angeboten
hatte. Inhaltlich wurden einige Alternativen aufgezahlt, die Entscheidung fiel
zugunsten des ,Hochgebirges® aus. Die schmale Rahmenlinie wurde ebenso
beibehalten sowie eine Landschaftskulisse und Kostimierte, die
atmosphérisch und thematisch auf die Veranstaltung einstimmen sollten.

Der Turnverein Landau, fir den August Croissant 1904 ein sehr
unkonventionelles Plakat entworfen hatte, lie3 auch die Eintrittskarten fiir eine
seiner jahrlichen Faschingsveranstaltungen von dem Kiinstler entwerfen
(Abb. 334). Das kleinformatige Eintrittsbillet vom 22. Februar 1908 zeigt ein

junges Paar, das an der Festhalle, dem modernsten architektonischen

%85 vgl.: Jugend 1906, Nr.3, S.60

% |n den Jahren 1894 und 1895 bereiste August Croissant mit seinen Malerfreunden aus
Nirnberg die Schweiz, Italien und den Orient. Seine Eindriicke hielt er in Tage- und
Skizzenbiichern fest, aus der diese realistisch gezeichnete Szenerie entstammen kénnte.
Vgl. Setzer, u. a., 1991, S.34.
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Wahrzeichen der Stadt vorbei zum Hotel Schwan tanzt. Eine laufende
Schriftzeile mit allen nétigen Informationen dient als Einfassung.

Parallel zu der Veranstaltung im Hotel Schwan fand in der Festhalle die
,Grosse offentliche Redoute” des Blirgervereins Landau statt (Abb. 335). Das
Werbeplakat fur diese Veranstaltung stammt nicht von Croissant, sondern
aus dem Vorlagenrepertoire der Landauer Druckerei Kaussler und
unterscheidet sich grundlegend von den individuell gestalteten Exemplaren
des Kunstlers. Zielgruppe dieser Veranstaltung war ein breites Publikum, das
Plakat wurde in hoher Auflage gedruckt, um mdglichst viele Karnevalisten zu
erreichen. Die lachende Gestalt des Pierrots lehnt mit beiden Armen auf einer
Schrifttafel, die seinen restlichen Koérper verdeckt. Sein spitzer Hut
iberschneidet den oberen Rand, sein linker Armel den rechten Plakatrand. In
ihrem weilRen Kostim hebt sich die Figur vom orangenfarbenen Hintergrund
deutlich ab und dréangt sich in den Vordergrund als Anziehungspunkt des
grol3dformatigen Veranstaltungsplakates. Durch den direkten Blickkontakt
sowie die Geste seiner rechten Hand fordert der Harlekin den Betrachter auf,
naher zu treten und den kleingedruckten Text durchzulesen. Die wesentlichen
Informationen sind in gro3en, schwarzen, fetten Antiqua-Lettern, auf
Fernsicht angelegt, gesetzt. Das Plakat ist klar aufgeteilt in einen Bild- und
einen umfangreichen Textteil, wobei letzterer thematisch variieren konnte.3®’
Im Oktober 1907 wurde nach flinfjdhriger Bauzeit die Landauer Festhalle
feierlich  eroffnet. Flar das Deckblatt des Programmheftes zur
Einweihungsfeier entwarf der Maler eine Vignette mit der Ansicht der
Nordfront des reprasentativen Gebdudes. Diese Vignette schmickte
aulRerdem etliche andere Programme, Broschiren, Deckblatter und die
Vorderseite der Speisekarte der ,Versammlung der pfalz. Kreisgesellschaft
des bayer. Architekten= und Ingenieur=Vereins“, die 1908 in Landau tagte
(Abb. 336).

Umgeben von der Uppigen Vegetation des Ostparks ragt der leicht
geschwungene Giebel der Nordfassade empor, der durch vier Pfeiler betont

wird, die mit den Bisten von Beethoven, Mozart, Schiller und Goethe bekront

%87 Edmund Edel (1863-1934) entwarf 1901 ein vergleichbares Plakatmotiv fiir das ,Bunte
Theater” von Ernst von Wolzogen (1855-1934) in Berlin. Vgl. Déring, u. a., 2011, S.314.Das
Plakat von Edmund Edel warb auch, mit veranderter Schrift versehen, in Darmstadt flir ein
Gastspiel des ,BuntenTheater(s)* aus Berlin im Festspielhaus der Kiinstlerkolonie, im Juli
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sind. Der Konzertgarten mit grof3zligigem Treppenaufgang bildet den
auleren Abschluss. Rechts von der Fassade, in Ausrichtung der Hauptfront,
steht ein untergeordneter Fligel, der die Wirtschaftsrdume und das
Tagesrestaurant beherbergte.®®® Croissant hat mit dieser Vignette ein
stimmungsvolles Bild der stadtischen Festhalle entworfen, indem er die
Perspektive der niedrigen Nordfassade wahlte, um einen Blick auf das
gesamte Gebdaude zu gewahren. Eingebettet in eine Parklandschaft wurde
der harmonische Zusammenklang von Natur und Architektur aufgezeigt. Die
Fraktur ist der lllustration typografisch angepasst.

August Croissant entwarf eine weitere Speisekarte fir die Gesellschaft,
illustriert mit einer Ansicht aus der Landauer Altstadt (Abb. 337). Die in
schwarz-weil} gehaltene Karte zeigt den Turm der Stiftskirche aus der
Perspektive der Kirchstral’e (heute Martin-Luther-Strale). Im Kopfteil steht
als Block gedruckt der Anlass, seitlich verlaufen rahmende Linien, rechts nur
bis zur Mitte und dann im rechten Winkel als Einfassung des Textfeldes flr
die Speisenfolge.*®® Diese ist in einer verspielten, vom Kiinstler entworfenen
Typografie geschrieben, die Oberlangen des ,S* und ,K* von ,Speisen-Karte*
sind extra betont; die Leerzeile zwischen den einzelnen Gangen markiert eine
mit wenigen Tupfern angedeutete Blumenbliite, wie sie im Formenschatz
elsassischer Hafner-Keramik haufig zu finden sind.>**® Das Blumenmotiv
taucht so oder in abgewandelter Form immer wieder in der Gebrauchsgrafik
von Croissant auf. Bemerkenswert ist die Ahnlichkeit bis hin zur
Ubereinstimmung des hingetupften Bliitenmotivs bei seinem Deckblatt des

Wanderblchleins fur den Pfalzerwald-Verein (Abb. 147) mit denjenigen von

1901. Vgl. Gutbrod, 2011, S. 18/19.

%88 \/gl. Range, 2007, S.73.

%9 Das Motiv der Speisekarte verwandte August Croissant 1923 fir einen Notgeldschein der
Stadt Landau, in deren Auftrag er mehrere Nominale gestalten sollte. Das Textfeld wurde
teilweise in der gleichen Typografie beschriftet und die inflationdren 5.000.000 Mark rahmen
die typischen, kleinen stilisierten Bliiten. Vgl. Arnold, [2009}, S.160.

390 Beispiele dieser traditionellen Handwerkskunst unter:
www.kulturjoker.de/index.php/373/elsass-hafner-keramik (letzter Zugriff 17.6.2012).

In Keramiken von Wilhelm Sis (1861-1933), erster Direktor der GrolRherzoglichen Majolika-
Manufaktur, Karlsruhe findet sich der gleiche Blimchendekor. Ausst. Kat. Jugendstil am
Oberrhein, 2009, S.53, Abb.28.

In Edenkoben, dem Geburtsort Croissants, sal® der Hafnermeister Karl Schéfer mit seiner
Werkstatt und fertigte Topferware nach alten pfalzischen Motiven, die als Inspirationsquelle in
Frage kommen kénnten. Pfélzisches Museum - Pfalzische Heimatkunde. Sondernummer:
Deutsche Gewerbeschau Miinchen 1922, S.76 Abbildungen.
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Lucian Bernhard auf der Riickseite der Zeitschrift fiir Moderne Reklame™’
von 1904 (Abb. 338, Abb. 338a). Lucian Bernhard war einer der
bekanntesten und gefragtesten Entwerfer seiner Zeit in Berlin, er zeichnete
verantwortlich fiir die gesamte Ausstattung der Zeitschrift.>*

Bei seiner Rundreise durch die Pfalz, im Juli 1910, machte Kronprinz
Rupprecht von Bayern (1869-1955) zur Einnahme des ,Mittagsmahls® Station
beim Johanniskreuz. August Croissant entwarf zu diesem Anlass eine eigene
Speisekarte (Abb. 339), bei der das Verhéltnis von Text und Bildteil sich
umgekehrt verhalt wie bei der Landauer Menukarte.

Uber die Halfte des Blattes ist beschriftet, die einzelnen Génge der
Speisenfolge und alle Angaben zu den begleitenden Weinen sind auf
Blocksatz aufgezeichneten Linien gesetzt. Die Typografie ist auch dieses mal
von Croissant direkt auf den Stein geschrieben, die Variationsbreite einzelner
Buchstaben differiert zu sehr als dass es sich um geschnittene Lettern
handeln konnte; die geringe Auflage der Menukarte wird ihn zu diesem
Vorgehen bewogen haben.

Ein schmales Doppelband verlauft seitlich als AuRenrahmung der schwarz-
weillen Karte, kleine waagerechte Striche markieren das Textfeld. Das
bayrische Rautenwappen und das Signet des Pfalzerwald-Vereins flankieren
den Kopfteil. Die lllustration zeigt einen ungewodhnlichen Bildausschnitt des
Pfalzer Waldes: eine Reihe massiver Baumstamme im Ansatz, rechts im Bild
einen kleinen Tannenbaumsamling als Gegenpol zu dem kompakten
Steinkreuz, das den Ort versinnbildlicht. Vom linken Bildrand, oberhalb der
Signatur, springt ein Eichhérnchen auf den Waldboden, auf dem eine kleine
Blume, das Markenzeichen Croissants, wachst. Ein Jahr spater, 1911, griff
der Kinstler bei der Gestaltung des Einbands flir das Wanderbichlein des
Pfalzerwald-Vereins das Motiv der Menlikarte vom Johanniskreuz aus einer
anderen Perspektive auf: statt in den dunklen Wald hinein schaut der
Betrachter nun von einem erhéhten Standpunkt im Wald tber die Ebene.

Ein weiteres Ziel des Kronprinzen auf seiner Pfalzrundfahrt war der

,Luitpoldturm® auf dem WeilRenberg, einem der héchsten Berge (610m) im

%1 Die Berliner Zeitschrift erschien insgesamt nur in drei Heften. Vgl.: www.staatsbibliothek-

berlin.de/fileadmin/user_upload/zentrale_Seiten/ueber_uns/pdf/monatsberichte/04_11.pdf
gletzter Zugriff 9.11.2012).
%2 \/gl. auch Abb. 207.
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Pfalzer Wald. Der Hauptvorstand des Pfalzerwald-Vereins, der den 1909
eingeweihten Turm finanziert hatte, Gberreichte dem Gast ein Aquarell des
Aussichtturmes von August Croissant, das zu gegebenem Anlass auch als
Ansichtskarte erschien®** (Abb. 340).

Die Postkarte zeigt den ,Luitpoldturm® (34,6 m hoch) von einem tiefer
gelegenen Standort aus. Der Blick fallt durch einen lichten Wald, uber
Felsgestein auf die Sldseite des quadratischen Sandsteinturms. Ein
vorgelagerter Anbau dient als Rastplatz und Schutzhiitte bei schlechtem
Wetter. Der Turm leuchtet in der Abendsonne und steht eingebettet in die
Waldlandschaft als ,erhéhtes” Denkmal, das von seiner Aussichtsplattform
einen Blick auf die Naturschdnheit des Pfalzer Waldes gewahrt. Croissant hat
eine stimmungsvolle, lichtdurchflutete Impression des ,Luitpoldturms®
eingefangen, das Gegenteil der Menukarte.

1909 wurde in Neustadt an der Haardt der Verein Pfalzischer Kinstler und

394 und fur

Kunstfreunde gegriindet, dessen Vorstand Croissant angehérte
dessen erste Ausstellung im Saalbau der Stadt er die Weinkarte lllustrierte
(Abb. 341).

Das Deckblatt ziert eine Art Tabernakelrahmen, seitlich mit gedrechselten
Saulchen sowie geschwungenen und geometrischen Schmuckelementen im
Kopfbalken, umschlungen von einer Rebenranke. Im ,Bildfeld” steht zu oberst
das Malerzunftzeichen, darunter in einer Pinselfraktur die farbige
Beschriftung; eine Vignette mit dem Uberlaufenden Traubenfass illustriert den
Namen ,Zur Weinbutt“. Auf dem unteren Bilderrahmen sitzen zwei Spatzen,
die an heruntergefallenen Trauben picken. Die Weinkarte, die im
Ausstellungsburo fur 50 Pfennige erworben werden konnte, enthielt neben
der Auflistung der angebotenen Weine mehrere gereimte Lobeshymnen auf
den Pfalzer Rebensaft von so unterschiedlichen Autoren wie dem
Heimatdichter Oskar Schmitt®*® aus Maikammer oder dem Schriftsteller und
Grinder des ersten deutschen Kabaretts in Berlin, Ernst von Wolzogen
(1855-1934). August Croissant schuf die entsprechenden dekorativen

,Rahmen* flir Wein und Literatur.

%93 v/gl. Blinn, 1998, S.46

394 Vgl. Kap. 8.3 und Anm. 270.

%% Geburtsdatum unbekannt; Oskar Schmitt war Grindungsmitglied der Ortsgruppe
Maikammer-Alsterweiler des Pféalzerwald-Vereins 1904.
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Das Titelblatt der Karte fiur das Frankenthaler Wein-Museum ist
architektonisch perspektivisch gestaltet (Abb. 342). Durch zwei Saulen einer
angedeuteten Kolonnade fallt der Blick auf einen historischen Festzug, der
am Wormser Tor, einem ehemaligen, triumphbogenartigen Stadttor
vorbeizieht, mit Durchsicht auf die dahinter liegende Dreifaltigkeitskirche.>®
Ein lachender und ein weinender Maskaron sitzen als Kapitell auf den
Kolonnadensaulen. Die Typografie in schwarzen Grotesk-Versalien hebt sich
kaum vom dunkelbraunen Hintergrund ab. Sie ist dezent zurtickhaltend und
stellt mit ihrer modernen Auspragung den Zeitbezug her, wahrend die
bildliche Darstellung der Tradition entnommen war.

Bei der Gestaltung der einzelnen Blatter der Karte griff Croissant auf eine
personliche Mustersammlung von Einzelmotiven zurilick, die nach Bedarf
eingesetzt wurden (Abb. 343). Fir eine Seite Ubernahm er die dekorative
Ornamentband-Einfassung mit dem Tierfabelwesen als Schlussvignette.
(Abb. 344) Eine andere Seite (Abb. 345) zeigt die beiden Vogelvignetten im
Kopfteil und die bekréanzte Weinamphore als unteren Abschluss. Farblich sind
die Zierelemente und die Typografie in Eckmann-Schrift aufeinander
abgestimmt.

Das hier zitierte Musterblatt gewahrt einen Einblick in die Arbeitsweise des
Kilnstlers. August Croissant hatte offensichtlich einen Vorlagenkanon fiir sich
entwickelt, der es ihm erleichterte, regelmafig und daruber hinaus mehrere
Auftragsarbeiten gleichzeitig anzunehmen oder seine Musterkollektion
potentiellen Kunden zu offerieren. Sein Repertoire an Schmuckelementen
(Abb. 346, Abb. 346a, Abb. 347 und Abb. 348) konnte er dem Anlass
entsprechend beliebig einsetzen und variieren.

Der Einband und der Buchschmuck der kleinen Liederausgabe mit dem Titel
Ri-ra-ritzelsche (der Titel stammte von Heinrich Kohl), herausgegeben vom
Pfalzerwald-Verein, zeigt zusatzliche Bildkomponenten des Malers, die immer

wieder auftreten und seine typische Handschrift ausmachen: Herzmotiv und

%% Historische Festziige fanden im ganzen Kaiserreich statt, sie demonstrierten den Beitrag

einzelner Regionen zum deutschen Nationalstaat. In der Pfalz setzte sich der alljahrliche
Festzug aus den ,suggestivsten und farbigsten Momenten der Vergangenheit der Region zu
einem Gruppenbild der pfalzischen Identitdt zusammen®. Die ,heraufbeschworene
Vergangenheit war ein idealisiertes Bild der Pfalzer Gegenwart, und die egalitare Mischung
von Kdnigen, Bauern und Ziinften symbolisierte (wie die erfundene Tracht) die ersehnte
Harmonie zwischen allen gesellschaftlichen Schichten.“ Applegate, 2007, S.111/112.
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die stilisierten runden Bliten als Topfpflanze (Abb. 349) oder in Girlanden-
form sowie die kleinen Amseln (Abb. 349a) als auch seine figlrlichen
Darstellungen von allgemeinem Charakter (Abb. 349b). Einige Entwurfe
spiegeln den Geist des Jugendstils wider, wie die Landschaftsvignette (Abb.
349c) - auf der gegenuberliegenden Seite wiederholt sich annéhernd das
Mentkartenmotiv von 1910 (Abb. 339) - oder die Schwéane (Abb. 349d), die
ein bevorzugtes Jugendstilmotiv waren.

Kommerzienrat Heinrich Kohl, Kunstmdzen und Mitbegrinder des
Pfalzerwald-Vereins beauftragte den Maler, Bilder seiner Heimat zu gestalten,
die als Postkartenserien von der Organisation als attraktive Werbetrager
herausgegeben wurden.>®’

Die nach einem Aquarell angefertigte Mitgliedskarte aus dem Jahre 1910 gibt
farbbetont die Atmosphéare der Burgenlandschaft wider. (Abb. 140) Die
gleiche Perspektive der Madenburg wahlte Croissant als Motiv fir eine
kleinformatige Sammelmarke (Abb. 350). Die flachige, einfarbige Darstellung
der steinernen Ruine und ihrer landschaftlichen Umgebung erhalt durch
schwarze Umrisslinien und Flachen Form und Tiefe und grenzt sie
kontrastreich vom weil3en Hintergrund ab. Die Typografie, eine Pinselfraktur,
entspricht dem kompakten, stilisierten Bild der Madenburg.

Zur 46. Wanderversammlung Bayrischer Landwirte 1911 entwarf August
Croissant das Plakat (Abb. 351). Man traf sich Ende Mai in Landau und
besuchte die aus diesem Anlass veranstalteten Ausstellungen aus den
Bereichen Wissenschaft, Naturschutz, Forst- und Landwirtschaft.**® Die obere
Plakathélfte zeigt ein junges Bauernpaar, das in Nahsicht am Betrachter
vorbeiwandert; im Hintergrund erstreckt sich die dunkle Silhouette Landaus
mit den emporragenden, spitzen Turmen der Marienkirche und dem Turm der
Stiftskirche. Stark stilisierte Rebengirlanden rahmen die Darstellung seitlich,
am linken Rand Uberschneidet sie seinen Wanderstab und ihren Obstkorb,
dadurch erhélt die ausschnitthafte Darstellung ein Bewegungselement, so
erst nimmt man das Paar als vorbeiziehend wahr. Unterhalb der lllustration

beginnt der Textteil auf grauem Untergrund und als Ganzes im Block

%97 Croissant hat im Auftrag des Pfalzerwald-Vereins an die 130 Bilder gestaltet, die als

Vorlagen fur Postkarten galten. Vgl. Setzer., u. a., 1991, S.40: Arnold, [2009], S.148.
%% Heinrich Kohl organisierte Uber den Hauptausschuss des Pfalzerwald-Vereins am Abend
des 30. Mai eine ,Gesellige Vereinigung“ mit ,Auffihrungen in Pfalzer Tracht und Mundart in
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konzipiert, die Leerstellen werden unterschiedlich gestaltet. An erster Stelle
wird der Anlass genannt - quasi gleichzeitig als Bildunterschrift und
Textlberschrift. Es folgen Ort und Zeit in einer von der Ubrigen Typografie
abweichenden, schnorkellosen Antiqua, die genauen Zeitangaben sitzen
farblich abgehoben in blauen Feldern seitlich der Ortsangabe. Im Weiteren
wird das reichhaltige Ausstellungs- und Rahmenprogramm aufgefuhrt,
Zeilenfuller in Form von Wellenlinien und Woirfeln sorgen fur
Geschlossenheit. Bildliche Erlauterungen zu einzelnen Ausstellungsprojekten
in unterschiedlicher Detailtreue, schmiicken den Textteil. Typografisch steht
das Plakat in einer Reihe mit den Speisekarten, die konventionelle
Schreibweise des Kiinstlers beriicksichtigte den Publikumsgeschmack, den
der bayrischen Landwirte. Das Bildmotiv des Plakates erschien zusatzlich als
Erinnerungskarte. Die Buchdruckerei Kayser in Kaiserslautern publizierte
1909 ,Pfalzische Volkslieder* von Georg Heeger (1856-1915)*%, deren
Einband (Abb. 352) ein vergleichbares Motiv schmiickte.

Fir die Aussteller der Leistungsschau entwarf Croissant ein Diplom als
Erinnerungsdokument (Abb. 353). Gestalterisch griff er auf seinen
Formenkanon zurlick: Zentrales Motiv ist sein stilisierter Frichtekranz (Abb.
348) als Rahmung des Textfeldes, hinterlegt mit einem weil3-blauen
Rautenhimmel Uber der Silhouette Landaus schwebend. Die drei seitlichen
Rahmenfelder beidseits enthalten im Mittelfeld eine Blumenvignette mit
unterschiedlichen Keramikvasen und Vobégeln als Anspielung auf die
Ausstellungsthemen. An den vier Eckpunkten befinden sich Bilder von vier
Kulturdenkmalern des Reiches und der Region: der Speyerer Kaiserdom und
die Reichsfeste Trifels stehen flr eine ruhmreiche Vergangenheit, die bis ins
Mittelalter zuriickreicht, das Historische Museum in Speyer wollte mit seinem
Exponaten eine koharente, pfalzische Vergangenheit dokumentieren und die
Madenburg verkorperte eine romantische Vergangenheit und war zudem ein
beliebtes Ausflugsziel flr Touristen. Im Schriftfeld und im rahmenden
Ornamentband finden sich die stilisierten Blatenformen wieder. Die

Typografie unterhalb der Abbildungen ist in schlichten Versalien gehalten,

der Festhalle®, um Werbung fiir den Pfalzer Wein zu machen. Vgl. Blinn, 1998, S.54.

%9 Dr. Georg Heeger war Lehrer und von 1910-1912 bayrischer Landtagsabgeordneter. Sein
Verdienst um die Volkskunde bestand darin, dass er die Disziplin wissenschaftlich erforschen
wollte. Ein Pfalzer Mundartworterbuch sowie die Sammlung pfalzischer Volkslieder leisteten

201



innerhalb des Textfeldes eine Fraktur, die dem traditionellen
Gesamtcharakter des Diploms entspricht.

Zur Eréffnung der Pfalzer Oberland-Bahn von Neustadt Giber Edenkoben nach
Landau, im Januar 1913, entwarf der Maler das Deckblatt der
Einladungskarte zum Festmahl im Saalbau in Neustadt an der Haardt (Abb.
354). Seine bekannten, stilisierten Friichte- und Blumengirlanden bilden den
aulleren Rahmen und den der drei Stadtwappen im Kopfbalken, der die
gleichen Schmuckornamente wie die Weinkarte von 1909 aufweist (Abb.
341). Im stilistisch reduzierten Bildteil sind Weinberge, die Silhouetten der
Stadte Edenkoben und Landau von links nach rechts, fast ineinander
Ubergehend, und im Hintergrund das Haardtgebirge mit dem Hambacher
Schloss bei Neustadt zu sehen. Vorne rechts, ragt ein Strommast empor mit
der horizontal verlaufenden Leitung als Hinweis auf die elektrische
Bahnverbindung zwischen den drei Ortschaften. Ein Miniaturmodell der
Pfalzer-Oberland-Bahn ist in Verbindung mit der Initiale ,Z“ im Fulteil
abgebildet, wobei die Unterldnge als Schiene, die Oberlange als Leitung und
der Grundstrich den Kontakt zwischen beiden herstellt. Die Typografie,
schlichte Majuskeln, sind im dekorativen Rahmen integriert. Ein
zinnenbekrontes Wappen, eingefasst von Eichen- und Weingirlanden tragt
den Namen ,Heinrich Kohl* in einer individuell entworfenen Typografie (Abb.
355). Markante Bauten der Stadt Landau bekrénen das Wappen, Pfalzer
Berge mit Andeutungen von Burgen bilden als Konturlinie den oberen
Abschluss. Das Exlibris von Heinrich Kohl aus dem Jahr 1913 bringt in
kleinem Format die Wertschatzung seiner Person zum Ausdruck: die
Verdienste des geblrtigen Landauers um den Pfalzer Wald und Wein
symbolisieren die stilisierten Girlanden, als Ensemble mit den Bergen
verweisen sie auf sein Engagement innerhalb des Pfalzerwald-Vereins. Sein
Namenszug in ,Klnstlerschrift* auf einem Wappenschild wirdigt Heinrich
Kohl als Kunstmazen.

Sein persénliches Exlibris (Abb. 356) entwarf der Maler in dem fir ihn
typischen dekorativen lllustrationsstil: ein ,Vogelhduschen mit kleinem
Balkon auf einer Stange, an der eine blattlose Pflanze emporrankt. In der

Fuldplatte steht der Kiinstlername, dartber in Negativschrift ,Exlibris®.

einen Beitrag zu diesem Vorhaben. Applegate, 2007, S.97/98; Blinn, 1998, Anm.81, S.200.
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Fir seine Briefe verwendete August Croissant teilweise ein Signet (Abb.
356a), das stilistisch dem Jugendstil verpflichtet ist. Die individuelle
Typografie - das kleine ,r“ bei Croissant fallt besonders auf - ist im Block
gesetzt. Zwei kleine Bluten, quasi sein Markenzeichen, dienen als
Zeilenfuller; das Signet Uberzeugt in seiner kunstlerisch grafischen
Gestaltung.

Das Bild des Malers Croissant als Entwerfer offenbart einen Kinstler, der
routiniert eine gut organisierte Werkstatt betrieb, fur die er in Anzeigen warb.
Bei seinen Musterkatalogen spielte das Serielle eine Rolle, die
Mehrfachverwendung bildnerischer Ideen erleichterte ihm seine Arbeit.
Darliber hinaus steigerten sie seinen Bekanntheitsgrad, verschafften ihm ein
Alleinstellungsmerkmal, das er kommerziell vermarkten konnte. Ausgeflihrte
gebrauchsgrafische Entwurfe archivierte der Kiinstler, um gegebenenfalls auf
sie zuruckgreifen zu kdénnen, wie die Faschingseinladung von 1904 belegt.
Croissant entwarf etliche Lithografien mit eigener Kuinstlerschrift, die als
Schriftblécke gleichberechtigt neben der lllustration stehen. Seine Motivwahl
war konventionell, die Verbundenheit zu seiner Pfalzer Heimat - zur
Landschaft und ihren Bewohnern - pragte seinen Gestaltungswillen, wobei
seine Architektur- und Landschaftsdarstellungen (berzeugender sind als

seine figurlichen.

11.5. Heinrich Strieffler (1872-1949)

Heinrich Strieffler wurde1872 in Neustadt an der Haardt geboren. Nach dem
Abschluss der Volksschule begann er 1886 eine Ausbildung zum Lithografen
in seiner Heimatstadt. Im Anschluss, 1889, arbeitete er in Frankfurt am Main
und im Jahr darauf in Leipzig als Lithografengeselle. 1891 nahm er ein
Studium der Malerei an der Kunstgewerbeschule in Minchen auf und
wechselte ab 1893 bis 1897 an die Akademie der bildenden Kiinste. Er
belegte Zeichenkurse u. a. bei Gabriel von Hackl (1843-1926) und die
Malklassen von Franz von Stuck (1863-1928) und war zuletzt Meisterschiler
bei Paul Hoecker (1854-1910). Daneben horte er Vorlesungen in Volkskunde

und Kunstgeschichte bei dem renommierten Kulturhistoriker Wilhelm Heinrich
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Riehl. Ein Stipendium der Henry-Hilgard-Stiftung aus Speyer ermdglichte ihm
nach Beendigung seines Studiums einen dreijahrigen Italienaufenthalt. Im
Herbst 1900 reiste Heinrich Strieffler Gber Verona, Venedig und Minchen

nach Neustadt zurick.

LAIs ich nach Rickkehr von meiner dreijféhrigen ltalienreise mit dem
an fremden guten Volkstum und schonen Landschaften geschulten
Augen die Schonheiten unserer pfalzischen Heimat und ihr gutes
altes Volkstum entdeckte und die ersten impressionistischen Pfélzer
Heimatbilder malte, wie Weinlesen, Dorfstral3en, Bauernhofe und
Pralzer Berge mit ihren malerischen Burgen, da stirzten sich alle, die

einen Pinsel halten konnten, mit groBer Begeisterung und wenig
Koénnen, das bestenfalls von der Dekorationsmalerei (!) herstammte,
auf die von mir entdeckten neuen pfélzischen Motive. “*

Der Verkauf seiner Olbilder gestaltete sich weniger erfolgreich als ihre vom
Maler kommentierte Imitation. Seine Lithografien jedoch fanden grof3en
Zuspruch genauso wie die Bildpostkarten, die Uberregional vertrieben
wurden.

Bei der Umsetzung seiner bildnerischen ldeen spielte die Fotografie eine
bedeutende Rolle. Mit der Kamera fixierte er Szenen aus dem Alltagsleben
der Winzer, Ortsansichten oder Festtage, bemiiht um eine mdglichst
authentische Dokumentation. Die fotografischen Vorlagen wurden in das
Medium der Lithografie umgesetzt; diese wiederum fotografisch reproduziert
und in hohen Auflagen als Postkartenserien in ganz Deutschland verkauft.*"!
Teilweise wurden nur einzelne Motive oder Figuren der fotografischen
Vorlagen, die gangigen Vorstellungen vom Wesen der Pfalz und ihrer
Bewohner entsprachen, in die Lithografie Gbernommen.

Die Ansichtskarte ,Winzerheimkehr (Abb. 357) ist die Postkartenversion der

% Strieffler, 1978, S.118.

01 vgl. Martin (Hg.), 1998, S.7/8:

Jockle verweist im Zusammenhang mit dem Aufenthalt Heinrich Striefflers in den
Niederlanden auf die analoge fotografische Arbeitsweise von Strieffler und Vincent van Gogh
(1853-1890): ,Verbliffend ahnlich ist seit 1902 bei Strieffler der Einsatz der Fotografie fir die
Komposition der Lithografie und die anschliel3ende fotografische Reproduktion der
Lithografien als Postkarten zu beobachten. Wir wissen nicht genau, wie Strieffler von diesen
bei van Gogh allerdings erfolglosen Bemiihungen zwei Jahrzehnte spater Kenntnis gewinnen
konnte. Méglicherweise stiel® er bei seinem Aufenthalt in den Niederlanden im Jahr 1902 auf
Bestande der von van Gogh angefertigten Lithografien und Serien im Kunsthandel, die ihm
als ausgebildeten Lithografen bisher nicht bekannte Arbeitsbereiche erdffneten.”
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Lithografie ,Ochsengespann mit Traubenbiitten - Im Klingbachtal“**?> Das

Motiv ist bis auf den fehlenden Busch rechts neben dem Ochsengespann,
original Ubernommen worden, die Karte kommt in ihrem naturalistischen
Duktus aber nicht an die Detailtreue der lithografischen Vorgabe heran.

Bei der Gestaltung seiner Mitgliedskarte fir den Pfélzerwald-Verein (Abb.
138) dagegen legte Strieffler groRten Wert auf eine realistische Wiedergabe
der bewegten Szene im Vordergrund; die Landschaft im Hintergrund, der
Bewuchs der Weinberge und Berge ist strukturell wiedergegeben. Das Motiv
des Pferdefuhrwerks findet sich auf zahlreichen Lithografien Striefflers, in der
Regel transportieren sie die Traubenernte in zwei oder drei Mostlotten in das
heimatliche Weingut. Das Stammholzfuhrwerk ist der Transfer dieses
Themas auf die Ausrichtung des Pfalzerwald-Vereins.

Von 1902 bis 1904 betrieb der Maler ein Atelier in Edenkoben, wo er regen
Anteil am gesellschaftlichen Leben des Ortes nahm. Er gehérte zu den
Mitbegrindern der Ortsgruppe Edenkoben des neu gegriindeten Pfalzerwald-
Vereins und bei der Gewerbe- und Industrie-Ausstellung Edenkoben 1904
erhielt er ,als ehrende Anerkennung flir verdienstvolle Mitwirkung“ eine
kiinstlerisch gestaltete Urkunde.*®® (Abb. 32)

Ab 1904 lebte und arbeitete Heinrich Strieffler in Landau. Von 1905 bis 1911
betatigte er sich als Lehrer in Landau und in Neustadt, indem er interessierten
Kreisen Zeichen- und Malunterricht erteilte, sogenannte ,Abendakte.“ 4%

Der Meininger Verlag in Neustadt, der auf Publikationen im Weinfach
spezialisiert war, beauftragte den Maler 1905 das Buch Von dem Lande der
Reben zu illustrieren. Striefflers Buchschmuck besteht, wie auf dem Einband
(Abb. 358), aus Titelvignetten (Abb. 358 a) mit anekdotischen Szenen aus
dem Winzerleben, umgeben von einem geschwungenen Rahmen in
charakteristischen Jugendstilformen. Die Frakturschrift entspricht dem Inhalt
der heimischen Lieder und Gedichte von Oskar Schmitt aus Maikammer.

Der Fuhrer des Luftkurortes Bergzabern (Abb. 129) warb auf einer
Doppelseite mit einer Gesamtansicht der Stadt von Heinrich Strieffler (Abb.
359). Von einem erhdhten Standpunkt aus gleitet der Blick Gber Bergzabern:

der Ort ist optisch verklrzt, rechts unten, steht - etwas exponiert - der

192 v/g|. Strieffler, 1981, Abb. S.23
93 vgl. Kap.6.2.4
4% vgl. Strieffler, 1981, S.119.
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reprasentative Bahnhof. Dort, und in der parallel verlaufenden Stralde
beleben einige Staffagefiguren die Szene. Der Kurort wird als stadtische
Einheit dargestellt, die dicht gedrangten Hauser sind recht detailliert
ausgearbeitet, die Sehenswurdigkeiten wie das Schloss oder der
Renaissancebau ,Zum Engel® sind deutlich erkennbar, aber nicht besonders
betont. Im Hintergrund erstreckt sich das bewaldete Kurtal. Auf jegliche
Rahmung oder Ausschmickung wurde verzichtet, der Ortsname steht klein
gedruckt als Unterschrift. Fir die Herausgeber der Broschire war es
entscheidend, ein pittoreskes Bild von Bergzabern, geschaffen von
Kiinstlerhand, werbend einsetzten zu kénnen.*%

1910 veroffentlichte Heinrich Strieffler einen Bildband unter dem Titel ,Pfalzer
Wein von der Rebe bis zum Glas“ mit Lithografien und eigenem Text, 1912
erschien die Postkartenserie ,Rheinpfalzwein® mit 20 verschiedenen Motiven,;
beide starkten sein Ansehen als lllustrator des pfalzischen Weinbaus.
WeingroBhandlungen warben in Inseraten mit den Originallithografien
Striefflers, oder gaben Bildanzeigen gleichen Stils in Auftrag. Die
Werbebotschaft der topografisch orientierten Inserate verbarg sich in der
idealisierten Darstellung der Anwesen, im geschéaftigen Treiben des Be- und
Entladens von Warengutern, das dem Betrachter ein pointiert positives
Geschéftsbild vermittelte (Abb. 93, Abb. 94).

Heinrich Strieffler hat seine pfélzische Heimat primar als eine vom Weinbau
gepragte Region wahrgenommen. In seinen Lithografien schilderte er alle
Facetten des Winzerlebens: die Weinbergsarbeit im Jahresrhythmus,
Winzerfuhren als Ochsen- oder Pferdegespann, Weinprobetage und
anschlieBende Versteigerung bis zum Verladen auf dem Giuterbahnhof.
Darliber hinaus beschaftigten ihn die Sitten und Gebrauche der Winzer, ihre
,Winzerziige* und ,Weinlese-Schlussfeste“, bei denen das Tragen der

pfalzischen Tracht eine wichtige Rolle spielte. “°°

% Der Fiihrer von Bergzabern entsprach so den Empfehlungen des Verlagsbuchhéndler
Daniel Meininger, Neustadt, der auf dem 1. Verbandstag des Pfélzischen Verkehrsverbandes
einen Vortrag mit dem Titel ,Wie heben wir den Verkehr - Die Aufgaben des
Verkehrsverbandes® gehalten hatte. Dort heif3t es u. a.: ,Das Wichtigste beim Fihrer sind
nun die lllustrationen. Diese geschickt zu wahlen und zu platzieren, ist fir die Wirksamkeit
von grofitem Einfluss. Selbst aus kleinen Orten lassen sich immerhin passende Partien
herausschneiden, die das Publikum anziehen kdnnen. [. . . ] lch mdchte besonders jene fiir
die kleine Ausgabe als mustergiltig (sic!) hinstellen, die ein wirksames grolRes Gesamt- oder
Panoramabild [ . . .] haben.”

%% 1n dem Band ,Frohlich Pfalz-Gott erhalt’s! Heinrich Striefflers Wein Brevier®, Landau 1981
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Er interessierte sich besonders fir traditionelles Brauchtum und
Heimatpflege. Strieffler stellte Nachforschungen beziglich volkstimlicher
Kleidung an, speziell suchte er nach Restbestanden einer ,Pfalzer Tracht®.
Sein Plakatentwurf fir das Neustadter Schitzenfest von 1902, zeigte die
Figur der ,Schitzenliesel® in einem nachempfundenen trachtendhnlichen
Kostiim; das Plakat machte ihn schlagartig in der ganzen Pfalz bekannt.*”’
Seine Ansichtskarte zum Billigheimer Purzelmarkt, 1910, Iasst sich in die
gleiche Kategorie einordnen. Die Trachten, die zu diesem Fest getragen
wurden, waren eine Kreation von Friedrich Heitz.*®® Anlasslich des 25.
VerbandschielRens in Landau, 1911, entwarf Strieffler eine der
Festpostkarten, auf der ein Trachtenpaar die Hauptrolle spielt.**°

Diese Thematik findet ihren Niederschlag auch in seinen U(brigen
gebrauchsgrafischen Arbeiten, den Ansichts- und Ereigniskarten, seinen
Buchillustrationen sowie in der Reklame. Zur Erstellung der Bildsujets griff
Strieffler haufig auf Fotos seiner Vorlagensammlung zurick, was flr damalige
Verhaltnisse eine ausgesprochen moderne Arbeitsweise darstellte. Inhaltlich
spiegeln sie in ihrer erzahlerischen, konservativen Gestaltung die regionale
Verwurzelung des Kunstlers wider. Der aktuelle Zeitbezug wird durch die
erganzende Typografie oder Rahmung hergestellt; vor allem bei der
Mitgliedskarte fiir den Pfalzerwald-Verein und der Karte flir den Purzelmarkt

in Billigheim.*°

11.6. Gustav Ernst (1858-1945)

Gustav Ernst wurde 1858 in Elsterberg im Vogtland geboren.

1887 besuchte er die Kunstgewerbeschule in Minchen, arbeitete als

wurde eine entsprechende Serie von Grafiken neu publiziert. Vgl. auch Kap.7

*7vgl. Blinn, 1979, S.118; Jockle, 1998, S.10.

% vgl. Kap. 4.7.2.

99 vgl. Kap. 8.3.

*1° Dass Heinrich Strieffler der modernen Zeit aufgeschlossen gegentber war, belegt seine
kunstgewerbliche Sammlung, die schéne Glas- und Keramikobjekte des Jugendstils enthalt.
Das ehemalige Wohn- und Atelierhaus des Kiinstlers in Landau bietet heute als Museum
Einblick in den Lebensalltag um 1900 und den damals herrschenden Zeitgeist. Sigrid
Weyers, Kuratorin der Sonderausstellung: Epoche Jugendstil: Glas- und Keramikobjekte aus
der Sammlung von Heinrich und Marie Strieffler im Stadtischen Museum Strieffler Haus,
Landau, 2009 beschreibt im begleitenden Katalog gleichen Titels Heinrich Strieffler als
Kinstler und Sammler im Kontext seiner Zeit.
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Malergeselle in Dresden, Minchen und der Schweiz, bereiste in den 90er
Jahren ltalien und Paris und flihrte bis 1902 ein Malergeschaft in Mannheim -
Ludwigshafen. Von dort Gbersiedelte er nach Bad Dirkheim, wo er zu einem
regional bekannten und gefragten Maler avancierte. Ernst gab privat
Malunterricht und grindete 1909 zusammen mit Karl Dillinger (1882-1941),
Peter Gelbert (1861-1915), Christoph Krowerath, Wilhelm Vorholz (1884-
1960) und August Wilde die ,Ludwigshafener Akt- und Zeichenschule® mit
Sitz in der Grafenauschule.*!’ Er beteiligte sich an der zweiten Ausstellung
des Vereins Pféalzischer Kinstler und Kunstfreunde 1912 in Ludwigshafen,
zusammen mit seinen Vorstandskollegen Cappel, Croissant, Dill, Koch und
Strieffler. Gustav Ernst verinnerlichte die Pfalzer Mentalitdt und verlieh ihr
bildnerisch  Ausdruck; vor allem wegen seiner charakteristischen
Winzerportrats war Ernst beliebt.

Der Maler hat nachweisbar (durch  Signatur) Aufgaben im
gebrauchsgrafischen Bereich Ubernommen - mehrere Mitgliedskarten fir den
Pfalzerwald-Verein (Abb. 136, Abb. 137, Abb. 139), Sammelmarken fiir den
Dirkheimer Wurstmarkt (Abb. 200), Einladungskarten sowie Buch- und
Zeitschriftenillustrationen (Abb. 192).

Ernst vertrat eine traditionelle, figurative Auffassung, er war nicht im
Jugendstil verhaftet; Anklange an die neue Bewegung finden sich in der
Typografie bei den Mitgliedskarten fir den Pfalzerwald-Verein, in seiner
Signatur und den Putto-Motiven der Sammelmarken.

Mit seinen Motiven aus der Region stand er in der Ndhe von Heinrich
Strieffler, zu dem er seiner Zeit eine Konkurrenz darstellte. Letztendlich aber
konnte er nicht neben dem Landauer Maler retssieren und verliel3 deshalb
die Pfalz 1913. Erst 1930 kehrte er auf Drangen seines Freundes Carl Rader
(1870-1967) nach Bad Durkheim zurlick, wo er 1945 verstarb.

11.7. Valentin Dirion (1867-1954)

Valentin Dirion wurde 1867 in Bad Dirkheim geboren. Er erlernte den Beruf

des Lithografen und studierte an der Akademie in Karlsruhe. Bis etwa 1922

4n Christmann, 1999, S.315. Die Schule bestand bis zum Ersten Weltkrieg.

208



arbeitete er bei der Druckerei Rheinberger in seinem Heimatort. Im August
1898 heiratete er Eleonore Schoen aus Dirkheim. lhr Vater, Engelhard
Schoen, war bis 1910 Verwalter im Durkheimer Waisenhaus des St. Johannis
Vereins. Die jungen Eheleute Dirion bezogen Wohnung und Atelier in der
Gerberstralle. Valentin Dirion betéatigte sich auch als Maler und hier
besonders als Portratist. Von Familienangehorigen, Freunden, Dirkheimer
Personlichkeiten und anderen Zeitgenossen fertigte er Charakterstudien an,
die sich zuweilen auf seinen Postkarten und Titelblattern wiederfinden.*'?
Seltenere Sujets waren Landschaften und Stillleben. Sein kinstlerisches
Schaffen war eng mit seinem Geburtsort verbunden. Valentin Dirion starb am
5. Dezember 1954 in Bad Diirkheim. *'°

Das Gedenkblatt zur Silberhochzeit seiner Schwiegereltern 1897 ist eine sehr
personliche Arbeit (Abb. 360). Die in ovalen Kartuschen gerahmten Fotos
des Jubelpaares, darunter dasjenige seiner Frau und seines Schwagers,
werden von schwebenden Engeln gehalten. Ein Schleierband mit Rosen
umkranzt, verbindet die vier Portrats, eine Engelsgestalt bekrdnt die Jubilare
mit einem silbernen Lorbeerkranz, zwei Tauben mit einem Ring im Schnabel
erneuern den Treuebund. Ein Widmungsgedicht steht im Mittelpunkt. Das
Medium der Fotografie verleiht dem Blatt seinen Zeitbezug, dessen
Ausschmuckung ein lieblich dekorativer Duktus bestimmt.

Die Ansichtskarte vom ,Forsthaus Isenach®, einem nahen Ausflugsziel bei
Durkheim, liegt stilistisch und in ihrem Kolorit in der N&he des
Jubildumsblattes (Abb. 361). Die Ausfligler reprasentieren das gehobene
Blrgertum, dem Dirion selbst angehdrte und das er bevorzugt darstellte. Die
Ansichtskarte war ein Blankoentwurf des Kinstlers, bei der jedes Mal ein
anderes Ausflugsziel aus der ,Herzrahmung® grifte.*'* Die Motivwahl der
GrulR3karten ist konventionell, die Typografie hingegen entsprach dem
modernen Zeitgeist.

Die Postkarten zum Durkheimer Wurstmarkt zeichnen Valentin Dirion als

genauen Beobachter seiner Umwelt aus, der die Stimmung des Festes im

12 vgl. Kap. 9.1, Abb. 191, Abb. 194.

413 Biografische Angaben zu Valentin Dirion sind recht sparlich. Ein knapper Lebenslauf,
verfasst von Wolfgang Knapp, dem ehemaligen Direktor des Heimatmuseums in Bad
Dirkheim, steht als Quelle zur Verfiigung sowie eine Kurzbiografie in: Heinz, 1988, S.19.

414 Vgl. Baller, 1980, S.86. Die beiden schwarz-weif3 Abbildungen zeigen das gleiche
Herzmotiv und Staffagefiguren einmal mit ,Grufd vom Bremerhof* und ,Gruf® vom
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kleinen Format differenzierter als auf den Ublichen, austauschbaren
Kerwekarten zum Ausdruck brachte.

Fir die Gewerbe- & Industrie-Ausstellung 1904 in Edenkoben entwarf er eine
Urkunde ganz im Stil der Zeit mit der Allegorie der Jugend, flankiert von den
reprasentativsten Architekturen Edenkobens, Schloss Villa Ludwigshdhe und
das Friedensdenkmal (Abb. 32).

Aus dem Jahre 1903 stammt der Entwurf fir ein Ehren-Diplom anlasslich
eines 25jahrigen Dienstjubildums bei der Eisenbahn (Abb. 362). Vor dem
Hintergrund einer machtigen Dampflokomotive Uberreicht eine junge Frau
dem ergrauten Jubilar einen Lorbeerkranz. Zwei weitere Bahnbedienstete
wohnen der Szene bei. Das geflligelte Waggonrad, analog zu dem rollenden
Fligelrad oder gefliigeltem Zahnrad als Symbol fir den unaufhaltsam
rollenden Fortschritt, hier als Zeichen fiir die Staatsbahn*'®, steht als
Bindeglied zwischen Bild- und Texttafel. Von der Grundstruktur her kann das
Diplom mit dem Ehren-Diplom von Jakob Rumetsch von 1905 verglichen
werden: (Abb. 51) Der architektonische Aufbau, die Zweiteilung in einen
oberen Bild- und einen unteren Textteil als auch die Lorbeergirlande mit
Schleifen ist bei beiden ahnlich. Die Frauengestalten in beiden Diplomen sind
nicht als Goéttinnen charakterisiert, wurden aber durch ihre Kleidung und die
beigefiigten Attribute idealisiert. Dem Anlass entsprechend ist das Ehren-
Diplom aus Kaiserslautern reprasentativer, aufwendiger. Es galt als
Auszeichnung flr besondere Produkte einer groRen Leistungsschau; das
Eisenbahner- Diplom ehrte die Lebensleistung einer angestellten Person.

Fir die Firma Bried aus Deidesheim schuf Dirion ein Reklameplakat (Abb.
363). Geworben wurde fiir die Speise-Wirze ,ANIMATOSE®. Das Plakat
arbeitet mit farblichen Assoziationen: Das Produkt und seine Anwendung sind
in roten Versalien gedruckt, gelesen besitzt der Text Reimcharakter. Die
Wirkung von ,ANIMATOSE® beschreibt eine graue Typografie.
Dementsprechend tragt die Kochin des Hauses ein rotes Kleid, sie ist
zustandig fur ,Suppen & Saucen®, wahrend der Herr des Hauses, im
vornehmen grauen Anzug, Blume im Knopfloch und Einstecktuch in der

Brusttasche, die zubereiteten Speisen zu genief3en scheint. Die Genreszene

Aschbacher Hof“, zwei Wanderzielen in der Nahe von Kaiserslautern
15 vgl. Henle, 1980, S.78.

210



veranschaulicht in Details eine gehobene, feine Lebensart: Auf dem Vertiko
mit den S-férmig geschwungenen Streben stehen auf der Galerie
Jugendstilglaser, darunter Karaffen mit Cherry und Portwein; auf dem
Esstisch demonstrieren eine Suppenterrine, ein gespickter Braten und die
Sauciere die Speisefolge, die von ,ANIMATOSE® begleitet wurde. Ein Glas
Deidesheimer Wein erganzte die Esskultur. Die Kochin erscheint als adrette,
selbstbewusste Person - sie tragt Ohrringe und eine schone
Jugendstilbrosche, was unublich fur Dienstpersonal war - und erklart dem
Hausherrn das Geheimnis ihres guten Essens. Das bemerkenswerteste
Detail aber sind die geschwungenen Rauchschwaden, die von Braten und
Sauce aufsteigen. Hier wird die Formensprache des Jugendstils parodiert, die
perfekte Inszenierung kultivierter Tafelfreuden bezieht den Essensduft mit
ein. Das Plakat diente als Innen- oder Schaufensteraffiche, der Handler
konnte auch hier im Fulteil seinen Namen erganzen.

GrolRere Bekanntheit erlangte Valentin Dirion vor allem durch die Gestaltung
der Titelblatter des Wurstmarkt-Anzeigers (ber viele Jahre.*'® Der
Wurstmarkt-Anzeiger erschien von 1879 bis 1981 und bot vor allem Pféalzer
Mundartdichtern, Schriftstellern und Kiinstlern die Gelegenheit ihre Sicht des
Wurstmarktgeschehens zum Ausdruck zu bringen. Dirion besall mit der
Titelblattgestaltung der Zeitschrift die prominenteste Flache, um seine
Wahrnehmung der Veranstaltung publikumswirksam kund zu tun.

Das ,Pfilzer Lied* von Eduard Jost (1887-1902)*'" das nachhaltige
Bedeutung durch den Pfélzerwald-Verein erlangte, der dieses Lied zur

418 \war Anlass zweier lllustrationen von Dirion.

,Pfalzhymne® stilisierte,
Den Text dichtete Jost wahrend eines Aufenthalts in Bad Durkheim, 1869,
inspiriert durch den Blick auf die schéne Pfalzer Landschaft von der

mittelalterlichen Klosterruine Limburg oberhalb des Ortes. Jost verfasste ein

*1°vgl. Kap. 7.3, Abb. 193, Abb. 194, Abb. 195, Abb. 196, Abb. 198..

17 Eduard Jost war Opernséanger, dann Journalist und Schriftsteller in Trier bis 1864, danach
Schriftleiter des ,,Diirkheimer Anzeigers*® bis 1867, des ,Eilboten” in Landau bis 1870, der
~Pfalzischen Presse® in Kaiserslautern 1884-1886 und schlie3lich der ,Neustadter Zeitung ab
1900. Verfasser einiger historischen Erzédhlungen sowie zweier Bande Uber die Pfalzische
Geschichte aus alter und neuer Zeit, 1901. Bis heute bekannt Eduard Jost jedoch nur durch
sein Pfalzer Lied, das er 1869 in Dirkheim auf der Limburg verfasste. Vgl. Bischoff, 1976,
S.669.

18 Bej den jahrlich stattfindenden Hauptausfliigen war das Absingen des ,Pfalzer Lieds*®
fester Programmpunkt zur Demonstration der regionalen Identitat. Im Anschluss erklang die
deutsche Nationalhymne als Bekenntnis der Pfalzer zur Deutschen Nation. Vgl. Applegate,
2007, S.93.
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Loblied auf die Pfalz, einerseits ganz konkret auf ihre vielseitige Natur - vom
,deutschen Strom“ Uber die Reben der Rheinebene, den Gebirgszug der
Haardt bis zum Pfalzer Wald - andrerseits auf ihre ideellen Werte, die
Kulturdenkmaler, wie die mittelalterliche Reichsburg Trifels, das Hambacher
Schloss (Maxburg), Statte der deutschen Demokratiebewegung und den
romanischen Kaiserdom zu Speyer, in dem vier deutsche Kaiser begraben
liegen.

Vor diesem Hintergrund sind die beiden Versionen von Valentin Dirion zu
sehen.

Die Ansichtskarte von 1907 (Abb. 364) ist eine Gedenkkarte an Eduard Jost,
der Autor des Volksliedes feierte in diesem Jahr seinen 70. Geburtstag. Ein
romanischer Fensterbogen, herausgebrochen aus festem Mauerwerk,
eroffnet den Blick auf die Klosterruine Limburg, die im Schlussstein des
Bogens namentlich genannt wird. Auf der Fensterbristung sitzen zwei Putti,
zwischen sich eine ovale Plakette mit dem Portrat des Dichters im Profil.*!°
Der rechte Putto begleitet seinen Gesang mit der Laute, der linke ist im
Begriff, den Dichter mit einem Lorbeerkranz zu bekrénen. Von unten wachsen
bogenférmig zwei Rebstécke empor, ihr Blatterwerk rankt sich um die
Medaille bis hoch zu den romanischen Saulen, die Stamme rahmen den
vierstrophigen Liedtext. Dieser ist traditionell in Fraktur gedruckt, die kleinen
Texttafeln am oberen Rand mit Erlduterungen zur Entstehungsgeschichte in
sachlicher Antiqua genauso wie das Schriftband der Medaille. Die
Bezeichnung ,Kunst-Anstalt® J. Rheinberger anstelle von Druckerei
Rheinberger wie sonst Ublich, weist auf die inhaltliche Wertschatzung der
Karte.

Die zweite Fassung, ein Gedenkblatt um 1910 entstanden,**° bezieht sich auf
den Liedinhalt, auf die regional historisch bedeutende Vergangenheit (Abb.
365). Der filigrane Rahmen besteht im Kopfteil aus einem neogotischen
Spitzbogen, der den Rand seiner rechtwinkligen Einfassung Uberschneidet;

darunter schlief3t eine Art Drillingsfenster an mit abschlieRender Sockelzone.

419 Das Bildnis ist eine Kopie der Bronzetafel, die der Ludwigshafener Bildhauer Peter Gelbert

angefertigt hatte fir den Gedenkstein von Eduard Jost auf der Limburg. Vgl. Blinn, 1998,
S.56/57.

20 Dje Datierung ergibt sich aus der Signatur rechts unten ,Val. Dirion. Waisenhaus-V[ater].*
Sein Schwiegervater leitete das Waisenhaus bis 1910, Valentin Dirion ibernahm
anschlie3end die Leitung bis 1935,
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Im obersten Bogenfeld erblickt man die Limburg, in den Spandrillen das
bayrische  Rauten-Wappen bzw. den Bayrischen Lowen. Das
,Drillingsfenster” flllt in der Mitte der Liedtext aus, rechts daneben erblickt
man die Maxburg und im linken Fenster die Reichsfeste Trifels. Die drei
Denkmaler sind ebenso wie die beiden Wappen durch ausgerollte,
geschwungene Schriftbdnder tituliert und datiert. Als schmuckende
Begleitmotive sitzen zwei musizierende Engel, umrankt von Rebenranken auf
der Bogenbristung unterhalb des Spitzbogens.

Die gebrauchsgrafischen Drucksachen von Valentin Dirion stehen im
Zusammenhang mit seiner Tatigkeit als Lithograf bei der Druckerei
Rheinberger. Viele seiner Arbeiten waren Auftragsarbeiten, bei denen er
mehr (Titelblatter flur Duirkheimer Wurstmarktzeitung) oder weniger
(Eisenwerke Gienanth und Firma Bried) Gestaltungsfreiheit hatte. Seine
Gebrauchsgrafiken wechseln zwischen vielfarbigem und schwarz-weil3em
Kolorit, allen gemein ist ein dekorativer Charakter. Oft benutzte er
architektonische Zitate als Bildaufbau, die tradierten Formen wurden aus
ihrem wirdevollen Kontext entlehnt zur Aufwertung der Reprasentation
(Diplom Edenkoben, Jost Gedenkblatt) oder des Kommerziellen. (Titelblatter
fur Duarkheimer Wurstmarktzeitung, Jost-Gedenkkarte). Dirion war ein guter
Beobachter und brachte Charaktere und Portrats seiner Zeitgenossen in
seine Darstellungen mit ein. Seine Motivauswahl war meist konventionell,
seine Typografie hingegen aktuell.

Valentin Dirion ist heute weitgehend in Vergessenheit geraten, seine
signierten Gebrauchsgrafiken jedoch, die sich erhalten haben, belegen, dass
er zu seiner Zeit angesehen und erfolgreich war - vor allem mit seinen

Beitragen zum Durkheimer Wurstmarkt.

11.8. Max Slevogt (1868-1932)

Max Slevogt wurde 1868 in Landshut geboren und wuchs in Minchen und
Wiurzburg auf. Von 1884 bis 1889 absolvierte er ein Studium an der
Akademie in Mlnchen bei den Lehrern Wilhelm von Diez (1839-1907),

Gabriel von Hackl und Johann Caspar Herterich (1843-1905). AnschlielRend
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reiste er mit seinem Malerfreund Robert Breyer (1866-1941) nach Italien und
lie® sich danach in Mlnchen nieder. 1892 stellte er erstmals im Minchener
Kunstverein aus; 1899, auf der ersten Berliner Sezessions-Ausstellung
reussierte er mit seinem Triptychon ,Der verlorene Sohn®. 1900 folgte ein
Aufenthalt in Frankfurt am Main, wo er ausfuhrliche Tierstudien im Zoo
betrieb. Ab 1901 lebte Slevogt abwechselnd in Berlin und auf seinem Landsitz
Neukastell in der Pfalz. In Berlin beeindruckten ihn besonders die
franzdsischen Impressionisten, die im Salon Cassirer ausgestellt waren. Er
ubernahm deren Technik der Lichtgestaltung und die daraus resultierende
luzide Farbigkeit und Ubertrug sie auf die Pfalzer Landschaft um Neukastell.
Slevogt avancierte neben Max Liebermann (1847-1935) und Lovis Corinth
(1858-1925) zu einem der Hauptvertreter des deutschen Impressionismus.
Kurz nach seiner Ubersiedlung von Miinchen nach Berlin, 1902, entwarf der
Maler Schokoladenbilder fir die Firma Stollwerck in Kdln. Die ersten vier
Exemplare aus der sechsteiligen Serie ,,Aus Dichtung und Sage® ordnet der
Kulturhistoriker Detlef Lorenz (geb.1938) aufgrund einer Stilanalyse eindeutig
Slevogt zu.**" Die lllustrationen entsprangen der Fantasiewelt des Kiinstlers,
die teilweise seine Eindriicke vom Frankfurter Zoo widerspiegeln;*?? die
Typografie hingegen ist der gangigen Schriftgestaltung der Schokoladenfabrik
angepasst und ganz auf der Héhe der Zeit.

Sechs Jahre zuvor lieferte Slevogt acht kleine Zeichnungen flr die
Erstausgabe der Jugend, ebenfalls unsigniert, denen in den kommenden
Jahren weitere Beitrage folgten, die hauptsachlich tagespolitische Themen
wie das England Chamberlains oder den Boxeraufstand in China

illustrierten.*??

421 »Viele Stileigenheiten und Details bis hin zur Beschriftung in den Bildern erméglichen es,

die ersten vier Bilder dieser Serie Max Slevogt zuzuschreiben. [...] Sein Name wird nicht im
Album genannt, obgleich er zum Zeitpunkt des Erscheinens der Bilder bereits ein sehr
bekannter Maler war. Nicht lange zuvor war er von Minchen nach Berlin gegangen. Dies
hatte in Miinchen zu Missstimmung geflhrt, weil der Rang Miinchens als Kunststadt weiter
geschwacht wurde. Denkbar ware es, dass sich Slevogt die Nennung seines Namens
verbeten hat, um nicht weitere unfreundliche Kommentare zu provozieren, etwa in dem
Tenor, Slevogt mache nun in Berlin Schokoladen-Bildchen fir Kinder.“ Lorenz, 2000, S.177
und Tafel XIV.

22 | orenz verweist nachvollziehbar auf die Ahnlichkeit des aufgerissenen Drachenmauls mit
dem Rachen eines Nilpferdes. Vgl. Lorenz, 2000, S.177.

*2 Imiela, 1968, S.39 und Guthmann, 1920, S.72. Guthmann erwahnt ein Honorar von 10
Mark pro Zeichnung, was ein ,angenehmes Taschengeld® darstellte.

Slevogt hat insgesamt 40 Beitrage flr die Jugend gezeichnet in den Jahren 1896-1911 und
von 1919-1925. Vgl.: www.simplicissimus.info/index.php?id=7&tx_lombkswjournaldb (letzter
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Bei der gleichzeitig erscheinenden Satirezeitschrift Simplicissimus gehdrte
Slevogt zu den ersten Mitarbeitern. Fantasievolle Vignetten, gefliigelte
menschliche Wesen, Pfauen und Reiher, die Jugendstilelemente und Inhalte
anklingen lassen sind dabei, ebenso textbezogene lllustrationen zu
Gedichten von Frank Wedekind (1864-1918), Marcel Prevost (1862-1941)
oder Detlev von Liliencron (1844-1909).%%

Seine politischen Karikaturen sowohl fir die Jugend wie auch den
Simplicissimus wurden - bedingt durch die aktuellen Ereignisse - haufig unter
Zeitdruck angefertigt. Der Wiedererkennungswert bestimmter Personen
spielte hierbei eine wichtige Rolle und nicht das dekorative Element.

Wie die aufgeflihrten Beispiele belegen, befasste Max Slevogt sich in den
Anfangsjahren der Gattung mit Gebrauchsgrafik, als Mitglied der Berliner
Sezession stand er neuen kilnstlerischen Entwicklungen und Stromungen
aufgeschlossen gegenulber. Seine Beschaftigung mit dem jungen Medium
zeigt, welche Aufmerksamkeit der Gebrauchsgrafik von Seiten der Kunstler
entgegengebracht wurde. Inhaltlich verband ihn allerdings wenig mit dem
Formenschatz des Jugendstils und Beispiele fiir die Pfalz lassen sich erst in
spateren Jahren dokumentieren. So konnte Heinrich Kohl Slevogt zur
Mitarbeit fir den Pfalzerwald-Verein gewinnen, er entwarf die Mitgliedskarten
des Vereins von 1920 bis 1927 und 1927 die Speisekarte zur Hundertjahrfeier

425 Ein Hinweis auf Weinetiketten des

des Historischen Vereins der Pfalz.
Malers von 1920 fand sich im Landauer Stadtarchiv, Beispiele jlingeren
Datums konnten nicht recherchiert werden.

Gemessen an Slevogts umfangreichen Gesamtwerk, seinen Landschaften,
Stillleben und Portrats sind seine gebrauchsgrafischen Erzeugnisse jedoch

als Marginalien anzusehen.

Zugriff 29.09.2012).

*2YEir den Simplicissimus lieferte Slevogt insgesamt 34 Beitrage im Zeitraum von 1896-
1935; von 1896-1900 durchgehend und dann 1923, 1929, 1932 und 1935. Vgl.:
www.simplicissimus.info/index.php?id=7&tx_lombkswjournaldb (letzter Zugriff 29.09.2012)
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12. Einzelne Gattungen der Gebrauchsgrafik

Im folgenden Kapitel werden noch unbekannte gebrauchsgrafische Arbeiten
vorgestellt, die in kinstlerischer Hinsicht von Interesse sind. Die einzelnen
Gattungen sind nach ihren Aufgabenbereichen geordnet; bis auf die
Bucheinbande handelt es sich fast ausschlieBlich um Ephemera -

Gelegenheitsgrafiken.

12.1. Bucheinbande

Infolge des Wirtschaftsaufschwungs nach 1870 kam es zu vielfachen
Verlagsgrindungen, die mit ihren auflagenstarken, zahllosen Publikationen
einen Wandel des Buches vom Luxusprodukt zu einem allgemeinen
Konsumgut mit sich brachte. Nach dem Vorbild der neu gegrindeten
Zeitschriften, die an Kiosken verkauft wurden, boten die Buchhandler ihren
Kunden ein umfangreiches Sortiment mit illustrativ, oft kiinstlerisch
gestalteten Einbanden an, um Aufmerksamkeit zu erregen und einen
Kaufanreiz zu schaffen. Der gestalterische Aufwand, der friher den
Titelblattern vorbehalten war, Gbertrug sich auf den Buchumschlag.

Albert Langen (1869-1909) fuhrte als Erster in seinem Verlag in Minchen den
lithografierten Buchumschlag nach franzdsischem Vorbild ein, der sich von
der Plakatgestaltung her ableitete.*?® Mit der Herausgabe des Simplicissimus,
ab 1896, gewannen die Mitarbeiter der Satirezeitschrift aus dem Langen-
Verlag an Einfluss auf die illustrierte Umschlaggestaltung des Verlags, allen
voran Thomas Theodor Heine (1867-1948).

Alternativ. zu der flachigen, plakativen Einbandgestaltung gab es
Buchumschlage mit lllustrationen, die raumliche Dimensionen besal3en. Die

Bildsprache der individuell gestalteten Buchumschlage enthielt u. a.

“2% Blinn, 1998, S.72.

% Die Angaben (iber die Stadte der Verlagsgriindung von Albert Langen variieren: laut
Schweiger griindete Langen 1893 in Paris seinen Verlag und brachte von dort die im
Plakatstil entworfenen Umschlage mit nach Minchen, wohin er seinen Verlagssitz 1895
verlegte.( Schweiger, 1988, S.45/46). Bei Ddring u. a. heif’t es, dass Langen ausschliellich in
Minchen als Verleger tétig war, seit 1893, und anfangs Umschléage aus Frankreich, z. B. von
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naturalistische, humorvolle oder volkstimliche Darstellungen; oft wurden
Szenen oder Personen, die sich auf den Buchinhalt bezogen abgebildet, um
gezielt Kdufer anzulocken (Abb. 205).

Rein dekorative Umschlage mit einem zweckfreien Ornament und
typografischen Angaben zu Autor, Titel und Verlag stellten eine dritte
Moglichkeit der Bucheinbandgestaltung dar. Der Verleger muss bei der
Gestaltung des illustrierten Umschlages dessen besondere Funktion
beriicksichtigen, die darin besteht, auf die Buchgattung aufmerksam zu
machen. So bedirfen Romane einer anderen Gestaltung als Gedichtbande,
Reise- oder Fachliteratur.

In der Pfalz setzten sich etliche einheimische Autoren in Gedicht- und
Erzahlform mit den Bewohnern, den Sitten und Gebrauchen, der Historie, der
Kultur oder allgemein dem Ph&nomen ihrer Region auseinander.

Dies geschah haufig in Pfalzer Mundart sowie bei Richard Muller (1861-1924)
mit seinen Dorfgeschichten in ,DIE BUDDERBARWEL VUN DIEFEDHAL,
erschienen im Verlag von Eugen Crusius, Kaiserslautern, 1909 (Abb. 366).
Der Halbleineneinband ist in leuchtenden Farben gehalten: Rot, Gelb und
Schwarz kontrastieren gegeneinander. Die Hauptperson eilt mit wehendem
Rock, ihr rotes Schultertuch vor der Brust zusammenhaltend und einen
Henkelkorb am rechten Arm tragend diagonal aus dem Hintergrund von links
zum rechten Buchrand. lhr Laufschritt wird durch einen gelben Hintergrund
mit schwarzer Rahmenlinie begrenzt, nur ihr schwarzer Rock weht Uber den
hinteren Rand hinaus. Die Figur ist zwar plastisch wiedergegeben, da aber
nichts von ihrer Person ablenkt und sie sich vor dem farbigen Hintergrund gut
abhebt kann man durchaus von einer plakativen Wirkung sprechen. Autor,
Titel und Verlag stehen als Unterschrift der lllustration, der Titel in gelben,
modernen Versalien schwarz hinterlegt im Block. Der Blocksatz erfordert
einen schmalen Druck in der oberen Zeile fiir die ,DIE BUDDERBARWEL
VUN*, wahrend ,DIEFEDHAL® in der zweiten Zeile breiter gedruckt ist, was
typografisch besonders ins Auge fallt - eine typografische Auffalligkeit, die der
gedehnten Aussprache des Pfalzischen Dialekts entspricht, gekennzeichnet
durch ,A“ mit Makron (L&ngenstrich) zur Betonung des lang gezogenen
Vokals.

Chéret kopieren lie3. (Déring, u. a.,, 2011, S.101).
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Ein Autor, der als Heimat- und Mundartdichter Uber die Grenzen der Pfalz
Bedeutung erlangte war Paul Minch (1879-1951). Nach Studienjahren in
Minchen (1898-1902), die er mit der Lehrerprifung abschloss, kam Miinch
1907 nach Kaiserslautern, wo er an der Oberrealschule und
Lehrerbildungsanstalt als Kunsterzieher tatig war.**” Im Jahre 1909 erschien
dort ebenfalls im Verlag von Eugen Crusius sein bekanntestes Werk: ,Die
Palzisch Weltgeschicht“ (Abb. 367). Miinch war bei seinen eigenen Blichern
auch als lllustrator tatig. Der dunkle Halbleineneinband ist mit einer
illustrierten Kopfleiste bedruckt, darunter stehen Titel und Autor in weil3er,
aktueller Behrens-Schrift. In einem Tondo sieht man das ins Portrat eines
lachenden Pfalzers mit karikativen Zlgen, in den Handen halt er eine
Ausgabe der ,Palzischen Weltgeschicht®. Die Physiognomie der Titelfigur ist
typisch flr Minch und wiederholt sich in den lllustrationen des Buches. Zu
beiden Seiten, in einem rechteckigen Rahmen sind rechts die Limburg und
links das Hambacher Schloss, beides bedeutende Kulturdenkmaler der Pfalz,
als Hintergrund platziert. Den Mittelpunkt aber bildet der Pfalzer selbst, der
mit seiner Gewitztheit als Retter des Vaterlandes bei drohenden Gefahren in
der Welt zur Stelle ist und gerne selbstbewusst in humorvoller Versform
daruber berichtet. Als optisches Vergleichsbeispiel lasst sich der
Bucheinband von Oskar Schmitt mit der Kopfvignette von Heinrich Strieffler
anfihren (Abb. 358). Strieffler wahlte eine zierlich, verspielte Rahmung,
wahrend Munch klare geometrische Rahmenformen préferierte.

Ein dekorativ florales Ornament schmickt den Umschlag ,Palzer Humor* des
Autors Emil Weber erschienen 1904 bei der Buchdruckerei von Hermann
Kayser in Kaiserslautern (Abb. 368). Dieser Bucheinband reprasentiert
reinen Jugendstii mit seinen stark stilisierten, geschwungenen
Blumenstangeln und Bliten auf rotem, monochromen Hintergrund, die den
auBeren Rahmen fir die zeitgemalRe Typografie bilden; auffallig ist die
Schreibweise flir das grofRe ,H* die in dhnlicher Form bei der ,Neudeutschen
Schrift* von Otto Hupp (1901) und der Behrens-Schrift (1902) angewandt

428

wurde. Ein Jahr zuvor, 1903, hatte der Kayser-Verlag von dem

Kaiserslauterner Mundartdichter Paul Gelbert einen Gedichtband mit

*27\/gl. Bischoff, u. a., 1976, S.678.
2 \/gl. de Jong u. a., 2010, Vol.2, S.46 u. 50.
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vergleichbarem Umschlag - monochromer Einband mit Jugendstilpragung
und gleiche Typografie - publiziert (Abb. 369). Die hohe Affinitdt beider
Bucheinbande lasst vermuten, dass diese Art literarischer Unterhaltung,
offeriert in attraktiv gestalteten, modernen Ausgaben in der Provinz zur
damaligen Zeit aktuell und gefragt war.

Im Thieme Verlag in Kaiserslautern erschienen 1903 die Wasgaubilder von
August Becker (Abb. 370). Der graue Einband stand ganz unter dem Einfluss
des Jugendstils. Eine Landschaftsillustration im Kopfteil, darunter in
Eckmann-Type ein Schriftblock bestehend aus Titel und Autor; dann,
abgesetzt durch zwei kleine Zierelemente, der Hinweis auf ein Bildnis sowie
ein Faksimile des Verfassers und schliel3lich eine Inhaltsangabe. lllustration
und Textblock rahmen je ein lilafarbenes, schmales Band, als gemeinsamer
AuRenrahmen schldngeln sich stilisierte Eichenaste mit verzweigten Blattern
und Fruchten im gleichen Farbton um die beiden Felder. Diese Einfassung
setzte ein asthetisches Gestaltungsprinzip des Jugendstils - aus biologischer
Natur Dekoration zu machen - gekonnt um, dabei kommen sowohl die floral
geschwungene Komponente als auch die geometrische in dem blockhaft
gedruckten Kopfteil zum Ausdruck.

Zwei herausragende Bucheinbande mit rein dekorativen Ornamenten, das
Geometrische betonend, gehéren einmal zum Adressbuch fir die Stadt
Landau 1909 (Abb. 371) und zweitens zum Jahrbuch des Musikvereins
Edenkoben 1891 (Abb. 372). Filigrane geometrische Elemente wie Dreieck-
Palmetten, flankiert von Dreieck-Spiralen, Wirfel, angedeutete Palmfacher
und Maanderformen, die durch feine gerade oder gebogene Linien verbunden
sind, ergeben ein attraktives Ornamentensemble ganz im Sinne des
Jugendstils. Die Typografie harmoniert mit der jeweiligen Einfassung. Das
Motivrepertoire stammte aus der Buchbinderei Albert Feigel aus Landau, wie
im Fuldteil des Adresseinbandes vermerkt ist. Feigel schaltete im
abgebildeten Adressbuch eine Annonce, die farblich aus dem Rahmen fiel
und genau mit den hier ausgeflihrten Zierelementen warb ( Abb. 401).

Eine Besonderheit stellen die aufwendig gestalteten Einbande der

protestantischen Gesangbticher dar.*% Gesangblcher in dieser Form gibt es

2 Die beiden Exemplare stammen aus der Sammlung des Zentralarchivs und der Bibliothek

der Evangelischen Kirche der Pfalz in Speyer.

219



seit der Reformation, sie waren in den meisten Haushalten oft das einzige
Buch mit Ausnahme der Bibel und zahlten zu den ersten Massenmedien
Uberhaupt. So gab es in der Pfalz, in Grinstadt, eine der groéfdten
Gesangbuchdruckereien Deutschlands: die Firma J. Schéaffer, gegrindet
1869.° Die anderen bekannten Druckereien in der Pfalz - Thieme in
Kaiserslautern, Rheinberger in Bad Durkheim oder Kranzbuhler in Speyer
beispielsweise - beteiligten sich ebenfalls an dem profitablen Geschaft. Das
Gesangbuch mit Ledereinband und Goldschnitt war ein traditionelles
Konfirmationsgeschenk.

Beide Einbande sind aus Leder, in ihrer unterschiedlichen Gestaltung zeigen
sie auf anschauliche Weise die beiden maligeblichen Tendenzen der
Jugendstilornamentik auf: das Etuibuch von 1900 (Abb. 373) aus der
Gesangbuchdruckerei Schéaffer mit seiner floral stilisierten Silberverzierung
und Silberverschluss steht flr die weiche, geschwungene, aus der Natur
abgeleitete Formgebung und der Einband mit der Christuskopfmedaille in
quadratischer Rahmung und Schmucksteinen von 1907 (Abb. 373 a)
verkorpert den sachlich geometrischen Formenkanon.

Auf einem Widmungsblatt konnte der Schenkende einen entsprechenden
Text zur Erinnerung an den Anlass verfassen. Beide Widmungsblatter
schmiucken Engelsmotive, einmal zwei gegeneinander sitzende Engel mit
langen, gewellten Haaren in antiken Gewéandern, die eine lange, an beiden
Seiten herabfallende, stilisierte Blumengirlande halten (Abb. 374). Der Titel
des Blattes steht in lichten Groteskversalien unterhalb des Podestes. In
kleingedruckten Groteskversalien steht der Sinnspruch ,Lobe den Herrn
meine Seele” am unteren Blattrand zwischen den beiden Girlandenenden.
Die Typografie ist hier Ausdruck der Modernitat

Beim zweiten Widmungsblatt (Abb. 375) schwebt ein Engel tUber einer Wolke,
aus der ein kleiner Engelkopf mit Fltigeln, einen langen Palmenzweig haltend,
hervorschaut. Der schwebende Engel halt in den ausgestreckten Handen
einen Lorbeerkranz bzw. einen Zweig. Uber dem waagerechten Palmwedel
steht in Frakturschrift der Blatttitel, das “W* als Initiale ausgeschmdickt. Die
kurvig geschwungene AufRenrahmung nimmt bei diesem Blatt den Zeitgeist

auf.

0 pfilzer Familienbote, 1925, S.29 (StA Ld, Slg. Kohl, SM VII, 11).
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12.2. Geschaftsdrucksachen

Geschaftsdrucksachen firmieren unter dem Oberbegriff Akzidenzen, darunter
fallen alle Gelegenheitsgrafiken, die fur den geschéftlichen oder
gesellschaftlichen  Gebrauch  bestimmt sind. Im Rahmen der
Geschéaftsdrucksachen sind dies u. a.: Briefpapiere, Rechnungen,
Geschaftskarten, Preislisten, Prospekte, Kataloge. Akzidenzen
gesellschaftlicher Provenienz sind beispielsweise Visitenkarten, Einladungen,
Verlobungs-, Hochzeits- und Geburtsanzeigen oder Neujahrswiinsche.

Fir Akzidenzen gab es eigene Schriften in den Druckereien; teilweise wurden

Brotschriften*®’

in groBeren Schriftgraden angeboten, daneben existierten
eigens flr den Akzidenzdruck hergestellte Schriften mit dazugehdrigen
Zierelementen und Einfassungen, die mit wachsender Bedeutung immer

haufiger von Kiinstlern entworfen und auch nach ihnen benannt wurden.**

12.2.1. Firmenbriefképfe

Mit dem Briefbogen oder Rechnungsformular stellt sich ein Unternehmen in
Schrift und Bild vor, ihre Gestaltung vermittelt die erstrebte Selbstdarstellung
des Auftraggebers. Die Schrift, die Firmennamen, Ort, Branche und oft auch
Produkte und Verdienste angibt, besitzt eine wichtige Zeichenfunktion. Die
Abbildung der Fabrikanlagen dokumentiert Grofde, Leistung, Wohlstand und
Fortschritt, letzteres wird oft auch durch Allegorien oder Symbole dargestellt,
die sich auRerdem auf Begriffe wie Tradition, Erfolg, Tlchtigkeit und Handel
beziehen kénnen. Die Firmenansichten auf Briefkdpfen sind nicht zuletzt als
architekturhistorische Dokumente relevant, sie zeigen die Entwicklung der
Industriearchitektur im 19. Jahrhundert auf, den Wandel in der Gestaltung
einzelner Gebaude und ganzer Anlagen.**

Die Verwendung des gleichen Motivs auf einem Geschéaftsformular Uber

Jahre hinweg war teilweise der Rentabilitdt der in hohen Auflagen

“1's. Anm. 169.

*2vgl. Kap. 5.4.

%33 Das Aufkommen neuer Entwicklungen wie z. B. das Sheddach, der Ubergang vom
viereckigen zum achteckigen und schlie3lich zum runden Kamin kann durch die bildliche
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angefertigten Geschaftsdrucksachen geschuldet, daneben sorgte diese
Malnahme flir eine Standardisierung der AulRenkontakte und schloss den
Wiedererkennungsfaktor eines Unternehmens oder Handelshauses mit ein.
Der Rechnungsbriefkopf der FischgroRhandlung Eberhardt aus Speyer von
1896 (Abb. 376) entspricht den Gestaltungsprinzipien im letzten Jahrzehnt
vor der Jahrhundertwende: in einer Schmuckkopfleiste steht der
Geschéaftsinhaber in einer Kanzleischrift des 19. Jahrhunderts, dariber in
wechselnder Typografie Firmenbezeichnung und Produkte, darunter
Postadresse, Telefonanschluss und Bankverbindung in unterschiedlichen
Graden, Lettern und Starken. Als Koniglicher Hoflieferant fir Bayern und
Baden und ausgezeichnet mit der ,Grof3e(n) silb. Medaille des landwirtschaftl.
Vereins in Bayern® konnte Eberhardt auf begehrte Qualitatsreferenzen
verweisen. Diese Auszeichnung auf dem Briefkopf kam einem Gitesiegel
gleich. Die Medaille sowie die beiden kdniglichen Wappen erscheinen in
einem runden, verzierten Rahmen auf der linken Seite. Die reiche,
fantasievolle Typografie in Verbindung mit der ornamentalen Ausschmickung
macht den dekorativen Charakter des Formulars aus, das in der
Lithografischen Anstalt von Carl Ricker in Speyer gedruckt worden war.
Auler dem handelsiblichen Rechnungsformular benutzte Eberhardt
Rechnungskarten im Postkartenformat, deren Riickseite reich illustriert war
(Abb. 377). Ein Medaillon gewahrt einen Einblick in den Verkaufsraum, wo
eine elegante Kundin durch ihre Lorgnette das Fischangebot des Inhabers
begutachtet. Begleitet wird sie von ihrer Koéchin, die die Einkaufe tragt. Die
Verkaufstheke liegt Uber einem groRen Aquarium, die Wande sind mit
dekorativen Kacheln gefliest. Das Umfeld dieser Szene ist vollgepackt mit
Fischen, Hummern, Fischfangutensilien sowie einem Meeresausblick mit
Fischerbooten im Hintergrund und Fischern mit Fangnetzen in Landnahe.
Diese ,Naturszenen®, direkt unterhalb des typografisch konventionellen
Textblattes, suggerieren eine einwandfreie, frische Qualitat der Ware. Zwei
unterschiedliche Blumenstraul3e Uberschneiden teilweise den oberen Rand
des runden Rahmens, die Schwertlilien rechts waren ein beliebtes
Jugendstilmotiv.

Aus dem Jahre 1899 stammt das Rechnungsformular der Frankenthaler

Darstellung entschlisselt werden. Vgl. Bénnighausen, 1980, S. 59.
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Turngerate-Fabrik Pfeifer. (Abb. 378) Die Turngerate-Fabrik bediente einen
Uberregionalen, vermutlich sogar internationalen Kundenkreis und liel3 ihre
Geschaftsdrucksachen bei ,Eug. Hoesch & Orthaus® in Dlren, einer Stadt mit
bedeutender Papierindustrie, drucken. Die Firma Hoesch gehérte zu den
fuhrenden Herstellern in dieser Branche. Das Rechnungsformular zeichnet
sich durch eine sachlich moderne Gestaltung aus: Im Mittelpunkt steht ein
Turngerat - der Barren - auf der angedeuteten Erdkugel vor einer hell
strahlenden Sonne. Am Barren hatte die deutsche Mannschaft bei der ersten
Olympiade der Neuzeit, 1896 in Athen, den ersten Platz belegt, der Barren
war so ein passender Werbetrager auch im Hinblick auf die nachsten
Olympischen Spiele, 1900 in Paris, im Rahmen der Weltausstellung.
Unterhalb des Turngerates sind Vorder- und Rickseite einer silbernen
Preismedaille von Nirnberg von 1896 abgebildet; eine weitere Assoziation
zur Olympiade in Athen, bei der die Besten Silber- und die Zweitbesten

Bronzemedaillen erhielten.**

Name, Ort und Branche sind beidseitig und
bogenférmig Uber dem Sportgerat platziert. Die Vorgaben zur Datierung des
Formulars sind auf ein Minimum beschrankt und in den illustrativen Teil
integriert; diese Handhabung ermdglichte den Gebrauch der Akzidenz Uber
Jahre hinweg. Der Vermerk auf eine zweite Medaillenauszeichnung aus dem
Jahr 1899 befindet sich am linken oberen Rand, mit rotem Stempel
aufgedruckt. Die Firma legte demnach grofden Wert auf die Auszeichnung,
lie® aber deswegen keine neuen Akzidenzen drucken. Die Kombination aus
Schrift und Bild bildet eine Uberzeugende Einheit mit einer klaren
Erfolgsbotschaft, stilistisch ist der Briefkopf seiner Zeit voraus.

August Stenner besald eine Weingrol3handlung in Rllzheim, das im Kreis
Germersheim und somit im eher landwirtschaftlich gepragten Teil der Pfalz
liegt (Abb. 379). Der Beschriftung seiner Rechnung kann entnommen werden,
dass er Flaschenweine aus der Pfalz und dem Rheingau verkaufte, sein
Hauptgeschaft vermutlich aber im Verkauf auslandischer Fassweine bestand,
die er importierte. Der Briefkopf zeigt in der Mitte, oval eingefasst, sein
Markenzeichen - einen fliegenden Adler mit dem Monogrammschild des

Firmeninhabers zwischen seinen Klauen. Auf der linken Seite ist eine

434 Meyers Konversations-Lexikon, 1907, Bd. 15. S. 54/55. Der dritte Platz wurde noch nicht

mit einer Medaille ausgezeichnet.
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Bacchantin in einem langen, antiken Gewand als Ganzfigur in schreitender
Bewegung dargestellt. In ihren erhobenen Handen tragt sie eine
Traubenschale bzw. Dolde, ihr Gewand schwingt in der Bewegung. Sie wird
von einer ihr zuprostenden Amorette und einem Knaben mit Schirmmutze
begleitet. Im Hintergrund ist eine Burg als Bekronung steiler Weinberge zu
sehen. Dekorative Weinreben ranken um das ovale Markenzeichen, das
teilweise mit Rocailles verziert ist. Die rechte Seite flllt eine Zeilen
wechselnde Typografie mit Angaben Gber Name, Branche, Ort und
Produktbeschreibung. Ein Zierleistenelement bildet den unteren Abschluss,
darunter stehen der Telefonanschluss und die Datumsvorgaben. Die
Rechnung wurde im Jahre 1911 ausgestellt, die gedruckte Ziffer 19 sowie die
Behrens-Schrift der FulRnote geben Auskunft Uber das frihstmdgliche
Entstehungsdatum um 1902. lllustration und Typografie stellen eine
Verbindung von Tradition und Moderne dar, die junge Frauengestalt
verkdrpert den Geist des Jugendstils, die dekorativen Zierelemente gehoéren
noch dem Historismus an, ebenso die verspielte Schreibschrift (Rulzheim,
den . . . und Rechnung flir . . .), die mit den aktuellen Schriften Grotesk
(Pfalzer und Rheingauer Flaschenweine) und Antiqua (Weingrosshandlung)
kontrastiert. Die WeingroRhandlung Stenner warb mit ihrem Namen in
Verbindung mit dem Adler, dem traditionellen Symbol von Herrschertum. Die
Geschaftsdrucksachen flir Stenner wurden in der Lithografischen Anstalt von
M. Mendelssohn in Duisburg gedruckt wie oberhalb der Telefonnummer
vermerkt ist.

Der Briefkopf der Schuhfabrik Jakob Adolf aus Pirmasens prasentiert rechts
im Vordergrund, unter dem Firmennamen mit aufwendigen Initialen, mehrere
Preismedaillen in einem dekorativen Blumenumfeld, in das auch noch das
Markenzeichen integriert ist (Abb. 380). Preismedaillen lassen sich
werbewirksam und reprasentativ einsetzen, um die Leistungsfahigkeit des
Unternehmens und die Gilite der Produkte zu belegen. Die durch die
Medaillen signalisierte Botschaft schafft die Verbindung zu der leicht nach
hinten versetzten Fabrikansicht links. Von einem erhdhten Standpunkt aus
wird ein distanzierter, objektiver Blick auf die Anlage suggeriert. Die Fabrik ist
als geschlossener Gebaudekomplex dargestellt, teilweise mit historischen

Stilformen ausgestattet. Diese und die ,barocke® Gartengestaltung werden
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als asthetische Mittel eingesetzt gegentber den rauchenden Kaminschloten,
die den Fortschritt der Produktion demonstrieren. Hinter der Gesamtanlage
erstreckt sich eine Siedlung, die teilweise aus kleineren Produktionsstatten
besteht, gekennzeichnet durch Schornsteine und Arbeiterwohnungen,
eingebettet in die Landschaft. Am Horizont fahrt eine dampfende Lokomotive
vorbei, die den Anschluss der Fabrik an das Schienenetz symbolisiert. Zu
beiden Strallenseiten im Vordergrund herrscht lebhaftes Treiben: etliche
Fulganger, eine Kutsche, ein Hochradfahrer, ein Mann mit einem
Handkarren und ein Fuhrwerk beleben die Szene. Auch die Topografie wurde
geschont, die Anlage steht auf einem arrondierten, ebenen klar abgegrenzten
Terrain. Die Ansicht der Schuhfabrik Adolf liefert kein realistisches,
naturgetreues Abbild, sondern eine Inszenierung, die den Betrachter
beeindrucken sollte. Der illustrierte Briefkopf diente der Selbstdarstellung und
Reprasentation des industriellen Unternehmers, hier als Ensemble von
Firmenansicht und dekorativ arrangierten Preismedaillen. Der mit 1900
datierte Briefkopf stammte aus der Lithografischen Anstalt Friedrich
Schoembs aus Offenbach am Main.

Das Faktura-Formular der Blrstenfabrik Nickles & Stoértz aus Ramberg wurde
im Jahre 1906 ausgestellt (Abb. 381). Von einem erhdéhten Standpunkt aus
blickt man auf eine Anhdhe, auf der Baumfallarbeiten im Gange sind, dahinter
im Ramberger Tal, prasentieren sich Haupt- und Rickansicht der
Birstenfabrik. Die Abbildung der beiden Fabrikansichten suggeriert eine
Weitraumigkeit und GrofRzlgigkeit, die das enge Tal real nicht besitzt.
Staffagefiguren beleben auch hier die Szene, allerdings fehlt die vorbei
dampfende Lokomotive, da Ramberg keinen eigenen Bahnanschluss besal},

sondern nur eine ,Kariolpostverbindung“*®®

nach Albersweiler. Der Giberhdhte,
rauchende Kaminschlot, und bei der Hauptansicht die zusatzlich
herausragende, elektrische Laterne bekunden den technischen Fortschritt
der Firma. Die beiden Innenansichten links zeigen einen entsprechend
modernen Betrieb, der obere Maschinenraum dokumentiert den
mechanischen Fertigungsprozess und ist im aktuellen Schachbrettmuster
gefliest. Unterhalb der Produktionsstéatte ist die Preismedaille der Bayrischen

Landes-Industrie-Gewerbe- und Kunstausstellung in Nurnberg von 1896 als

435 Heuser, 1905, S.164.
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Gutesiegel abgebildet. Der Briefkopf erinnert stilistisch an eine romantische
Landschaftsdarstellung, assoziiert durch den prachtigen Baum mit dem
Waldarbeiter, der als Ruckenfigur wiedergegeben ist. Der Eindruck wird
unterstutzt durch die typische Jugendstilrahmung der geschwungenen Linie.
(Vergleichbar mit dem Briefkopf des Weingutes Miller Abb. 52) Die
variantenreiche Typografie ist teilweise in die lllustration integriert, Name,
Branche und Ort sind hervorgehoben, Zusatzangaben am unteren Bildrand
sind in Grotesk in kleinen Graden gedruckt.

Die Burstenfabrik Nickles & Stdrtz gehdrte zu den Hauptarbeitgebern des
Ortes.**® Selbstbewusst prasentierte sie ihre Anlage von auften und innen
und Uberspielte so die Defizite ihres Standortes (fehlender Bahnanschluss)
durch eine attraktive, zeitgemale Gestaltung in Bild, Schrift und dekorativem
Element. Das Formular enthélt keine Angaben einer Druckerei; links neben
der rickseitigen Preisminze steht ein kleines Wappen vor einem Dreieck, auf
dem die Buchstaben ,M. S. M.“ eingetragen sind und das ein Hinweis auf
einen Entwerfer sein kdnnte.

Bei dem Briefkopf der Gebrider Stéss, Schuhfabrikanten aus Waldfischbach,
fallt die Typografie auf, eine moderne, gut lesbare Groteskschrift (Abb. 382).
Sie ist bis auf den fett gedruckten Namen dezent, halbfett und mager, in
relativ kleinen Graden ober- und unterhalb der lllustration angebracht. Die
Angaben sind die allgemein Ublichen: Telegramm-Adresse, Bank- und
Telefonverbindung, Name, Branche und Grindungsjahr. Hinzu kommen
Bildunterschriften bzw. Inschriften und der Hinweis auf ihre qualitatvollen
Kinder-Artikel. Als Abbildungen sind die alte und die neue Fabrikanlage in
getrennten Rahmen nebeneinander gestellt. Das Formular tradgt das Datum
1909, Grindungsjahr war 1903, die Fabrik expandierte in einem relativ kurzen
Zeitraum und dies keineswegs im Zentrum der Schuhindustrie, in Pirmasens,
sondern in Waldfischbach, einem industriell unbedeutenden Ort in der Nahe
der Schuhmetropole. Der urspringliche Gebaudekomplex wurde nicht

erweitert, wie dies oft der Fall war, die Gebrider Stoss errichteten ein

% Die Biirstenindustrie, ab 1840 in Ramberg ansassig, sorgte flr einen wirtschaftlichen

Aufschwung der Gemeinde, die bis dahin, neben dem benachbarten Dernbach als &rmste der
Pfalz galt. Ab 1889 boomte die Branche, von den 255 Familien des Ortes lebten 225 von der
Birstenindustrie. Die Fabrikanten erhielten eine Monopolstellung, was zu sozialen
Spannungen fihrte und 1907 zu einem fast einjahrigen Streik. Vgl.:
www.ramberg.de/index.php?page=geschichte (letzter Zugriff 6.10.2012).
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komplett neues, reprasentatives Fabrikgebdude mit einem Firmenschild auf
dem Dach in kunstvollem schmiedeeisernen Rahmen. Ein hoher, lber die
Einfassung hinausreichender, rauchender Kamin steht flir die Verbesserung
der Produktion. Der Betrachter steht auf gleicher Ebene mit dem Fabrikbau,
dessen genaue Ausmalde nicht erkennbar sind. Der Bau ist erkennbar
dreigeschossig, das Sockelgeschoss ist aber nur andeutungsweise an den
Fensterstlrzen nachzuvollziehen.

Die Gebrider Stéss demonstrierten mit der Gegenuberstellung ihrer beiden
Fabrikansichten die Steigerung ihrer 0Okonomischen Potenz, die
Lithografische Kunstanstalt Stoffel in Barmen Ubernahm die grafische
Gestaltung dieser Selbstdarstellung des Unternehmens.

Die Papierwarenfabrik, Buch-, Akzidenz- u. Rotationsdruckerei Carl Ph.
Schmidt aus Kaiserslautern empfahl sich Uber die grafische Gestaltung ihres
Rechnungsformulars als qualifizierte Akzidenzdruckerei. (Abb. 383)

Als  Uberschrift steht die vollstandige  Firmenbezeichnung -
auseinandergezogen durch den als technische Anlage in Szene gesetzten
Schornsteins. Die Fabrikansicht steht im Mittelpunkt des Briefkopfes. Der
moderne Gebaudekomplex mit Flachdach und langen Oberlichtern wird von
seiner Schauseite geboten mit einer idyllischen Gartenanlage im Vorhof, die
den Schénheitssinn des Betrachters anspricht. Die Firmenanlage hingegen
mit ihrem realistischen Anspruch zielt auf die Begriffe Arbeit und Technik.
Schmidt ging es um die Prasentation seiner neuen, erweiterten
Produktionsstatte in schéner Umgebung. Sein umfassendes Angebot ist
unterhalb der lllustration dezent in magerer und halbfetter Grotesk im
Blocksatz mit Wirfeln als Zeilenflller aufgelistet.

Schmidt offerierte  einfallsreiche, werbewirksame Erzeugnisse wie
Rollenpapiere ,mit Firma und Reklamedruck® oder jegliche Art von ,Diten
(sic!) u. Beutel mit u. ohne Aufdruck.“ Die bedruckte Einkaufstiite ist
werbestrategisch eine lohnende Investition - die Kunden verbreiten das
Firmenlogo kostenlos.

Der Name des Firmeninhabers steht in betonten Versalien als Abschluss des
Kopfteils und auf der Fassade des rechten Fabrikgebdudefligels. Am
rechten Rand steht, rund gefasst die Schutzmarke: ein aufgeschlagenes

Buch, dartber die Initialen des Firmeninhabers auf einem Hammerkopf, auf
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dem ein Greif steht. Neben der Schutzmarke ist das Griindungsjahr 1874
vermerkt.

In einer Vignette darunter ist das Privathaus des Besitzers abgebildet, das
unterschiedliche, architektonische Stilzitate vereinigt. Eine neobarocke
Terrasse mit Freitreppe fuhrt zum Hauseingang und zu einem im rechten
Winkel angebauten, langgezogenen Jugendstil-Wintergarten. Die Fassade ist
in der Anordnung eines Triumphbogens durch rustizierte Lisenen mit
abschlieBRendem Fries gegliedert. Fenster- und Turrahmen besitzen
,pDoppelohren* und sind durch rustizierte Rundbogengiebel verziert, die an
italienische Renaissancepalazzi erinnern. Das Atticageschoss ist ausgebaut,
zur Hauptfront ist Gber dem Portal ein Dacherker angefligt und zu beiden
Seiten Dachgauben in Form barocker Ochsenaugen. Zur Strallenseite
begrenzt eine Mauer mit einem geschmiedeten Zaun das Grundstlck, drei
dekorative Steintorpfosten - flr den Personeneingang und fur die Toreinfahrt
fur Fahrzeuge - unterbrechen die Einzaunung.

Das Privathaus des Unternehmers stand vermutlich auf Firmengelande in
einigem Abstand von der Fabrik, wie es haufig der Fall war. Dafiir sprechen
die angrenzenden Hausdacher linker Hand, die denen im Hintergrund der
Fabrik entsprechen. Die Einzaunung mit den Steintorpfosten ist denen der
Fabrikanlage ahnlich, wenn auch aufwendiger und vor seinem Haus befindet
sich ein vergleichbarer, eingezaunter Ziergarten.

Far Philipp Schmidt waren die Firmenbriefkdpfe ein Aushangeschild seiner
Akzidenzdruckerei. Mit ihrer grafischen Gestaltung warb er in eigener Sache
und prasentierte sich dartber hinaus als erfolgreicher Unternehmer.

Bei dem Rechnungsformular des Kaufhauses Weitlauff werden Schrift und
grafisches Schmuckelement in einer Kopfleiste kombiniert (Abb. 384). Die
Ansicht des Geschéaftshauses dominiert nicht mehr, sondern ist als Vignette in
typischer Jugendstilrahmung an den linken Rand versetzt. Die Architektur
entsprach den Anforderungen des neuen Bautyps der Kaufhduser: breite
Schaufensterfronten (Uber zwei Etagen, die ein groRRes, breigefachertes
Sortiment prasentierten und die Kundinnen zum Eintreten und Verweilen
einluden. Die Frontfassade ist symmetrisch gegliedert, im Erdgeschoss
flankieren je zwei groRe Schaufenster das Rundbogenportal. Im ersten Stock

sitzen darlber entsprechend vier dreigeteilte Rundbogenfenster. Die beiden
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unteren Stockwerke, in denen sich die Verkaufsraume befanden, sind durch
Pilaster zu einer Arkadenarchitektur verbunden; dieser optische Eindruck
erfahrt durch das waagerecht umlaufende Gesims eine Unterbrechung aber
keine Storung. Im zweiten Obergeschoss sind neun Bogenfenster in
rechteckigem Rahmen eingelassen, hinter denen vermutlich Wohnrdume
lagen. Als Abschluss dient ein Mansarddach mit spitzauslaufenden
Pyramidendachern auf den Dachhéuschen. Uber dem Kaufhausdach fliegt
ein Flugzeug, ein Zeichen des technischen Fortschritts und zugleich eine
ungewodhnliche, ausgefallene MarketingmalRnahme von Weitlauff.

Unter der Vignette steht fir sich das Warenhaus-Markenzeichen, das
Landauer Stadtwappen auf zwei sich Gberschneidende Kreise aufgeteilt - die
Assoziation zu Preismedaillen kommt auf - darunter, herzférmig eingefasst
mit Rocailles versehen ein groles W, ein Querstrich verbindet die beiden
Oberldngen genau wie das ,W* der Behrens-Type. **’

Der Textteil auf der rechten Seite ist klar gegliedert: Der Name steht als
Uberschrift fett gedruckt, mittig darunter das ausgeschmiickte, kéniglich
bayrische Staatswappen in architektonischer Umrandung, mit dem Hinweis
auf den Koniglich Bayrischen Hoflieferanten. Das Kaufhaus bot Waren aus
der Bekleidungsbranche und Inneneinrichtung an, das Sortiment wird
beidseitig des Wappens in Groteskkapitalchen aufgeflihrt, jeweils iberdacht
von einer feinen, in Maandern auslaufenden Linie. AbschlieRend steht der
Ort, in gleicher Schrift wie der Name, als Vorgabe der Datumsanzeige. Das
Rechnungsformular von J. G. Weitlauff, gedruckt bei G. H. Fix in Landau, war
auf der Hohe der Zeit, was in dieser Branche Voraussetzung fir den
geschéftlichen Erfolg ist. Die aktuelle, ansprechende Gestaltung der
Geschaftsdrucksachen galt quasi als Visitenkarte des Unternehmens, sie
konnte Vertrauen schaffen, was sich positiv auf die Geschaftsbilanz
auswirkte. Eine andere MalRnahme von Weitlauff zur Steigerung des
Umsatzes war beispielweise das Verteilen von Relklame-Marken-Alben (Abb.

409) an seine Kunden als Aufbewahrungsort fur die begehrten, kleinen

*37 Das Markenzeichen ist iiber dem Eingangsportal des Warenhauses eingemeif3elt in

Verbindung mit einem geschwungenen Band, auf dem das Baujahr 1902/03 steht, was auf
der Abbildung nicht sichtbar ist. Das Gebaude wurde von Architekt Wilhelm Schulte (1858-
1930) aus Neustadt errichtet und wird bis heute als Geschéaftshaus genutzt. Vgl. Range,
2007, S.62.
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Werbetrager.*®®

Im Druckereigewerbe waren teilweise mehrere Akzidenzen gleichzeitig im
Gebrauch. Geschéftsdrucksachen dienten in dieser Branche in besonderer
Weise als Eigenwerbung, und es bot sich an, mit unterschiedlichen
Exemplaren seinen Kunden das Spektrum seiner Druckereierzeugnisse zu
prasentieren.

Die Druckerei Adolf Deil aus Pirmasens hatte zumindest zwei
Rechnungsformulare im Umlauf. Beide Briefkdpfe sind sachlich, Klar
Ubersichtlich und mehrfarbig gestaltet. Der entscheidende Unterschied liegt in
der Typografie, einmal einer Fraktur (Abb. 385) und zum anderen einer
modernen Antiqua (Abb. 386).

Mit der Fraktur, einer klassisch traditionellen Schrift sollte ein konservativer
Kundenkreis angesprochen werden. Der Name steht fett gedruckt als
Gesamtuberschrift der im Block gesetzten dunkelblauen Typografie. Unter
dem Namen des Inhabers sitzt ein kleines Bild mit einer Innenansicht auf der
Setzer und Drucker zu sehen sind; die Abbildung ragt unten Uber den
Textrand hinaus. Inhaltlich unterstitzt die lllustration den traditionellen
Charakter der Schrift und bebildert die Branchenbezeichnung als
,Buchdruckerei“, die an Johannes Gutenberg (1400-1468) aus Mainz, den
Erfinder des Buchdrucks mit beweglichen Metalllettern erinnert. Bei beiden
Briefkdpfen findet sich der Hinweis auf den Druck der ,Pirmasenser Zeitung*
als Qualifikationsmerkmal; bei diesem Exemplar betont spationiert gedruckt.
Der Rahmen setzt sich aus aneinandergereihten kleinen, hellroten Quadraten
zusammen, eine hellgrine Linie an ihren unteren Enden mé&andrierend nach
innen gekehrt bildet eine zweite Einfassung. Die geometrische Rahmung mit
ihrer dekorativen Funktion stellt den Zeitbezug her. Den Abschluss bildet
eine hellrote, wellenformige Bordire mit versetzten Punkten als
Aulenrahmung des gesamten Briefkopfes.

Der alternative Rechnungsbriefkopf richtete sich in seiner rein geometrisch
ornamentalen Ausschmiickung in Kombination mit einer aktuellen Schrift an
ein aufgeschlossenes, fortschrittliches Publikum. Farblich kontrastieren Rot
und Blau miteinander. Ein Aullenrahmen bestehend aus Doppellinien im

Wechsel mit geflllten Wirfeln teilt den Briefkopf in drei horizontale Felder;

438 vgl. Kap. 12.4.
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zwei quadratische Seitenfelder und ein rechteckiges Mittelfeld. In dem
Rechteck sind Name, Branche und 6ffentlicher Wirkungsbereich verzeichnet.
In den beiden Aulienquadraten stehen ndhere Angaben zur Produktpalette -
links die Erzeugnisse und rechts die Ausfuhrung; weitere Linien, Kreise und
Dreiecke rahmen zierend diese Informationen. Der statische Eindruck des
streng gegliederten Kopfbalkens, die Betonung des Quadrats, lassen
Einflisse aus Wien erkennen. Eine Auflockerung erfolgt durch die konvex
schwingenden Schnire am unteren Mittelfeld. Die Typografie ist jeweils im
Block gedruckt, die Lettern von ,Rechnung®, der Formularbezeichnung, hebt
sich durch eine magere Grotesk progressiv von der restlichen Schrift ab.

Bei beiden Rechnungsformularen passte sich der handschriftliche Eintrag der
jeweiligen Druckschrift an.

In der geschéaftlichen Korrespondenz des Schuhfabrikanten Naab aus
Hauenstein befand sich eine dritte Akzidenz aus der Druckerei Adolf Deil,
allerdings eine Auftragsarbeit von einem anderen Absender: Carl Donner
(Abb. 387). Sie steht stilistisch in grol3er Nahe zur rein ornamentalen Version
von Deil. Die Typografie und die Aufteilung in drei horizontale Felder, zwei
hochrechteckige Seiten- und ein querrechteckiges Mittelfeld ibernehmen die
Grundelemente der Deil'schen Akzidenz. In seiner abstrakten
Ausschmiickung ist der Briefkopf von Donner jedoch zurlickhaltender und
dezent einfarbig, in Blau. Schlichte Doppellinien stellen die Einfassung, die
Begrenzung der Segmente erfolgt durch vertikale, grazile Zierelemente nach
Darmstadter Vorbild.

In den Selbstdarstellungen der Firmenbrieftkbpfe, wie unterschiedlich ihre
Gestaltungsschemen  auch  ausfallen, drickt sich ein  hohes
Selbstbewusstsein und auffalliger Reprasentationswille der industriellen
Unternehmer aus. Zumeist dominiert die Firmenansicht, daneben gibt es eine
Tendenz zu mehr Zurlickhaltung, d h. der Kopfbalken enthalt priméar
Sachinformationen, die durch dekorative Elemente eingefasst und verziert

werden.
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12.2.2. Geschafts-Avise und Reklamekarten

Im Amtsblatt des Koniglichen Post-Departements in Preulten vom 30. Mai
1865 wurde u. a. die Geschafts-Avise als offene Karte zugelassen. lhre
GroRe durfte die Postkartenmalie von 16, 3 x 10, 8 cm nicht wesentlich
liberschreiten und nicht kleiner als die Hélfte einer Ansichtskarte sein.**° Die
Geschéafts-Avisen wurden von Unternehmen versandt, um ihren Kunden den
Besuch eines Firmenvertreters anzukindigen.

Die Installationsfirma Harry Held aus Ludwigshafen liel3 aus diesem Anlass
Postkarten im Stile der Mehrbildkarte oder ,Gruf3 aus ..“-Karte bei der
Druckerei Rormann & Co. In Iserlohn anfertigen (Abb. 388). Drei schéne,
reprasentative Ansichten von Ludwigshafen - die Rheinbriicke, die Post und
eine Rheinpartie - werden in unterschiedlichen Rahmungen gezeigt, das
Etablissement von Harry Held ergdnzt ungerahmt die Bilderserie. Der Betrieb
mit seinen stark rauchenden Schornsteinen lag aullerhalb der Stadt mit
eigenem Bahngleisanschluss. Unterhalb der Fabrikansicht, auf dem
Mitteilungsfeld steht in alter Kanzlei-Fraktur der Text der Besuchs-Anzeige.
Der Unternehmer stellte Ludwigshafen als attraktiven Standort am Rhein dar,
die ansassige, das Stadtbild pragende Industrie wurde ausgeklammert. Dazu
passen die traditionelle Schrift und der dekorative Rebenzweig als Hinweis
auf die nahe gelegene, pfalzische Weinlandschaft der Rheinebene. Die
Geschéafts-Avise traf den Kundengeschmack des Unternehmens, die Karte
wurde, wie die Abbildung zeigt, als Sammelobjekt in einem Postkartenalbum
aufbewahrt.

Einen vollig anderen Charakter besitzt die Vertreter-Avise der Mdbelfabrik
Christoffel aus Kaiserslautern (Abb. 389). Sie greift das Gestaltungsschema
eines Firmenbriefkopfes auf mit der idealisierten Fabrikansicht, eingebettet in
die Landschaft. Ein Uberhdhter Schornstein demonstriert GréRe und
industrielle  Dynamik, im Fabrikhof beleben Pferdegespanne, ein
Kleinlastwagen mit Anhanger und Arbeiter die Szene. Uber die gesamte
Dachlange des Hauptgebaudes erstreckt sich ein Firmenschild. Eine
Randvignette zeigt einen Schreibsekretdr, vermutlich ein Stlick jener

,National-Biromobel“, mit denen man warb und wofir die Firma mit der

439 Vgl.: www.maximaphilie.de/Philokartie/Glossar_AK_4_11.pdf (letzter Zugriff 30.09.2012).
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Goldmedaille auf der /V. Pfalzischen Industrie- und Gewerbe-Ausstellung
1905 in Kaiserslautern ausgezeichnet worden war, die werbewirksam mit
Vorder- und Rickseite abgebildet ist. Dazwischen sitzt die Schutzmarke von
Christoffel, ein sechszackiger Stern rund eingefasst mit der Schriftzeile
»,National Biromobel® und einem viereckigen Strahlenkranz, darunter ist das
Grindungsjahr 1879 aufgefuhrt.

Die Typografie besteht aus einer klaren, markanten Antiqua und rahmt die
lllustration oben mit einer Beschriftung, die den Namen des Inhabers, die
Branche und den Standort des Unternehmens auffihrt, unten wird als
Alleinstellungsmerkmal auf das besondere, spezielle Produkt der Fabrik
hingewiesen, das auch in der Schutzmarke genannt wird. In der Fulizeile
wurde der Name des Firmenvertreters handschriftlich hinter dem Vermerk
,vertreten durch® ergénzt Die Geschéfts-Avise der Mdbelfabrik Christoffel
prasentiert sich in Schriff und Bild als modernes, fortschrittliches
Unternehmen mit einem ausgezeichneten Qualitatsprodukt.

Die Maschinenfabrik Zschocke aus Kaiserslautern gehorte zu den gréfderen
Industriebetrieben der Stadt. Das Unternehmen nutzte das kostenglinstige
Medium der Reklamepostkarten fur seine diversen Produkte (Abb. 390).

Auf der Postkartenvorderseite, neben den vorgezeichneten Linien flir den
Adressaten, ist ein farbiges Werbebild gedruckt. Ein Firmenvertreter erklart
einem Kunden den ,Separator ,ldeal.**° Bei dem Umworbenen handelt es
sich um einen alteren, gepflegten Herrn, der anerkennend seinen Hut zieht
und so die auf die Kurzformel ,Hut ab!“ reduzierte Qualitatsbezeugung bildlich
umsetzt, genauso wie der Verkdufer. In der Fulzeile sind zwei
Fabrikansichten in Jugendstilrahmungen abgebildet, bei der rechten handelt
es sich um den Neubau von Architekt Hermann Hussong (1881-1960) in der

Mainzer StralRe aus dem Jahre 19114

Die Typografie der lllustration ist
leicht geschwungen mit rundlichen Lettern, der Name und Ort unterhalb der
Abbildung in klarer, sachlicher Grotesk aufgefiihrt. Die Reklamepostkarte
durchlief auf ihrem Weg zu einem bestimmten Adressaten mehrere Stationen

und konnte so werbestrategisch eine Breitenwirkung erzielen.

0 Es handelt sich dabei um ein Gerét aus der Verfahrenstechnik zu Trennung
unterschiedlicher Stoffe, z. B. Fett und Wasser.
*1vgl. Christmann, 1999, S.98.
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12.3. Inserate

Das einfachste und am meisten benutzte Reklamemittel waren und sind
Anzeigen in Printmedien wie Tageszeitungen, Zeitschriften, Magazinen,
Katalogen, Kalendern oder Bichern, die wiederholtem Gebrauch dienen,
beispielsweise Adressblcher, Kursbucher, Reiseflihrer oder
Telefonverzeichnisse.

Bei der Wahl des Anzeigenmediums muss man sich einen Uberblick tiber die
zahlreichen Presseorgane verschaffen. Je nachdem, welche Zielgruppe
angesprochen werden soll, muss das entsprechende Journal ausgewahlt
werden. Bei den Tageszeitungen stehen die Weltpolitik und das Geschehen
des Landes und vor Ort im Vordergrund. Sie werden mehr oder weniger
intensiv gelesen und entsorgt. Die Aussage uber die Auflagenhdhe ist
entscheidend; haufig wurden falsche Angaben gemacht.**? Zeitschriften
hingegen widmen sich einem bestimmten Themenbereich, erscheinen als
Fachzeitschriften fir Handel und Gewerbe, Wissenschaft, Sport, Mode,
Frauen, Unterhaltung usw. Sie werden entsprechend mit mehr Interesse
gelesen, oft von mehreren Personen und eignen sich daher flir gezielte
Reklame. Daruber hinaus ist die richtige Platzierung von entscheidender
Bedeutung flir den Erfolg einer Anzeige. Bei Zeitungen sind Inserate im
redaktionellen Teil sehr effektvoll, da sie unwillkirlich vom Leser
wahrgenommen werden. In einen interessanten Bericht eingeschoben,
erlangen sie hdchste Aufmerksamkeit wie das Beispiel der Firma Ways &
Freytag aus Neustadt demonstriert (Abb. 7). Prominente Platze bei
Zeitschriften sind die vordere- bzw. hintere Umschlaginnenseite. Nicht zuletzt
entscheidet das zur Verfligung stehende Budget Uber die Werbestrategie

eines Unternehmens.

*2 1n seiner Ausgabe vom 24. September 1900 warb das Ludwigshafener Anzeige- und

Handelsblatt, der Neve Pfélzische Kurier selbstbewusst: ,Auf den Anzeigenteil des ,Neuen
Pfalzischen Kurier “ sei noch besonders hingewiesen. Der ,Neue Pfalzische Kurier* hat nicht
nur in der Pfalz, sondern weit dartiber hinaus eine grof3e Verbreitung und wird zu Zeit in einer
taglichen Auflage von 20.000 Exemplaren versendet. Den Inserenten ist dadurch reiche
Gelegenheit zu einer wirksamen und_ lohnenden Reklame geboten. Wir sind gerne bereit,
den verehrlichten Inserenten auf Wunsch geschmackvolle Entwiirfe zu liefern, und kommen
bei grolReren Auftragen auch mit héchstmdoglichen Rabattsatzen entgegen.“ (Hervorhebungen
im Original). Der Realitat entsprach eine Auflage von 3.000 Exemplaren. Vgl. v. Hippel, 2009,
S.854 u. 867.
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In  bestimmten Publikationen - Ausstellungskatalogen, Zeitschriften
Reisefiihrern, Adressbichern - wurden Anzeigen in einem gesonderten
Inseratenanhang gedruckt und besal’en unterschiedliche Formate und
Auspragung. Die Seite aus dem Inseratenspiegel der Sonnige(n) Pfalz
vermittelt einen Eindruck der standardisierten Anzeigenpraktik um 1900.
(Abb. 391) Um in der Dichte der Reklame aufzufallen, musste ein optischer
Reiz geschaffen werden wie etwa durch die Kombination von Bild und Text,
ein Signalwort oder eine markante Type oder Rahmung wie die des
Bayrischen Brauhauses. Neben Schriftentwirfen gab es Hefte mit
Motivvorlagen flr die unterschiedlichsten Bereiche und Anlasse. Die Firma
Spiegel wahlte flir ihre Anzeige in der Sonnige(n) Pfalz ein Figurenelement
der ,Vignettes Esthétiques” der Fonderie et Gravure A. & F. Vanderborght
aus Brissel, herausgegeben im Jahre 1900 (Abb. 392, Abb. 392 a). Eine
Allegorie der Jugend, umgeben von einem geschwungenen biomorphen
Ornament, ein typisches Sujet des Art Nouveau, steht gleichwertig dem
Textteil in wechselnden Schriftgraden und Schriftstdrken gegenuber.

Im Adress-Buch der Stadt Landau und Umgebung 1902 inserierte die
Nahmaschinen- und Fahrradhandlung Georg Werron (Abb. 393). Die Anzeige
ist geteilt in einen schmalen, hochformatigen Bildteil und einen quadratischen
Textteil. Die Abbildung zeigt im Vordergrund eine junge, modisch gekleidete
Frau, auf ihr Fahrrad gelehnt. lhre Figur wird vom Rand Uberschnitten, eine
Methode, die schon die Impressionisten anwandten, um die Momenthaftigkeit
einer Darstellung zu betonen. Den Hintergrund bildet eine Wiesen- und
Waldlandschaft, wobei eine Grélienverschiebung in die Ferne gegeben ist.
Trotz ihres kleinen Formats ist es eine recht detaillierte, malerische
Ausflihrung. Zwischen den beiden Baumstdmmen kénnte eine Signatur mit
den Initialen ,TA“ stehen. Das Fahrrad wird als ein bequemes
Fortbewegungsmittel der emanzipierten Frau flir Ausfliige in die schéne Natur
vorgestellt. Der Vergleich mit dem Lager-Plakat von Gertrud Steinbach von
1897 (Abb. 14) erlaubt den Schluss, dass diese Annonce ein Beispiel flir den
Blankoentwurf einer Druckerei darstellt, in die lediglich der entsprechende
Firmenname und -sitz eingetragen wurde. Name und Adresse sind in der
Mitte platziert, die Typografie ist zurtckhaltend und Ubersichtlich als

aufgelockerter Block mit ergdnzenden Zeilenfillern gesetzt. Die Bordire aus
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,Punkt-Bliiten“ am oberen bzw. unteren Rand des Textes hat Ahnlichkeit mit
den getupften, kleinen Blumen von August Croissant. Die attraktive, seitlich
platzierte lllustration zeigt hier den Einfluss des Jugendstils.

In der Marktstralle in Landau praktizierte der Zahnarzt J. Okunski. Er
schaltete seine Annonce ebenfalls im Adress-Buch der Stadt Landau und
Umgebung 1902 (Abb. 394). Die Textanzeige ist in der aktuellen Eckmann-
Schrift gesetzt und von den dazugehdrigen Zierelementen eingerahmt, zwei
kleine Ornamente seitlich des Strallennamens stabilisieren den Textblock.
Inhaltlich auf die nétigsten Informationen beschrankt, erinnert das Inserat an
ein Praxisschild an der Hauswand. Aufmachung und Format dieser Anzeige
waren typisch flr den Dienstleistungssektor. Der Architekt Arndt Hartung aus
Landau inserierte vergleichbar im selben Adressbuch der Stadt (Abb. 395).
Seine Typografie lehnt an die Behrens-Schrift an, seine Rahmung und
Zeilenflller besitzen historisierenden Charakter.

Das Biro von Franz Christ aus Ludwigshafen offerierte Dienstleistungen auf
dem Sektor des Finanzwesens. Christ inserierte werbestrategisch flexibel im
Adress-Buch flir die Stadt Landau und Umgebung 1905 und 1906 in dem
Bilderheft Die Sonnige Pfalz (Abb. 396, Abb. 397). Das Gestaltungsschema
ist in beiden Fallen vergleichbar: ein Schriftblock, aufgelockert durch
waagerechte Zierleisten und Zeilenflller; die gestalterischen Mittel sind
dagegen recht unterschiedlich.

1905 annoncierte Christ im Zeitgeist des Jugendstils in Eckmann-Schrift und
mit einem schwingenden Band mit stilisierten Blattern als Einfassung. Die
zweite Anzeige erschien als Blocksatz mit veranderlicher Typografie teilweise
in Fraktur und einer fein strukturierten Wurfelbordire. Diese konventionelle
Gestaltung leitete sich von den konservativen, seit Jahrzehnten gleichen
Erscheinungsformen der Amtlichen Grafik ab, wie notarielle Urkunden
beispielsweise (Abb. 398). Die beiden Inserate richteten den Fokus auf zwei
verschiedene Zielgruppen, einerseits an fortschrittlich denkende Kunden, die
sich an der Zukunft orientierten, und andrerseits an ein Publikum, dem die
Sicherheit seines Kapitals und die Wahrung des Besitzstandes wichtig war.
Sie stehen beispielhaft fiir die druckgrafische Uber- bzw. Umsetzung von
Moderne und Tradition als Lebenshaltung um 1900.

Fir das grafische und typografische Erscheinungsbild von Annoncen waren
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Druckereien zustandig, die unter anderem Kinstlerschriften und den
dazugehdrigen Ornamentschmuck der grof3en Schriftgiel3ereien im Angebot
hatten. (Abb. 13, 15 b). Die regionalen Druckereien warben mit oft
ganzseitigen Inseraten unterschiedlichster Gestaltung um die Gunst von
Geschéfts- und Privatkunden.

Im Adressbuch fir die Stadt Landau von 1909 schaltete die ortsansassige
Buchdruckerei Deluse zwei Anzeigen, eine im vorderen, redaktionellen Teil
und eine im Inseratenanhang (Abb. 399, Abb. 400). Erstere ist wie eine
dekorative Buchseite gestaltet: Name und Ort, flankiert von Telefon und
Postanschrift stehen als Uberschrift, unterstrichen von einer Wiirfelzeile.
Nach einer mehrzeiligen Leerstelle schliel3t sich ein langerer Text an,
beginnend mit einer fett gedruckten, zweifach unterstrichenen Initiale. Das
blockhafte Schriftfeld ist in gut lesbarer Grotesk gedruckt und abschlief3end,
in der FulRzeile, wird der Name wiederholt. Eine rote Ornamentbordire, im
Stile von Behrens-Schmuck, auf gelblichem Untergrund rahmt den
Anzeigentext. Im Kopf der Bordire sitzt ein stilisierter Adler im Bereich der
Uberschrift einkragend.

Die Annonce im Inseratenanhang lenkte die Aufmerksamkeit auf
Schriftbeispiele in aktuellen Typografien. Eine schlichte, lineare Rahmung mit
betonter Kopfzeile durch Jugendstilornamente warb, genauso wie das
Empfehlungsschreiben in  Eckmann-Schrift. Zwanzig verschiedene
Schriftmuster geben einen Einblick in das Spektrum der aktuellen,
typografischen Gestaltungsschemen, die um die Jahrhundertwende
angeboten und von dieser Druckerei verwendet wurden.

Ebenfalls im redaktionellen Teil des Adressbuches von 1909 annoncierte die
Buchbinderei und Kunsthandlung Albrecht Feigel aus Landau. (Abb. 401)
Das Inserat fallt zu allererst durch seine Farbigkeit, ein leuchtendes Blau, auf.
Feigel kombinierte unterschiedliche Zierelemente und moderne Schriftarten
zu einem einheitlichen Bild. Im Kopfteil sind mehrere Kkleinteilige,
geometrische Ornamente  symmetrisch  angeordnet; zwei seitlich
herablaufende Linien, unterbrochen durch Wirfelelemente und unten als
Palmette auslaufend, rahmen das Satzbild. Der typografisch wechselnde Text
informiert Gber Name, Adresse und Branche, auf diese Art prasentierte Feigel

werbewirksam unterschiedliche Schriftmuster.
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Die drei Anzeigen sind jede - obwohl anders geartet - ein Produkt ihrer Zeit.
Deluse verbindet einmal eine sachliche Schrift mit einer verschlungenen,
modernen Flechtbandrahmung, im zweiten Fall verwendet er eine aktuelle
Klnstlerschrift fur den Anzeigentext und als typografische Offerte eine
nummerierte Auflistung zeitgemaler Schriftmuster. Die Aktualitdt der Anzeige
von Albrecht Feigel in ihrer individuellen Gestaltung wird durch den
Einbanddekor des Adressbuches flir die Stadt Landau von 1909 (Abb. 371)
durch die Druckerei bestatigt.

Die bekannte Druckerei Rheinberger inserierte in Beckmanns Fuhrer durch
Kaiserslautern aus dem Jahr 1902. (Abb. 402) Valentin Dirion, angestellter
Lithograf der Druckerei in Diirkheim, gestaltete die Anzeige,*?® seine Signatur
,V. Dirion, fec. 02.“ steht rechts unter der lllustration. Es handelt sich um eine
lebhafte Komposition aus Bild, Schrift und dekorativer, ornamentaler
Rahmung. Das querrechteckige Bild gewahrt einen Blick in das Innere der
Druckerei. Im Vordergrund stehen sich unterhalb der Kopfzeile ein Lithograf
mit einem bemalten Lithostein und eine junge Frau mit einer Malerpalette
gegentber. Sie scheinen den aufgezeichneten Entwurf zu diskutieren. Im
Hintergrund steht ein Drucker bei der Arbeit an der Presse. Unterhalb der
Darstellung folgt der Textteil mit genauer Branchenbezeichnung, den beiden
Firmensitzen und einer Auflistung des umfangreichen
Herstellungsprogramms. Die Typografie ist gut lesbar, obwohl die Textflille
beachtlich ist. Ornamental abstrakte, geschwungene Linienbdnder rahmen
den Schriftteil und finden ihre Fortsetzung oberhalb des Bildrandes als
Einfassung des Firmennamens in der Kopfzeile. Durch das Anbringen seiner
Signatur zeichnete Dirion die Anzeige als eigenstandiges Kunstwerk aus und
dokumentierte  sein  kunstlerisches  Selbstverstéandnis. Er  nutzte
unterschiedliche, gestalterische Moglichkeiten fliir seinen Entwurf: eine
traditionelle Grafik, eine moderne Schrift und eine auffallige, flachig gro3ztigig
angelegte Jugendstilrahmung. Die Darstellung wirkt Gberladen zumal in der
Gegenuberstellung mit dem regional einzig signierten Vergleichsbeispiel,
dem Entwurf von Daniel Wohlgemuth fir die Druckerei Thieme aus dem Jahr
1905 im Ausstellungskatalog von Kaiserslautern (Abb. 49). Hier entsteht

durch die dominante Grafik im Stil der Jugend in Verbindung mit einer

3 vgl. Kap.11.2.
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passenden Typografie eine Uberzeugende Werbewirkung.

Die grafische Kunstanstalt Albert Wolf aus Mannheim schaltete eine Anzeige
im AdreRbuch fur die Rheinpfalz Band |. 1907-09 (Abb. 403). Sie ist im
Querformat gesetzt als kombinierte Bild- und Textanzeige und lauft damit
gegen die Leserichtung. Im Mittelfeld der vertikal dreigeteilten Annonce sind
der Wasserturm und der Rosengarten, zwei Wahrzeichen der Stadt, zu
sehen.*** Die grafische Darstellung der modernen Gebdude aus jiingster
Vergangenheit ist attraktiv in Szene gesetzt. Unterschiedliche Schriftstarken
und -grof3en in der Typografie betonen Name, Ort und Branche, sodass der
Text auch kurz und werbewirksam ,Albert Wolf - Mannheim - Cliche’s”
gelesen werden kann. Drei schmale Linien fassen grafische und
typografische Darstellungen ein, Doppellinien trennen die Felder horizontal.
Bild und Text bilden eine Einheit. Kraftige Zierelemente seitlich und grazile
Schmuckvignetten oben wie unten sorgen zusatzlich fur Aufmerksamkeit.
Moderne Errungenschaften wie Nahmaschinen, Schreibmaschinen,
Fahrrader, Grammophon und Automobile eroberten die Geschaftswelt und
bestimmten das Erscheinungsbild des Inseratenspiegels mit. Die
Nahmaschinenfabrik Pfaff aus Kaiserslautern schaltete unspektakulére,
konventionelle Anzeigen, die hoch vom Geist des Historismus gepragt waren
mit Ricksicht auf ein konservatives Publikum (Abb. 226, Abb. 227, Abb. 229,
Abb. 230, Abb. 231). Die Annonce der Nahmaschinen und Fahrradhandlung
Georg Werron umwarb primér die moderne, selbstbewusste Fahrradfahrende
Frau und nicht die an der Nahmaschine arbeitende (Abb. 393).

In der Musikbranche gehdérte die Musikwerke-Industrie L. Spiegel & Sohn in
Ludwigshafen zu den fiihrenden Unternehmen (Abb. 404). 1906 inserierten
sie in dem Heft Die Sonnige Pfalz mit dem Slogan ,Erstes und grosstes
Spezial-Geschaft der Branche®, was zutreffend gewesen sein kénnte, denn
noch 1912 wird fiur die Pfalzmetropole ein einziger ,Grammophonladen®

aufgefiihrt.*°

Das schmale, querrechteckige Inserat erinnert stilistisch an
einen Firmenbriefkopf mit dem Bildtypus der Mehrfachansicht. In

charakteristischen Jugendstilrahmen werden die Gesamtansicht und drei

44 Der Wasserturm wurde 1886-1889 erbaut nach den Planen des Architekten Gustav

Halmhuber (1862-1939), der Rosengarten 1900-1903 nach einem Entwurf des Architekten
Bruno Schmitz (1858-1916).
5 vgl. Mérz, u. a., 2003, S.442.
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Innenansichten des Unternehmens mit Bildunterschriften dargeboten.
Branche, Name und Ort sind in drei bezeichnenden Schriftarten als
begleitende Uber- und Unterschriften eingefiigt. Einige ihrer neuesten
Produkte sind rechts der lllustrationen aufgelistet, der Hinweis auf
Ausstellungspramierungen steht links unter der Fabrikansicht. Die beiden
Satzbldcke rechts und links durch Weinlaubbordiren oben und unten gefasst
verleihen der Anzeige Stabilitat.

In der gleichen Publikation und im selben Format schaltete der
Automobilhandler Willy Holzinger aus Speyer eine Anzeige (Abb. 405). Sie
besitzt einen klaren Aufbau, Text und Bild sind so positioniert, dass beide
gleichzeitig wahrgenommen und in Bezug zueinander gebracht werden. Zwei
Automobile, ein offener Zweisitzer und ein geschlossener Personenwagen,
fuhren das exklusive Angebot vor, welches der eingeschobene Text in
Behrens-Type verbalisiert. Name und Ort sind in einer breit gedruckten
Antiqua als Gesamtuberschrift hervorgehoben. Die Abbildungen und der
Firmenname in Antiqua-Versalien genugten als ,Beweis” fur die Modernitat
des Unternehmens. Der Automobilhandler umwarb einen privilegierten
Kundenkreis, um 1906, dem Erscheinungsjahr dieser Anzeige, waren
Automobile noch eine Ausnahmeerscheinung auf Pfalzer Strallen. 1901
fuhren die ersten Privatautos durch Kaiserslautern; Pfaff war eine der ersten
Firmen, die 1906 in Kaiserslautern einen Lieferwagen besalien.

Fir den Einzelhandel stellten Inserate vor Ort eine lohnende Investition dar.
Besonders in Adressbichern, die wiederholt in Gebrauch waren hatten, sie
die Funktion einer Erinnerungsanzeige.

Der Herrenausstatter F. Ottmann aus Landau schaltete 1902 eine sehr
pragnante Anzeige im Querformat einer Adressbuchseite (Abb. 406). Kopf-
und FulRbalken sind in der beliebten Eckmann-Schrift gesetzt, erganzt durch
Vignetten und Zierelemente des Jugendstils. Das Mittelfeld, eine Kombination
aus Bild und Schrift zeigt ein Negativ-Klischee, bei dem Wort und Bild aus
schwarzem Grunde ausgespart sind. Zwei Hande halten einen weilden,
austauschbaren = Oberhemdstehkragen. Dieses Produkt und die
dazugehdrigen MalBhemden waren die ,Specialitdt von Ottmann, wie die
Uberschrift in Grotesk-Versalien kundtut. Weitere Produktbeschreibungen

stehen zwischen den Handen bzw. Handgelenken in unterschiedlicher
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Schriftstéarke. Die Negativschrift hebt sich insgesamt deutlicher von ihrem
schwarzen Hintergrund ab als dies umgekehrt der Fall ist. Dieser Anzeige war
erhdohte Aufmerksamkeit garantiert, da der Mittelteil gegen die Leserichtung
quer zum Format des Mediums gesetzt war. Das Modehaus zielte auf einen
breiten Kundenkreis, konservatives Publikum flhlte sich durch den Hinweis
auf ,bewahrte Systeme® und tadellos sitzende MalRhemden angesprochen,
diese schatzten auch modisch bewusste Kunden, die zudem die ,Moderne
Herren-Wasche* ansprechen sollte.

In der Verkehrs-Zeitung, (Abb. 154) herausgegeben vom Meiningerverlag in
Neustadt an der Haardt, erschienen regelmafig Anzeigen des einheimischen
,otadt-Theaters* (Abb. 407). Das Inserat war ein Entwurf mit
architektonischem Aufbau aus dem ,Atelier fur kinstl. Reklame®, von Wilhelm
Cuno*®. Seine handschriftliche, jugendstilige Signatur sitzt unter den beiden
ionischen Saulen des Kopfbalkens, der als Fries mit Giebel und Maskaron-
Akroterion konzipiert ist. Eine stilisierte Blumengirlande umfasst den Kopfteil
und schmuckt den Fuldteil als Verbindung der beiden Theatermaskarons. Die
seitliche und untere Rahmung besteht aus einer durchgezogenen und einer
gepunkteten Linie. Fester Bestandteil des illustrierten Rahmens war die
Beschriftung des Kopfbalkens, wobei das ,Stadt-Theater identisch mit dem
Saalbau war. Die jeweiligen Veranstaltungen, Theater und Konzerte, wurden
in den Freiraum innerhalb des dekorativen Rahmens gedruckt. Neustadt
wollte mit dieser Anzeigenkampagne uber die Stadtgrenzen hinaus Werbung
fur seine Kulturveranstaltungen machen. Die Verkehrs-Zeitung erreichte eine
grof3e Anzahl von Abonnenten und wurde zudem gratis an den Bahnstationen

in Ludwigshafen, Speyer, Landau, Zweibricken und Kaiserslautern verteilt.

“8 Die typografische Ubereinstimmung von Signatur und ,Atelier fiir kiinstl. Reklame* lassen

vermuten, dass es sich um Wilhelm Cunos (*1887) Atelier handelt. Auch seine Ausbildung
spricht dafiir. Er schrieb sich 1907 in der Akademie der Kiinste in Miinchen bei Gabriel von
Hackl ein. Vgl. 03364 Wilhelm Cuno, Matrikelbuch 1884-1920,
http://matrikel.adbk.de/05ordner/mb 1884-1920/jahr 1907/matrikel-03364 Cuno entwarf
auch die Mitgliedskarte des Pfalzerwald- Vereins fur das Jahr 1912 (Abb. 143), die gleich
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12.4. Reklamemarken

Reklamemarken sind meist nicht grélRer als Briefmarken und ihre
Bezeichnung ist nicht ganz eindeutig. Sie wurden wahlweise als
Werbemarke, Reklame- oder Propagandamarke bezeichnet, die flr Produkte
und deren Verkaufsstatten sowie fur Offentliche Einrichtungen und
touristische Ziele warben.**” Davon zu unterscheiden sind die Ausstellungs-,
Anlass- oder Gelegenheitsmarken, die Veranstaltungen annoncierten und die
Vereinsmarken.**® Allen gemeinsam war, dass sie keinen postalischen Wert
besaRen.**

Reklamemarken wurden ebenso wie die beliebten Sammelbilder als
Gratiszugabe zur Ware an Kunden verteilt. Sie konnten auf die Rickseite von
Briefen, quasi als Ersatz eines Siegels, als Verschluss aufgeklebt werden
oder einfach zur Zierde. Einige Hersteller gestalteten ihre Marken
entsprechend in Siegelform wie Kiehl & Kirstein aus Landau, die als
Markenzeichen den Sonnengott, die Giebelfigur der Landauer Stadttore, dem
Deutschem und dem Franzdsischen Tor, Gbernommen hatte (Abb. 408).

Fur die Handler waren die dekorativen Marken ein idealer Reklametrager.
Viele Sammler klebten die schénen Exemplare in Reklame-Marken-Alben, die
von den Geschéftsinhabern mit ihrem Firmenaufdruck versehen an das
Publikum verteilt wurden, wie z. B. durch das Warenhaus Weitlauff in Landau
(Abb. 409).

Den Kopfteil des Papiereinbandes dominiert eine Abbildung des 1902/03
erbauten Gebaudes in einem quadratischen Wirfelrahmen. Die Typografie ist
in zwei Blocke geteilt: erstens der Albumtitel, dann Name und Ort des
ausgebenden Unternehmens - in runden Antiqua-Versalien mit betonten
Serifen - im Zeilenwechsel mit dem Hinweis auf die Stellung als Hoflieferant,
Stralde und Telefonanschluss - in kleineren Schriftgraden gedruckt, zweitens
das Verkaufssortiment als Doppelzeile rechts unten. Als Aullenrahmen
dienen schmale Hohlstdbe mit Wirfelenden; die vier Ecken betonen

zusatzlich kleine Wirfel. Das Deckblatt verzieren ausschlieBlich geometrische

signiert ist.,

*7Vgl. Abb. 91, 114, 124, 204, 208, 299, 212, 240 a, 248,

8 \/gl. Abb. 24, 40, 150-153, 196, 197, 199.

*9 Die Beschéaftigung mit Marken nichtpostalischen Charakters bezeichnet man als
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Zierelemente im Gegensatz zu der verspielten Briefkopfvignette des
Rechnungsformulars von Weitlauff (Abb. 384). Geschéftsinhaber Schwarz
verteilte Alben der Kleiderfirma Bleyle, deren Verkaufsstelle flr
Knabenkleidung er in Landau leitete (Abb. 410). Das Deckblatt in kraftigem
Cyanblau schmicken zwei Reklamemarken der Firma im Pragedruck.
Ankléange an den Jugendstil finden sich in der Typografie der Titel- und der
Fulzeile.

Die zunehmende Konkurrenz der Unternehmen untereinander erforderte,
genau wie bei der Ubrigen Reklame, auch bei den kleinen Werbetragern ein
auffalliges Design, um erfolgreich zu sein. In der Zeit von 1909 bis 1911
erlebten die Reklamemarken einen ersten Hohepunk, wahrend dieser
Zeitspanne nahm die Sammelleidenschaft gewaltige Ausmalie an, sodass
von einer ,Remarkomanie* **° die Rede war.

Bereits seit 1894 gab es Sammelmarken von Ausstellungen, oft als
Miniaturausgaben der Plakatentwiirfe (Abb. 24). Sie erreichten aber bei

weitem nicht die Popularitat und Auflagen der Reklamemarken.

,Dr. Hans Sachs berichtet von einer Druckerei, die von einer
Zlgarettenfirma einen Auftrag lber 5 Millionen Reklamemarken
erhielt. Der Auftrag bezog sich auf 30 Sujets; umgerechnet bedeutet
dies eine Auflage von rund 167.000 je Marke. [...] Die Firma Georg
Schicht A. G. in Aussig liel8 von 50 Reklamemarken insgesamt 30
Millionen drucken. Das wére eine Auflage von 600 000 je Marke.“*

Im Handbuch der Reklame von 1914 werden die Reklamemarken nur als

bedingt werbewirksam beschrieben:

»Ohne die Augen vor den Vorteilen zu verschlieBen, die
Reklamemarken bei guter Herstellung nach plakatmaéaigen Entwiirfen
haben kdénnen, darf man doch auch einige [...] Méangel nicht
verschweigen. Reklamemarken werden gesammelt, also in ein Buch
geklebt und damit eigentlich ihrer Bestimmung entzogen. Aber auch so
wére noch alles schon und recht wenn der Sammler die Marken auch
Ofter anschaute. Das tut er aber selten. Immer neue tauchen auf und
werden erjagt, wahrend die &lteren sehr schnell ihre Anziehungskraft
verlieren. Im Verhélinis zu ihrer rasch verfliegenden, oberfldchlichen
Wirkung ist die Marke meist zu teuer« *

,Erinnophilie“, Vgl. Reichel, 1998, S.9.

42? www.sammler.com/bm/reklamemarken.htm (letzter Zugriff 29.09.2009).
Ebd.

*2 vgl. Kramer, [1914], S.237/38
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Dass die Reklamemarken sich auf3erster Beliebtheit erfreuten, verdeutlichen
die extrem hohen Auflagen, dass sie nicht so wertgeschatzt wurden wie die
gleichzeitig verteilten Sammelbilder kann man daran ablesen, dass die
kleinen Sammelobjekte nicht unbedingt sorgfaltig aufbewahrt wurden. Die
circa zwanzig von der Autorin gesichteten Alben enthielten Seiten mit meist
wahllos nebeneinander, Ubereinander und schief geklebte Marken.

In der Regel waren die Marken, genau wie die Sammelbilder, als Serie
konzipiert. Manche Firmen legten die Marken zu ihrer Ware in die
Verpackungen. Wer den kompletten Satz besitzen wollte, musste die grofite
Packung erstehen. Ein Markensatz konnte sich aus dem Namen einer Firma
zusammensetzen, jede Marke war mit einem Buchstaben versehen, oder die
Serie ergab, richtig zusammengesetzt, ein Gesamtbild oder Szenen eines
Marchens (Abb. 411). Teilweise ergaben auch die einzelnen Produkte eines
Unternehmens die Zahl eines Markensatzes, andere Firmen liel3en lediglich
mehrere Farbvarianten einer Marke drucken, auf der beispielsweise der
Firmensitz abgebildet ist. Weniger finanzkraftige Firmen konnten aus
Musterkollektionen, von Spezialverlegern vertrieben, aussuchen, in die der
jeweilige Firmenname eingedruckt wurde. Motive und Themen der
Reklamemarken waren von einer fast undberschaubaren Vielfalt. Die
Sammelmarken, die hauptsachlich fir Kinder und Jugendliche produziert
wurden, vereinigten die vielfaltigsten stilistischen Einflisse und
kiinstlerischen Strémungen um 1900. Bei dem popularsten und weit
verbreitetsten Reklamemittel vor dem Ersten Weltkrieg handelt es sich um ein
Massenmedium von hdchst unterschiedlicher Qualitat. Einer vergleichsweise
geringen Anzahl kiinstlerischer Entwiirfe u. a. von Ludwig Hohlwein, Lucian
Bernhard und Sigmund von Suchodolsky, steht eine Masse anspruchsloser
bis kitschiger Marken gegenuber. Dennoch verdienen die trivialen, in
Millionenauflagen verbreiteten Sammelmarken eine besondere
Aufmerksamkeit.

Die Kunstanstalt Schonle in Kaiserslautern spezialisierte sich auf das
Drucken von Reklamemarken (Abb. 412). Sie empfahl sich durch eine
grollere Reklamemarke auf der eine junge Frau, stilistisch an Toulouse-

Lautrec angelehnt, als Personifikation der Malerei abgebildet ist. In der linken
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Hand hélt sie ein Blindel Pinsel und eine grol3e, rote Palette mit moderner
Beschriftung, in der Rechten eine Karte, auf der die Abbildung der Marke

wiederholt wird und somit den Effekt der ,mise en abyme* nutzend.**®

12.4.1. Nahrungs- und Genussmittel

Im 19. Jahrhundert kamen zunehmend Waren aus den Kolonien auf den
heimischen Markt, zu ihnen zahlten Kaffee, Kakao, Zucker, Gewiirze und
exotische Friichte. Viele dieser Giter waren teuer, die Kolonialwarenhandler
dementsprechend zunachst Luxusanbieter.

Heinrich Schaffer handelte mit Kolonialwaren, sein Geschéaft befand sich in
der KonigstraBe in Landau. Er verteilte an seine Kunden keine
Reklamemarken mit exotischen Motiven aus den Exportlandern, wie zu
erwarten gewesen ware und wie es beispielsweise Georg Vollmer aus
Ludwigshafen tat, (Abb. 413) sondern er warb mit Bildern seiner Heimat, den
Pfalzer Burgen (Abb. 414). Die Serie erschien in zwei Farbvarianten, gedruckt
bei der Kunstanstalt Schoénle in Kaiserslautern. Eine Orientierung am
Naturvorbild ist erkennbar, die eigenstandige Farbgebung, vor allem bei der
blau-weif3en Variante, sorgt fur einen gewissen Entfremdungseffekt. Die noch
anklingende Burgenromantik der Frankenthaler Sammelmarken von der
Zuckerfabrik Veil & Wankmdller (Abb.212) ist einer flachigen, weitgehend
abstrahierten Formgebung gewichen. Die reduzierte, charakteristische
Darstellung macht ihre Modernitdt aus, Ankldnge an den japanischen
Holzschnitt sind spirbar. Die beiden Serien sind eine gelungene Symbiose
zwischen Tradition (Inhalt) und Moderne (Form).

Die Quieta-Werke in Bad Dirkheim warben mit einer Klnstler-Serie fir ihre
verschiedenen Produkte - Tee, Schokolade, Malz, Kaffeeersatz und einen
Krafttrunk (Abb. 415, Abb. 415 a). Der in Minchen lebende Siegmund von

%3 Der Begriff mise en abyme steht fir die Abbildung in der Abbildung und leitet sich aus der

Heraldik ab. Bekannte Beispiele aus der Werbung sind die Verpackungen von ,la vache qui
rit und von Droste-Kakao. Der holléandische Hersteller fiihrte diese Art der Darstellung 1904
in die Werbung ein, sodass man umgangssprachlich fir die mise en abyme auch vom
~Droste-Effekt* sprach. Vgl.: www.de.wikipedia.org/wiki/Mise_en_abyme (letzter Zugriff
23.09.2012).
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Suchodolski (1875-1935)** entwarf ein einheitliches Erscheinungsbild, ein
Kreissegment, in dem verschiedene Halbfiguren abgebildet sind mit
entsprechender Uber- und Unterschrift. Der Firmenname wird konsequent
zweimal erwahnt, einmal im Zusammenhang mit dem Ort, ein zweites Mal mit
dem Produkt, dessen Vorzige auf jeder Marke knapp beschrieben werden.
Bild und Schrift sind in den gleichen Farbténen gehalten, eine
unterschiedliche Farbverteilung bei den lllustrationen verandert wahrnehmbar
ihr Erscheinungsbild. Die Signatur des Entwerfers steht im Bildteil der Marke.
Mit den Kinstlermarken umwarben die Quieta-Werke ein gehobenes,
modernes Publikum, die dargestellten Personen sind modisch elegant
gekleidet, die beiden Frauen mit ihren Frisuren, dem Bubikopf auf der H6he
der Zeit.**®°

Eine zweite, unsignierte Serie der Quieta-Werke aus der Grafischen
Kunstanstalt Richter aus Wirzburg wandte sich an konventionelle, gut
birgerliche Kunden (Abb. 416). Die wohltuende und heilende Wirkung von
Nahrsalz, Malz und Kaffee wird in verschiedenen, historisierenden
anekdotischen Szenen geschildert. Name und Ort werden bei allen gleich
prasentiert als Kopfbalken in Grotesklettern, die Produktbezeichnung im
FuBteil wechselt in der Typografie. Auf zwei Marken sind Preisangaben zu
finden, eine Seltenheit bei diesen kleinformatigen Werbetragern. Die
unterschiedliche Gewichtung einer einheitlichen Farbskala bewirkt auch hier
ein abwechslungsreiches Erscheinungsbild der Serie.

Die Quieta-Werke aus Bad Dirkheim waren ein fortschrittliches
Unternehmen: Sie erkannten, dass gute Reklame eine lohnende Investition
war. Unter Berlcksichtigung der unterschiedlich gearteten Zielgruppen
wurden verschiedenartige Bildserien bestellt. Man wollte sowohl ein
konservatives Publikum - zu dem das einheimische hauptsachlich zahlte -
erreichen, und darlUber hinaus Uberregional verkaufen. Mit Sigmund von
Suchodolski beauftragten sie einen anerkannten Designer, der von der
Architektur her kommend (wie Ludwig Hohlwein) erfolgreich als

Gebrauchsgrafiker tatig war. Mit seiner Serie fir die Quieta-Werke aus Bad

* Die Zuschreibung erfolgte aufgrund der Abbildungen von Quietamarken unter:

www.ansichtskartenversand.com/ Bild Nr. 2584453: ,Mann mit Quieta-Krafttrunk“ und Bild
Nr. 2584452:  Diener mit Tablett, (letzter Zugriff 16.03.2011).
**® Die Quieta-Werke wurden 1912 gegrindet.
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Durkheim lasst sich eines der wenigen Beispiele fir die kiinstlerisch
gestalteten Reklamemarken in der Firmenwerbung anfiihren.**®

Die Sektkellerei Wachenheim vermarktete ihr Produkt im Zusammenhang mit
anderen Genussmitteln (Abb. 417). Vor schwarzem Hintergrund erscheint auf
gelber Banderole das Schlagwort ,Wachenheim® in aktueller Behrens-Schrift,
darunter farbenfroh, in einem Kreissegment das Arrangement von Sekt,
Austern, Hummer und Frichten in Anlehnung an die lukullischen Stillleben
niederlandischer Malerei. Der Wohlstand der Griinderjahre - genau wie im
»goldenen Zeitalter” - sollte vor Augen geflihrt werden. Darliber hinaus wirkte
die Produkt-Reklamemarke assoziativ, die Sektkellerei Wachenheim empfahl
ihr Erzeugnis als Begleiter flir Genussmittel, die vorzugsweise mit
Champagner konsumiert wurden und werden. Der Hedonismus der Belle
Epoque, so wie er sich u. a. in den Metropolen Paris, London und Berlin
auslebte, schien durch. Mit ihrem Erzeugnis wollte die Sektkellerei etwas von
diesem savoir vivre in die Pfalz transportieren, die bis 1816 franzdsische
Provinz gewesen war.

Eine andere Strategie verfolgte die EiergroRhandlung Frick, deren Produkte
alltagliche Massenware darstellte, die sich gegen ihre regionale Konkurrenz
behaupten musste. Eine Firmen- oder Produkt-Reklamemarke war in dieser
Branche wenig erfolgversprechend. |lhre Reklamemarken entfihrten daher
die Kundschaft in ferne, fremde Lander und zeigten eine flir die meisten
Menschen unerreichbare Welt (Abb. 418). Unter dem Motto ,Die Post in ..
illustrierten die Marken die zum Teil abenteuerliche Postzustellung in anderen
Landern und auf anderen Kontinenten. In der Ful3zeile sind Name und Ort in
das vorgesehene Oval eingedruckt. Die Punkteinfassung des Leerfeldes und
die Wellenlinien beidseitig waren aktuelle Zierelemente. Die Serie mit den
schon kolorierten Szenen ist kiinstlerisch nicht unbedingt anspruchsvoll und
gleitet nicht selten ins Kitschige ab. Die Beliebtheit solch genrehafter Serien
l&sst sich einerseits an der hohen Satzzahl ablesen, ,Die Post in Japan® tragt
die Nummer 17 und war sicherlich nicht das Schlusslicht der Reihe, die
Serien erschienen in der Regel in einer geraden Stlickzahl. Zum anderen gab

es einen weiteren Verteiler dieser Serie in Landau, das Konfektionshaus

% Anlass- und Vereinsmarken wurden dagegen haufiger bei Kinstlern in Auftrag gegeben.

Vgl. Abb.150, Abb. 151, Abb. 152, Abb.153, Abb.196, Abb, 197, Abb. 237.
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Lowenstein.

Die EiergroBhandlung Frick hatte auf’erdem noch eine Serie wilder,
exotischer Tiere im Angebot, die hauptsachlich Kinder ansprachen (Abb.
418). Neben dem reinen Sammelaspekt konnte man diesen Marken einen

padagogischen Aspekt beimessen als Erganzung des Schulwissens.

12.4.2. Mode

Das Modehaus Léwenstein warb mit Produkt-Reklamemarken (Abb. 419).
Exklusive Herrenmode wurde in Verbindung mit der Kuhlerhaube eines
Automobils als Luxusstatussymbol prasentiert oder alpenlandische
Kindermode vor entsprechender Landschaftskulisse. Ein Firmenstempel im
Kopfteil der Marken kennzeichnet den Verteiler. Die beiden Exemplare
besitzen Klischeecharakter, es handelt sich um Blankomarken aus der
Musterkollektion einer Druckerei, die in hohen Auflagen angefertigt wurden,
vergleichbar der ,Post aus ..“ Serie.

Im gleichen Stil warb das Damenhut-Spezialgeschaft F. W. Keinath aus
Landau (Abb. 420). Der Hut war um 1900 fester Bestandteil der Garderobe,
auch auf den ,Léwenstein-Marken® tragen die Personen Kopfbedeckungen.
Die Reklamemarken von Keinath gehéren zu einer Serie mit einheitlichem
Gestaltungsschema: Eine junge, modebewusste Dame in ihrem Boudoir ist
mit dem Arrangement ihres dul3eren Erscheinungsbildes beschéftigt. Die in
der Lange Uberdehnten Koérper der stehenden Figuren wirken dabei leicht
karikaturistisch. Der Geschéaftsname steht unter der lllustration in moderner
Groteskschrift, es handelt sich auch hier wie bei Lowenstein um
Blankomarken. Das Prinzip der Blankoentwiirfe wurde bei vielen

Reklamedrucksachen zur Kostenminimierung in Anspruch genommen.

12.4.3. Handel und Industrie

Das Geschéaftshaus Jooss in der Reiterstrale in Landau war nach der
Jahrhundertwende (1908/09) von dem Architekten Karl Barth erbaut worden
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und veranschaulichte die gangige Kaufhausarchitektur ganz auf der Hohe der
Zeit*®” In direkter Nachbarschaft zu dem Warenhaus Weitlauff, das
Konfektion und Kurzwaren fiihrte, konnte die Kundin bei Jooss Eisen- und
Haushaltswaren erwerben. Der Inhaber, Friedrich Theodor Jooss, bekundete
durch den Neubau einerseits seine Aufgeschlossenheit gegenlber der
Moderne, andrerseits seine Geschéaftstichtigkeit, denn das Warenhaus
Weitlauff fihrte die neue Bauweise bereits seit 1902/03 vor Augen.

Ein Satz aus zwolf plakativen Reklamemarken warb flr die Produkte des

Warenhauses.*®

(Abb. 421). Vor einem zweifarbigen, flachigen Hintergrund
werden innovative Produkte (elektrisches Bilgeleisen und elektrischer
Wasserkocher) sowie bekannte Qualitdtserzeugnisse sachlich realistisch
prasentiert; Name und Ort sind in ein gerahmtes, farbiges Fulfeld gedruckt.
Die ornamental wechselnden Rahmenleisten, teilweise mit
Jugendstilankldangen, demonstrieren den Anschluss an die moderne
Bewegung.

GrolRe Geschéfts- und Handelshduser wie das Warenhaus Wronker aus
Frankfurt am Main mit Filialen in Ludwigshafen und Neustadt an der Haardt,
die Uber ein breitgefachertes Warensortiment verfligten, verteilten ein
zentrales Motiv in unterschiedlichen Farbvariationen (Abb. 8). Die Marke zeigt
die stilisierte Abbildung ihres neuen Bautyps aus Glas, Stahl und Beton in
Verbindung mit dem Namen in Groteskversalien und dem farbigen ,W*. Hier
werden auf kleinstem Raum Modernitdt und Fortschritt in einer Bild-
Schriftkombination als Werbebotschaft iberzeugend vermittelt.
Industriebetriebe warben sowohl mit Produkt-Reklamemarken (Abb. 204,
Abb. 252, Abb. 270) als auch mit Firmen-Reklamemarken (Abb. 216).

Die Papierwarenfabrik Carl Ph. Schmidt aus Kaiserslautern warb auf3er mit
ihrer Firmenansicht in verschiedenen Farbvarianten (Abb. 422) zusatzlich mit
einer reinen Wort-Reklamemarke, ein groRes rotes ,S“ bedruckt mit Name,
Branche und Ort in Weil3 vor schwarzem Hintergrund; in den S-Kurven stehen
Grindungsjahr und Hammerkopf mit den Initialen des Firmeninhabers. Die
Ubereinstimmung mit dem Markenzeichen eines Weltunternehmens - der
Nahmaschinenfabrik Singer aus den USA (Abb. 271) - ist nicht zu Gbersehen

457 Vgl. Range, 2007, S. 212/13 und Arnold, [2009], S.194.
458 Abbildung der kompletten Serie bei Arnold, [2009], S. 193.
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und war vermutlich Absicht. Den identischen Anfangsbuchstaben seines
Namens nutzte Schmidt werbestrategisch, um am Image der bekannten
Nahmaschinenfabrik zu partizipieren.

In Godramstein, einem Ortsteil der Stadt Landau, war der Firmensitz der
Blech- und Emaillierwaren Fabrik Karl Peil. lnre Sammelmarken zeigten ihr
blaues Emaillegeschirr der Schutzmarke Adler (Abb. 423). Das
Gestaltungsschema der gelb-griinen Marken &hnelt demjenigen der ,Jooss-
Marken“ - ein Produkt vor variierender einheitlicher Farbskala und gleicher
Beschriftung. Die rahmenden Zierelemente sind hier der Ausdruck des
Jugendstils als eines Stils des Ornaments und der Dekoration.

Die beiden anderen Marken illustrieren moglicherweise den internationalen
Absatzmarkt der Emaillierfabrik. Der Strallenhandler, der seinen mit Geschirr
beladene Esel vor sich her treibt, erinnert an Mexiko, bei der zweiten Marke
gibt der Rosenstraul3, nach zeitgendssischem Glasgower Vorbild einen
Hinweis auf den Standort der Szene. Die Vermutung, dass es sich bei den
beiden letztgenannten Sammelmarken um eine Serie handelt, wird von der
einheitlichen Kopf- und Fulizonengestaltung unterstitzt.

Die Drogengrosshandlung Schuster & Sohn aus Kaiserslautern zeigt im
Mittelfeld verschiedene schwarz-weile Ansichten ihrer Firma in Serie (Abb.
424). Eine farblich einheitliche Rahmung mit wechselnden seitlichen
Zierelementen im Darmstadter Stil macht die Attraktivitdt der Marken aus.
Grotesk-Versalien in Kopf- und Fuldleiste informieren Uber Branche, Name
und Ort.

Die Auswahl der abgebildeten Reklamemarken zeigt einen Ausschnitt aus der
ungeheuren Themenvielfalt dieser kleinen Werbetrager. Als Gratiszugabe an
die Kaufer verteilt, mussten sie den Geschmack der Kunden treffen und
Kaufanreiz schaffen. Die meisten waren anonyme Massenprodukte der
Alltagskultur. Als solche beeinflussten sie die Vorstellungswelt grofder
Bevolkerungsschichten mit der Darstellung von Genreszenen aus fernen
Landern, vor allem aus den Koloniallandern mit ihren gangigen
Rollenklischees.

Die Reklamemarken boten wie kaum ein anderes visuelles Medium Einblicke
in die hausliche Welt der Jahrhundertwende. Sie Uberliefern Ansichten von

Interieurs - Cafés, Restaurants, Unterhaltungslokale, Salons, Kiichen, Bader,
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Betriebs-, Geschafts- und Blirordume, und schildern in mehr oder weniger
detailreichen lllustrationen zeittypische Lebensformen und Verhaltensweisen.
Vor diesem Hintergrund lassen sich die Reklamemarken als

kulturwissenschaftliche Dokumente einordnen.

12.5. Verpackungen

Verpackungen sprechen in ihrer Farbgebung und Gestaltung in erster Linie
den Schénheitssinn des Verbrauchers an. Sie dienen als Qualitatssiegel und
Identifikationsmerkmal der Markenware und mussen sich von der Konkurrenz
unterscheiden und auffallen. Die Verpackung vermittelt ein positives Image
von ihrem Inhalt. Verpackungen bestehen aus verschiedenen Materialien -
Papier, Holz, Blech, Kunststoff usw. - und gehéren nur bedingt zum
Betatigungsfeld des Gebrauchsgrafikers. Jedoch im Rahmen einer Corporate
Identity, dem Gesamterscheinungsbild eines Unternehmens, sind sie fester
Bestandteil des Firmendesigns und lassen sich im Gesamtkontext der
Reklame nicht ausgliedern.

Die Zuckerwarenfabrik Johannes Buss aus Frankenthal verkaufte ihre
Luxuswaren ,Thee, Cacao und Chocolade® in prachtigen Blechdosen mit
einem auffalligen zeittypischen Dekor und Beschriftung. (Abb. 214,

Abb. 214 a) Diese Verpackung erflillte in Farbgebung und Gestaltung die
Kriterien anspruchsvollen Produktmarketings.

Die Nahmaschinenindustrie bot ihren Kunden attraktive kleine Metalldosen
zur Aufbewahrung von N&hutensilien an, die als Identifikationsmerkmal flr
ihren Hersteller standen (Abb. 238, Abb. 242, Abb. 243, Abb. 244). Die
Nahmaschinenfabrik Pfaff aus Kaiserslautern besald ein werbestrategisches
Konzept zur Vermarktung ihrer Produkte, dass die Verpackungen dabei
ebenso umfasste. Die genormte Nahmaschinennadel, eine Erfindung von
Georg Pfaff, wurde international vermarktet und demzufolge in
Nadelbriefchen mit modernem Design angeboten (Abb. 237).

Die  Zindholzfabrik Benedick aus Albersweiler verpackte ihre
Sicherheitshdlzer in Schachteln aus dinnem Holzfurnier. (Abb. 425) Die

Etiketten wurden als Bdgen in Serien gedruckt und aufgeklebt. Die
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amerikanische Freiheitsstatue mit Sockel steht als Markenzeichen im
Mittelpunkt. |hre Gestalt ist mit einem Strahlenkranz hinterlegt, der
Produktname als Signalwort zu beiden Seiten, in Hohe ihres Kopfes, fett
gedruckt. Die Typografie in Grotesk ist symmetrisch um die lllustration
angeordnet, erganzt durch kleine Zierelemente, eine schlichte Doppellinie
bildet die Aulenrahmung. Es gibt keinen Hinweis auf den Hersteller bis auf
die Abbildung des Firmenlogos - die Freiheitsstatue - das als
Identifikationsmerkmal zur Eigenwerbung ausreichte. Die Zuordnung der
Streichholzschachtel zur Zindholzfabrik Benedick erfolgte aufgrund eines
Firmenbriefkopfes von 1905/06 (Abb. 425 a). In diesen Jahren produzierte
das Unternehmen 100.000 Schachteln taglich, bis 1914 steigerte die Fabrik
ihre Produktion auf das Doppelte459 - Zundholzer wurden in friheren Zeiten in
groBen Mengen konsumiert zum Anziinden von Ofen, Petroleumlampen,
Kerzen und Rauchwaren beispielsweise. Die Freiheitsstatue mit der Fackel in
ihrer Rechten war ein symboltrachtiges Markenzeichen, einerseits der direkte
Bezug zum entzindeten Feuer als Lichtquelle, dariber hinaus das
Wahrzeichen eines Kontinents, in dem viele Pfalzer Auswanderer ihre
Zukunft sahen als Land der unbegrenzten Mdoglichkeiten. Die Etiketten
strahlten ein positives, fortschrittiches Firmenimage aus, die attraktive,
assoziative Gestaltung der Streichholzschachteln trug zur kontinuierlichen
Steigerung des Umsatzes bei.

Im Einzelhandel und bei privaten Geschéftsleuten wurden unterschiedliche
Produktverpackungen in geringerer Stlckzahl benétigt. Fir diese Zwecke
wurden passende Blankoverpackungen ohne Firmeneindruck in speziellen
Firmen angefertigt und vertrieben; ihr Sortiment war gesetzlich geschutzt. Die
Firma Melsbach aus Sobernheim war z. B. spezialisiert auf Verpackungen fur
den Apothekenbedarf*®® (Abb. 455, Abb. 455 a).

*9° Die Rheinpfalz vom 3.05.2006
460 Auskunft von Herrn Dr. Moser, Inhaber der Adlerapotheke in Landau, vgl. Kap. 13.
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12.6. Gelegenheitsgrafik

Die Bezeichnung Gelegenheitsgrafik innerhalb der Gebrauchsgrafik erfasst
alle grafischen Arbeiten, die zu besonderen, meist einmaligen Ereignissen
hergestellt werden. Zu dieser umfangreichen Gattung =zahlen u. a.
Familienanzeigen (Verlobungs-, Hochzeits- oder Geburtsanzeigen),
Einladungen und GrufRkarten zu den einzelnen Festen des Jahres, Exlibris,
Vereinsdrucksachen zu entsprechenden Veranstaltungen, Theater-, Konzert-
und Festprogramme, Menu- und Weinkarten sowie Kalenderblatter.

Das Jubildumsblatt von Valentin Dirion in seiner volkstumlich lieblichen
Gestaltung dokumentiert den ganz personlichen Geschmack einer
Familiengrafik (Abb. 426).

Der Landauer Kinstler August Croissant entwarf eine Vielzahl von
Gelegenheitsgrafiken zu den unterschiedlichsten Anldssen, die einen
reprasentativen Querschnitt der Gattung fur die Pfalz darstellen, auch wenn
sie eine eindeutige stilistische Handschrift besitzen.*°"

Die Glickwunschkarte zum Jahreswechsel der Familie Brautigam aus
Albersweiler (Abb. 442) ist sehr dezent aufgemacht. Sie besitzt
Visitenkartenformat in Weil3 mit schwarzer Beschriftung. Der Text ist in einer
serifenbetonten Zierschrift gedruckt und mit einem filigranen Blattstangel
verziert. Name und Ort in der Ful3zeile sind in moderner Grotesktype
ausgefihrt. Auf eine Jahresangabe wurde verzichtet, so konnte die neutrale
Karte in groRerer Stlckzahl bestellt und Uber mehrere Jahreswechsel,
gegebenenfalls mit einem handschriftichen Zusatz auf der Riuckseite,
verschickt werden.

Zum Jahreswechsel 1911 lie} die Buchhandlung Kaussler in Landau einen
Faltkalender (Abb. 427) drucken, den sie als Werbegeschenk an ausgesuchte
Kunden verteilte. Das kunstlerisch gestaltete Deckblatt zeigt einen
winterlichen Landschaftsausschnitt. Ganz im Sinne des Jugendstils werden
die vom Bildrand Uberschnittenen schlanken, kahlen Baume in Nahsicht mit
rahmender Funktion prasentiert, dahinter entfaltet sich die in stilisierten
Fladchen wiedergegebene Landschaft. Im Hintergrund erstreckt sich eine

angedeutete Bergkette in diffusem Licht, davor liegt, schematisch, ein

1 vgl. Kap. 11.4.

253



dunkles Waldstlck, im Vordergrund leuchtet ein nicht ganz deckendes
Schneefeld. Es herrschen gedeckte, erdige Téne vor. Rechts unten befindet
sich eine Signatur (,H. P.“), die nicht entschliisselt werden konnte. In Gehalt
und Stimmung erinnert das Kalenderblatt an die Karlsruher
Landschaftsschule; Gustav Kampmanns Farblithografie ,Bergland im
Schnee® von 1901 ist zwar flachiger angelegt und néher am Holzschnitt
orientiert, in der Farbigkeit und inhaltlicher Auffassung aber vergleichbar.*®2
Die Druckerei J. Rheinberger gab 1910 einen Wand-Kalender ohne
lllustrationen heraus (Abb. 428), der als ,Gratisbeilage zum ,Dirkheimer
Anzeiger* die Kunden erreichte. Der beidseitig mit halbjahrlichen Kalendarien
bedruckte Wendekalender enthalt Angaben Uber tagliche Namenspatrone
und den Mondzyklus, er datiert die Jahreszeiten und erinnert an konigliche
Geburtstage in traditioneller Frakturschrift. Im Kopfbalken, in Behrens-Schrift,
stehen rechts und links im Blocksatz gerahmt aktuelle Post- und
Versicherungstarife und im Ful3balken wirbt die Druckerei in eigener Sache.
Der Kalender besitzt eine schlichte, lineare Aullenrahmung mit betonten
Ecken; mit der Verwendung unterschiedlicher Typografien wollte die
Druckerei einen groRen Kundenkreis ansprechen. Denn solche Kalender sind
optimale Werbetrager, eine einmalige Investition in eine hohe Auflage
garantiert eine einjahrige Aufmerksamkeit mit Folgeauftrdgen von Privat- und
Geschaftskunden, die das Angebot von Rheinberger taglich vor Augen
hatten.

Aus der Druckerei Thieme in Kaiserslautern stammte das Programm zu einer
»~Jahresschlu=Feier* zweier padagogischer Institutionen von 1909/10 (Abb.
429). Die Ankiindigungen beschranken sich auf die Nennung der beiden
,Lehr-Anstalten“, den Anlass und das Konzertprogramm; nahere Angaben
wie Datum und Veranstaltungsort fehlen, vermutlich wurde dieses Programm
an Gaste der Veranstaltung verteilt. Die Typografie, eine Fraktur moderner
Auspragung mit betonten Initialen, erscheint dem Anlass angemessen,
genauso wie die elegant stilisierte Rahmung aus grazilen Linien und
verschiedenen geometrischen Formen. Die Eckpunkte und Mitten sind betont,

Kopfzeilen und Programmtext jeweils durch einen inneren Rahmen gefasst.

%62 Rédiger-Diruf, u. a., 2006, Abb. S.58.
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Das Programmblatt ist typografisch und ornamental ganz auf der Héhe der
Zeit.

Die wechselnden Veranstaltungsplakate flir die Landauer Festhalle wurden
bevorzugt bei den Druckereien Georges und Kaussler vor Ort in Auftrag
gegeben.

Kaussler druckte reine Schriftplakate in wechselnder, zum Teil an den
Jugendstil angelehnter Typografie, Schriftgraden und -starken mit
Unterstreichungen und weisenden Handen zur Unterteilung und Betonung
(Abb. 430). Die Oper in Graden einer Titelschrift und der Ort pragen sich als
erstes ein und wecken das Interesse des vorbeieilenden Passanten. Die
streng stilisierte Rahmenbordire im Sinne des Jugendstils diente auch als
Einfassung des gleichformatigen Programm-Plakates zur Eréffnungsfeier der
Festhalle wenige Monate zuvor, im Oktober 1907.

Die Buchdruckerei Georges gestaltete ein Blankoplakat fir die Festhalle, in
das der entsprechende Veranstaltungstext gedruckt wurde. (Abb. 431) Im
Kopfteil steht die Festhallenvignette von August Croissant mit flankierender,
unterstrichener Beschriftung. Typografisch wird durchgehend Frakturschrift
verwendet, eine Ausnahme bildet die fett gedruckte Titelschrift der aktuellen
Auffihrung in Antiqua. Ein Zierband aus stilisierten Bllten im Rapport dient
als AulRenrahmung, in der FulRzeile steht bemerkenswerterweise schon 1908
der Hinweis auf ein Rauchverbot in den Rdumen der Festhalle.

Beide Plakate sind von recht dinner, einfacher Papierqualitat, was aus ihrer
Funktion resultiert: mdglichst gunstige Produktion in hohen Auflagen und
keiner allzu langen Hangedauer. Sie werben alle fur Sonntagsvorstellungen,
teilweise im Abonnement und wurden regelmafig an den entsprechenden
Hangeorten wie LitfalRsaulen ausgetauscht. Die verschiedenen Exemplare in
gleicher Aufmachung gewahren einen Einblick in das kulturelle Leben der
Stadt. Zielgruppe war ein Kkulturinteressiertes Publikum, das Uuber die

Plakatanschlage das Festhallenprogramm prasentiert bekam.
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12.7. Amtliche Grafik

Zu den Erscheinungsformen amtlicher Grafik zahlen Formulare, Urkunden,
Zeugnisse, Banknoten, Geblhrenmarken usw., in gro3en Auflagen von
uberregionaler, uniformer Gestaltung. |hre Inhalte orientieren sich an
gesetzlichen Vorgaben, Verordnungen etc., die Verteiler amtlicher Grafik,
staatliche Stellen und Behoérden behielten ihre Drucksachen meist Uber lange
Zeitraume mit tradierten Bildinhalten wie Allegorien beispielsweise, eine
Anderung ihrer schriftichen Erzeugnisse war nur bei verdnderten
Voraussetzungen angebracht.

Die Pfalzischen Eisenbahnen koénnen hier angefiihrt werden mit ihrem
Faltblatt mit Tarifen fur den ,Touristen-Verkehr (Abb. 432). 1903 erschienen,
ist das Deckblatt in traditioneller Frakturschrift bedruckt, einziges Merkmal der
Zeit ist die Schlussvignette, das gefligelte Rad als Sinnbild des rollenden
Fortschritts und in dieser Funktion Zeichen der Staatsbahn.*%

Der Post-Anzeiger vom 1. Mai 1909 (Abb. 433) beinhaltet die Tarife fir
Briefpostsendungen mit Zeitangaben der abgehenden Zige, Angaben Uber
Schalter-Offungszeiten sowie eine Auflistung der Briefkasten-Standorte in
Landau. Das Deckblatt zeichnet sich durch eine moderne, sachliche
Typografie aus: Grotesk-, Antiqua- und Eckmann-Schrift sind von oben nach
unten in fetter und halbfetter Type in kleiner werdenden Graden gedruckt.
Darunter der Preis zwischen zwei Linien und abschlielend ein Zierelement.
Die Pfalzischen Eisenbahnen, das jlingere Unternehmen, waéhlte ein
geschickt kombiniertes Erscheinungsbild seiner druckgrafischen Erzeugnisse:
die konservative Typografie in Verbindung mit dem fortschrittichen Symbol
versprach eine sichere und schnelle Beférderung. Die Post signalisierte ihren
Kunden durch ein neuzeitlich gestaltetes Deckblatt - blauer Einband mit
pragnanter, aktueller Beschriftung - ihre Kompetenz fir einen zuverlassigen
Brieftransport.

Ein ledergebundener Lehr-Brief, 1903 ausgestellt (Abb. 434, Abb. 435) von
der Handwerkskammer der Pfalz, bescheinigt auf der linken Innenseite Herrn

Karl ~ Schaumléffel  eine  erfolgreiche  dreijdhrige  Lehrzeit im

463 Vgl.: Henle, 1980, S.78. Die Pfalzischen Eisenbahnen als Privatunternehmen wurden

allerdings erst 1909 vom Bayrischen Statt ibernommen. Vgl. Kap. 4.3.
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Schlosserhandwerk, rechts steht das ,Prifungs-Zeugnis®, unterschrieben
vom Prifungsausschuss des Gewerbevereins Kaiserslautern. Die
Doppelseite rahmt eine Zierbordire mit betonten Ecken im Stile von
notariellen Urkunden, die Typografie in Fraktur, im Kopfteil mit roten Initialen,
sollte den Anlass wirdigend, entsprechend bedeutend erscheinen. Der
Einband ist von schlichter Eleganz mit dem goldenen typpografischen
Aufdruck, dem Wappen der Handwerkskammer und Eckornamenten im
Pragedruck.

Lokale Behorden waren in der Ausschmuckung ihrer Druckerzeugnisse etwas
aufgeschlossener und flexibler. Die Einblrgerungsurkunde der Stadt

Kaiserslautern*®*

(Abb. 436) ist in Eckmann-Schrift gesetzt und von einem
zeittypisch schwingenden Band eingefasst, fir 1908 eine attraktive, moderne
Urkunde.

Der Architekt Karl Barth reichte fiur jedes geplante Objekt bei dem
zustandigen Bezirksamt ein Baugesuch ein, das in gebundenen Planmappen
mit seinem aufgedruckten Namen und der Berufsbezeichnung versehen war.
Als Etiketten der Planmappen standen zwei Kiinstlerentwirfe zur Auswahl mit
unterschiedlicher gestalterischer Ausrichtung.

Das Etikett von Sigmund von Suchodolsky (Abb. 437) zeichnet sich durch
eine streng geometrische Linienfihrung aus. Wirfel betonen die Ecken und
bestimmen das Format des Kopfbalkens mit dem Zunftwappen der Maler und
dem individuellen Schriftzug fir ,Baugesuch®. Seine Signatur, ,SvS*, befindet
sich in der Mitte der Fullzeile. Die handschriftlichen Ergdnzungen sind von
ausgefallener Schriftgestaltung, dabei fallt besonders das ,0* auf, das in die
Hohe der Oberlangen versetzt ist und einen gestalterischen Akzent setzt.
Das Alternativetikett ist zweigeteilt in einen oberen Bild- und einen unteren
Textteil (Abb. 438). Ein stilisierter Weinstock rankt vom unten am linken Rand
aufwarts Uber die Dacher eines landlichen Anwesens bis zum rechten oberen
Rand. In der Mitte zweigt ein Rebenast als Trennungslinie zwischen Bild und
Schrift ab. An dieser Stelle befindet sich eine Signatur (,L St%). Die

handgezeichnete Beschriftung ist individuell ausgepragt von kantigem

% Die ,Burger-Aufnahms-Urkunde® war unerlasslich fiir alle Nicht-Pfalzer, die sich in der

Region ansiedeln wollten und das Heimatrecht erwerben wollten. Die pfélzischen Stadte und
Gemeinden veranschlagten recht hohe Geblhren fir die Urkunde, einmal, um ihre
Einnahmen zu steigern, dann, um weniger Bemittelten, die eventuell die gemeindliche

257



Charakter mit Betonung der Unterlangen.

Die beiden Blankoetiketten, die wahlweise aufgeklebt wurden, dokumentieren
zwei Formen der kunstlerischen Ausdrucksweisen des Jugendstils. Das
Beispiel aus Bergzabern, aus dem Jahre 1906, steht flur den rational
geradlinigen Formenkanon der Bewegung, das Bildetikett von 1911 spiegelt
die Tendenz des Natur verbundenen Lebens, eingebettet in die heimatliche
Landschaft. Auch hier begegnen sich Tradition und Moderne, wobei das
Baugesuch des Landauer Installateurs Stefan Kolbenschlag fir sein
dreigeschossiges Wohn- und Geschaftshaus die naturalistisch romantische
Variation zeigt, wahrend das Etikett der Planmappe fiir den Neubau der Villa

im Landhausstil von Philipp Vogt in Bergzabern im Trend der Zeit war.

12.8. Plakate

Das Plakat ist ein ausgesprochen schnelllebiges Medium, es verliert rasch an
Aktualitat und ist standigem Wechsel unterlegen. Ein werbewirksames Plakat
muss sich von den anderen Exemplaren seiner unmittelbaren Umgebung an
einer Wand oder Plakatsaule deutlich unterscheiden und in
Sekundenschnelle dem vorbeieilenden Passanten eine Botschaft ibermitteln.
Dies gilt gleichermalen fiir Reklameplakate, Ausstellungs- und
Veranstaltungsplakate. 4¢°

Im ausgehenden 19. Jahrhundert waren Stral’enplakate nur fir
Ausstellungen, Theaterauffihrungen®®®, Zirkus- und Varietévorstellungen
sowie Bade- und Luftkurorte eingeflihrt; Reklame flir Industriegiter und
andere Erzeugnisse warben durch Schaufenster- und Innenplakate.467 Far
Ausstellungsplakate gelten andere Regeln als fiir Reklameplakate. Sie
mussen Uber Inhalt, Ort und Dauer der Leistungsschau informieren und
kodnnen nicht mit einem einzigen, gut geschriebenen Produktnamen oder

Slogan punkten. Das Publikum muss durch das Plakat erfahren, was es auf

Armenpflege beanspruchen kdénnten, den Zugang zu verwehren. Mérz, u. a., 2003, S. 472/73.
*%Vom 7. Oktober 2012 bis zum 6. Januar 2013 zeigte eine Ausstellung auf der
Mathildenhéhe in Darmstadt ,,Die Plakatkunst der Kiinstlerkolonie Darmstadt.” Ein gut
bebilderter Katalog gleichnamigen Titels erschien begleitend zur Ausstellung.

6 vgl. Abb. 430, Abb. 431.

7 vgl. Hagner, 1959, S. 255.
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der Ausstellung erwartet. Friedrich Ferdinand Kochs Plakat von 1895 (Abb.
28) erflllte diese Kriterien, er nutzte zusatzlich die Gesamtflache, um mit
einer Fulle von dekorativen Details die Attraktivitat der Messe zu steigern.

Das Plakat von C. Maus*®®

(Abb. 439) zur Rosenausstellung in Zweibrticken
aus dem Jahre 1910 steht als Beispiel fur die moderne Plakatgestaltung
funfzehn Jahre spater. Maus beschrankte sich auf die Abbildung eines
stilisierten Rosenstrauches begleitet von einer gut leserlichen, austarierten
Typografie Allein die numerische Angabe (ber die Anzahl bliihender Rosen
assoziiert ein bunt duftendes Blumenmeer beim Betrachter. Eine reduzierte
Farbigkeit - schwarz, weil3, gelb - intensiviert den klaren, blockhaften Aufbau.
Die stilisierten Rosenbliten, rund um das Stadtwappen drapiert, zeigen
Anklange an das Glasgower Vorbild. Maus’ Signatur mit dem deutlich
verlangerten Trema, weist unverkennbare Parallelen zu der von Ludwig
Hohlwein auf.

Hans Dietrich entwarf 1912 das Plakat fur die Grabmal-Ausstellung, die zur
Eréffnung des Waldfriedhofs in Kaiserslautern stattfand.*®® (Abb. 440)*”° Das
Spiel mit Positiv-negativ-Formen im Gelb-Gold-schwarz-Kontrast bestimmt
den optischen Eindruck. Eine Urne mit Kreuzaufsatz, durch die Umrisslinie
gekennzeichnet, steht im Mittelpunkt. Darunter in goldenen, filigranen Lettern

in Anlehnung an die Glass-Antiqua,*’’

der Ausstellungstitel, quasi als
,oockel‘. Ein goldener Balken, schwarz beschriftet, in der Fullzone gibt
Auskunft iber Ort und Dauer der Ausstellung. Der goldene Strahlenkranz und
das goldene Herz leuchten als christliche Symbole der Hoffnung in der
Finsternis, eine Botschaft mit deutlich religiosem Charakter.

Beide Ausstellungsplakate lassen eine eindeutige Tendenz zu mehr

Sachlichkeit erkennen, sie sind asthetisch nicht mehr dem Jugendstil

*%8 | ebensdaten unbekannt

%% Das erste Projekt des Architekten Hermann Hussong (1881-1960) als Stadtbauamtmann
in Kaiserslautern war die Planung eines Waldfriedhofes, der Vorbildcharakter fiir &hnliche
Anlagen in Deutschland besal}. Am 20. Juni 1912 wurde er mit einer sogenannten
Grabstatten-Ausstellung erdffnet, die Organisation hatte das Pfalzische Gewerbemuseum
unter der Leitung seines Direktors Eduard Brill (1877-1968) Gibernommen. Vgl. Christmann,
1999, S. 98, S. 120, Anm. 3.

% Die farbige Abbildung zeigt den Katalogtitel, der nur geringfligig von dem Plakat abweicht.
Hollmann, H., u. a., 1980, Bd. 3, Teil 2, Tafel 579.

" Die Glass-Antiqua kam aus der Schriftgieerei Genzsch & Heyse mit Sitz in Hamburg und
Minchen. Archiv fir Buchgewerbe, Heft 9, Jahrgang 1913, Band 50, o. P..
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verhaftet, sondern stehen stilistisch in der Nahe des Werbeplakates flr Pfaff

in Kaiserslautern von Ludwig Hohlwein (Abb. 263).

13. Gesamtkunstwerk Jugendstil - Adler-Apotheke in Landau

Die Adler-Apotheke gehoért zu den herausragenden Gebauden der Stadt
Landau und steht an exponierter Stelle des heutigen Rathausplatzes - um
1900: Max-Josephs-Platz - Ecke Marktstrale (Abb. 362). Das Geschéfts- und
Wohnhaus wurde 1905 von Bauamtsassessor Heinrich Ullmann (1872-1953)
errichtet, der 1899 durch den Bau des Landauer Land- und Amtsgerichtes
Aufmerksamkeit erregt hatte.*’? Die Adler-Apotheke plante er im modernen
Villenstil, die Veranda der Landvillen ersetzt ein Balkon vor der Beletage.
(Abb. 442). Der Balkon-Austritt ist als dreigegliedertes Ensemble - zwei
Fenster eine Tiir - als ,Innenerker‘ gestaltet, sodass eine Uberdachung
entsteht. Die rote Sandsteineinfassung, die alle Fenster besitzen, erinnert an
einen Portikus, die beiden Konsolen am Oberlicht der Tir ersetzen die
Saulenkapitelle. Die geometrische Gestaltung der Balkonfenster- und
Tlrsprossen zeigen Anklange an den Jugendstil genauso wie das filigrane,
schmiedeeiserne Gelander uber dem Konsolgesims. Zwei durchbrochene,
sich nach oben verjingende Gelanderpfeiler bilden in der festen Verbindung
mit dem schmalen, aus der Hauswand ragenden Eisenband eine torahnliche
Rahmung des Balkonaustrittes. In der Mitte der Eierstab-Querstange sitzt
eine moderne Kartusche mit den fragilen Goldinitialen des Besitzers und das
Baujahr 1905., hinterlegt von feingliedrigen Blatterranken, die sich auch an
den Pfeilern und in Spiralenform am Gelander wiederfinden.

Ein vergleichbares Spiralenmotiv, wenn auch kompakter, findet sich auf dem
kreuzférmigen Eisengitter vor dem quadratischen Tlrfenster der Eingangstur
zum Wohnhaus (Abb. 443). Sowohl diese Tur als auch die ,Haupt-Eingangs-
Thire* zu den Geschaftsrdumen (Abb. 444) sind nach Entwirfen des
Architekten Otto Cappel (1876 - 1966) aus Edenkoben entstanden. Die

Entwurfszeichnung zur ,Haupt-Eingangs-Thure® tragt Cappels Signatur mit

2 ygl. Range, 2007, S. 58.
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der Jahresangabe ,05“ rechts unten.*”® Die heute noch am Bau befindliche
Tlr besitzt eine vergleichbare Ausfihrung, das Eisengitter vor dem
quadratischen TUrfenster ist identisch.

Cappel erhielt 1905 den Auftrag zur Planung der Inneneinrichtung der Adler-
Apotheke. Zu diesem Zeitpunkt war er bereits ein gefragter Architekt des
Jugendstils in der Pfalz. Mehrere Auftrdge zur Planung und Ausflihrung von
Hausern privater Auftraggeber in Edenkoben, in den Jahren 1901/02,
veranlassten Otto Cappel dort ein ,Blaro fir Architektur und

Kunsthandwerk“*’#

zu eroffnen. Der Architekt fasste seine Auftrage ganz im
Sinne der neuen Bewegung auf, das Haus bis ins Detail zu planen als
autonomes, asthetisches Objekt. In Edenkoben zeichnete Cappel neben der
Aulenarchitektur auch fir ,Fenster, Turen, Treppen, Bleiglasfenster, Decken,
Wandgestaltungen, figurative Reliefs in Stuck, Holz oder Stein - ja selbst die

«“475 yerantwortlich.

Tore und Einfriedungen
Anhand einer Fotografie der Landauer Apothekeneinrichtung (Abb. 445) aus
dem Jahre 1906 lassen sich einige Entwurfszeichnungen Otto Cappels von
Einrichtungsgegenstdnden nachweisen. Die Blaupausen (Abb. 446) zeigen
einmal die hintere Wand der Inneneinrichtung mit dem ,Uhren“- Element und
dem Adler als Bekronung. Dieses Segment gab es in unterschiedlichem
Dekor wie der Entwurf, die Fotografie und ein erhaltenes Originalteil zeigen
(Abb. 447). Der Entwurf der Verkaufstheke (Abb. 448) mit dem geometrisch
verzierten Eckpfosten sowie dem Pultschrank mit Hohlpfosten findet, wenn
auch nicht in Ganze, seine Entsprechung auf der Fotografie links im
Vordergrund. Die Glasvitrine links auf dem gleichen Entwurf ist rechts auf
dem Einrichtungsfoto zu sehen. Diese Vitrine wurde demnach mehrfach
angefertigt und aufgestellt. Es kann davon ausgegangen werden, dass
Cappel auch den Reiflister entworfen hat, da sich einige kolorierte
Lampenentwirfe von seiner Hand erhalten haben (Abb. 499, Abb. 450). Bei
einer Lampe griff er ein Dekorelement der Treppenpfosten (Abb. 451) bzw.
Thekenpfosten (Abb. 448) auf.

Die Plane Otto Cappels geben einen interessanten Einblick in die

*73 Die Tur befindet sich heute in Ludwigshafen. Auskunft von Herrn Dr. Moser, Inhaber der
Adler- Apotheke.
:Z‘; Hartkopf, 2002, S.62.

. Ebd., S.62.
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Entwicklung der Aufgabenstellung des Architekten zu Beginn des 20.
Jahrhunderts und die stilistischen Vorgaben flir die einzelnen Gewerke -
elektrische Lampen waren zu diesem Zeitpunkt noch Neuland.*’® Das Motiv
der ,English Rose“ schmiickte im Wohnbereich einen Wandbrunnen, (Abb.
452) verschoénert bis heute den hauptsachlich in gelben und blauen
Keramikkacheln gefliesten Hauseingang (Abb. 453) und kam in Glas zur
Ausfuhrung bei der Inneneinrichtung (Abb. 447). Im Dekor orientierte er sich
an klaren geometrischen Formen nach Wiener Vorbild, daneben erscheinen
linear geschwungene Rahmenornamente (Abb. 454).

Die Entwurfszeichnungen von Otto Cappel dokumentieren die moderne
gestalterische Auffassung des Architekten und gehdéren zu einer spezifischen
Gattung der Gebrauchsgrafik. Otto Cappel naherte sich in seiner Funktion als
Entwerfer und Gestalter dem proklamierten Ideal des Jugendstils - der
Fertigung des Gesamtkunstwerks.

In seinen modern eingerichteten Verkaufsrdumen offerierte der
Apothekeninhaber Karl Moser auch seine Produkte in typischer
Jugendstilverpackung. Mandelkleie, ein natlirliches Schénheitsmittel, bot er z.
B. in einer attraktiven Schachtel an (Abb. 455). Die Vorderseite schmuckt die
Abbildung einer anmutigen, jungen Frau als Halbfigur, eingefasst von
geschwungenen, stark stilisierten vegetabilen Linien. Im Kopfbalken steht in
aktuellen Grotesklettern das Produkt, unterhalb der Illustration ein werbender
Text in Antiqua mit Betonung der Initialen. Ein freies Ful¥feld bot Platz fir
einen Firmenaufdruck, auf den hier jedoch verzichtet wurde. Auf der
Rickseite steht eine Gebrauchsanweisung in einer &hnlich floral
abstrahierten Rahmung (Abb. 455 a). Das zarte Griin der Verpackung betont
die natlrliche Substanz des Produktes. Schénheit und Koérperpflege waren
ein Anliegen der Lebensreformbewegung, in deren Augen Schoénheit und
Gesundheit sich gegenseitig bedingten - demnach kénnte nur ein Gesunder
dem Schoénheitsideal nahe kommen. In der Praxis hiele das
Schénheitspflege durch Reinigen der Haut, denn sie wurde als Indikator fur
das Gesamtwohlbefinden angesehen. Durch die Anwendung von Cremes,

Seifen und, wie in diesem Fall, von Mandelkleie kénnte nachgeholfen werden.

%% In Landau wurde erst 1903 ein Elektrizitatswerk fiir alle Haushalte gebaut. Die
erforderliche Leistung wurde in Anzahl der Glihbirnen bei den Stadtwerken beantragt.
Rothenberger, S.30.
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Oft wurde auf den Verpackungen dieser Praparate eine antikisch gekleidete
Frau abgebildet, die das klassische Schdnheitsideal vor Augen fihrte.*”” Im
vorliegenden Beispiel bevorzugte man eine hibsche Zeitgenossin, Vertreterin
der Zielgruppe, die von der Wirkung der Mandelkleie Uberzeugt werden sollte.
In einer kleinen Papiertite konnten Eukalyptus-Menthol-Bonbons erworben
werden (Abb. 441). Ein pragnanter, einfarbiger Aufdruck schmdickt die
Vorderseite: Das Naturvorbild, ein Eukalyptuszweig, mit seinen
lanzettformigen Blattern und feingliedrigen Blitendolden wird als dekorative
Rahmung der Typografie eingesetzt. Auf einer Banderole steht der
Produktname in individuellen, runden Grotesk-Versalien in Negativschrift, was
die Beschriftung besonders betont. Diese beiden Elemente, Rahmung und
Produktname, bestimmen den optischen Eindruck und vermitteln ein positives
Bild des Tuteninhalts. Angaben zu den Anwendungsbereichen und
Geschéaftsaufdruck in einer dezenten Groteskschrift flllen den unteren
Freiraum.

Fir ihre medizinischen Sonderleistungen warb die Adler-Apotheke mit einer
Geschéftsvisitenkarte (Abb. 457). Als erstes fallt die Abbildung des
herrschaftlichen Wohn- und Geschéaftshauses, das alle Nachbarhauser bei
weitem Uberragt, ins Auge. Name, Inhaber und Ort stehen in aktuellen
Versalien auf Linien fett gesetzt mit mager gedruckien Maandern als
Zeilenfliller in den Kopfzeilen. Die angebotenen Dienstleistungen -
wissenschaftliche Laboruntersuchungen - stehen in entsprechend klarer
Schrift als halbfette, serifenlose Kapitalchen in den Spatien der blockhaft
gedruckten Linien darunter. Die grafische Gestaltung der Werbekarte wirkt
kompetent, solide und modern. Sie sollte das Vertrauen der Kunden in die
Zusatzleistungen des Apothekers wecken.

Karl Moser, Inhaber der Adler-Apotheke in Landau, handelte als moderner
Geschaftsmann, der den Neuerungen seiner Zeit aufgeschlossen gegentiber
stand. Die Architektur seines Wohn- und Geschéaftshauses wirkt gediegen
und reprasentativ mit Ansatzen eines Wandels. Die grof3ziigige Fensterfront
der Geschaftsraume passte sich den modernen Schaufensterfronten der

Kaufhduser von Julius Wertheimer (Marktstr. 56/ Paradeplatz)*’® und

*17\gl. Holzrichter, 2001, Bd.2,,S.421.
478 vgl. Arnold, [2009], S. 190.
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Blattmann & Rund (Abb. 9) an. Seine Apothekeneinrichtung und die dartber

gelegenen Wohnetagen entsprachen dem aktuellen Zeitgeschmack,
ausgefiihrt von Otto Cappel, einem regional anerkannten Architekten des
Jugendstils. Die Verpackung seiner Erzeugnisse desgleichen seine
Werbekarte belegen im Detail seine innovative Einstellung. Karl Moser
entsprach mit seiner Vorstellung von moderner Lebensfuhrung dem Leitmotiv

des Jugendstils - das Leben aufgefasst als Gesamtkunstwerk.

14. Schlussbetrachtung - Jugendstil in der Pfalz oder Pfalzer Jugendstil?

Die Gebrauchsgrafik als neues Medium um 1900 entstand infolge der
industriellen Revolution und deren Auswirkung auf das gesellschaftliche
Leben; die Kommerzialisierung und der zunehmende Konkurrenzkampf
bewirkten eine Aufwertung der Gebrauchsgrafik als bewusste kinstlerische
Gestaltung einer zweckgebundenen, praktischen Arbeit. Sie gewann als neue
Gattung an Bedeutung, denn sie lieferte Anschauungsmaterial einer
Alltagskultur und Wirtschaftsstruktur und trug maf3geblich zur Verbreitung der
neuen Ideen und Formen bei. Der Jugendstil mit seinem allumfassenden
Anspruch kam dem Bedirfnis der Gebrauchsgrafik einerseits entgegen und
pragte ihr aulieres Erscheinungsbild mit seiner der Natur entlehnten Formen,
der geschwungenen Linie und dem biomorphen Ornament oder einem streng
geometrischen Kanon. Auf der anderen Seite entspann sich ein Widerspruch
zwischen Wollen und Wirklichkeit: Die Forderung des Art Nouveau nach
Einzigartigkeit fand ihre grofte Verbreitung ausgerechnet durch das Serielle,
durch ein Massenmedium.

Bei der Gebrauchsgrafik bestimmt die Absicht, das Ziel die auliere
Gestaltung. An erster Stelle steht der Adressat, fliir den die passende Form
gefunden werden muss, vor allem in der Werbung. Wie kein anderes Metier
stand und fiel die Werbung mit dem 6konomischen Erfolg, der sich in ihrer
Folge einstellte. Der Entwerfer musste ein sicheres Gespur fur die
Bedurfnisse des Kunden im Sinne seines Auftraggebers entwickeln. Dadurch
erklaren sich die Vielfalt von Formen und die subtilen Zitate in der Werbung,

die zu neuen Wahrnehmungen fiihren sollten. Nicht immer war die modernste
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Version dabei die effektvollste. Firmen und Geschéafte mit bodenstandiger
oder landlicher Kundschaft, wie dies in der Pfalz iberwiegend der Fall war,
bevorzugten eine eher konservative Werbung. Das Ausschmicken
gebrauchsgrafischer Arbeiten mit Traditionellem, mit einer konservativen,
heimatverbundenen Thematik begleitet von einer aktuellen, modernen
Typografie mit entsprechenden Zier- und Rahmenelementen war in der
Region weit verbreitet, kompromissloser Jugendstil trat nur vereinzelt auf. Der
Betrachter vollzog den Transfer und es eréffneten sich ihm neue Sichtweisen.
Die Mehrzahl der gebrauchsgrafischen Erzeugnisse wurden von Lithografen
nach asthetischen und zeittypischen Vorlieben hergestellt, in den seltensten
Fallen aber signiert so wie bei Valentin Dirion von der Druckerei Rheinberger
in Bad Dirkheim. Blankoentwiirfe fiir Plakate, Etiketten, Inserate,
Sammelmarken und Postkarten, von Kuinstlern gestaltet und signiert,
befanden sich jedoch im Angebot der lithografischen Kunstanstalten, sie
stellten die Verbindung von Kunst und Kommerz her und ermdglichten
geschmackvolle Reklame zu erschwinglichen Preisen.

Die Kunstgewerbeschule in Kaiserslautern bemuihte sich stilbildend zu
wirken, sei es durch Kurse, Lehrgange und Vortrage oder auch durch
Ausstellungen mit Leihgaben aus den Stadten Minchen und Nirnberg. Mit
Jakob Rumetsch und Hans Dietrich waren zwei Lehrer mit moderner
Ausrichtung tatig, die Gebrauchsgrafiken auf der Héhe der Zeit entwarfen.

In den Kanon der Ausstellungen lassen sich drei pfalzische Messen
einordnen, deren gebrauchsgrafische Drucksachen dem Geist des
Jugendstils entsprachen. In der schnelllebigen Zeit scheute die Pfalz nicht
den Leistungsvergleich auf nationaler Ebene; man wollte prasentieren,
informieren und konkurrenzfahig sein. Die VerkehrserschlieBung der Pfalz
durch ein ausgedehntes Schienennetz ermoglichte einem grof3en Publikum
den Besuch der Leistungsschauen. Die Presse informierte ausfihrlich Gber
die Ereignisse.

Mdanchen mit seiner  Kunstgewerbeschule und Akademie war
Ausbildungszentrum fir viele Pfalzer Kinstler, nicht zuletzt auch wegen
ermaligter Studiengebuhren. Der Einfluss der bayrischen Metropole ist
unverkennbar. Darmstadt und Karlsruhe, als nahe gelegene Kunstzentren,

wirkten innovativ auf die Pfalz. Mit Paul Birck, Peter Behrens, Patriz Huber,
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Max Laeuger, Otto Hupp und Ludwig Hohlwein kommen prominente Vertreter
des Jugendstils zum Einsatz.

Zudem widmeten sich einheimische Kiinstler dem Betatigungsfeld der
Gebrauchsgrafik und pragten ihr regionales Erscheinungsbild. Ihre grafischen
und typografischen Ausdrucksformen orientierten sich an lokalen Inhalten und
beschreiben eine heimatlich begrenzte Thematik, deren Duktus man als
Pfalzer Variante des Jugendstils bezeichnen kann.

Eine besondere Rolle spielte August Croissant, von dem Uberdurchschnittlich
viele gebrauchsgrafische Arbeiten zu den unterschiedlichsten Anlassen
Uberliefert sind. Croissant entwickelte eine ganz persénliche Handschrift,
seine Kkleinteiligen Ornamente sind in gewissem Sinn eine zusatzliche
kiinstlerische Signatur. Der Maler flihlte sich seiner Heimat, der Pfalz, eng
verbunden, die Identifikation mit der eigenen Region kommt in seinen
Arbeiten nachhaltig zum Ausdruck.

Bei Heinrich Strieffler verhalt es sich ahnlich, als lllustrator des Pfalzischen
Weinbaus konzentrierte er sich jedoch auf lediglich ein Thema. Seine
gebrauchsgrafischen Arbeiten Uberliefern das Alltagsleben der Winzer um
1900 und sind somit zugleich kinstlerische wie historische Zeitdokumente.
Die Besinnung auf Geschichte, Tradition und Brauchtum tritt auch als Motiv
der kunstlerisch gestalteten Mitgliedskarten, Postkarten, Einladungen und
Sammelmarken des Pfalzerwald-Vereins auf. Die Wiederbelebung einer
Heimat- bzw. Volkskunst war ein zentrales Anliegen des Vereins.

Auskunft Uber die Regionalgeschichte in wirtschaftlicher Hinsicht geben die
Erzeugnisse der Weinbranche. Der Wein als Identifikationsmerkmal der Pfalz
stellte und stellt bis heute ein wichtiges Exportgut dar. Besonders die
Weinetiketten bieten einen Uberblick iiber die vielseitigen Spielarten des Art
Nouveau. Sie mussten einen optischen Anreiz bieten, um ein vom Umsatz
abhangiges, saisonales Produkt werbewirksam zu vermarkten. Die grofden
Weinguter vergaben aus diesem Anlass ihre Werbeauftrdge an namhafte,
auswartige Kinstler. Das Weingut Geheimrat von Buhl, Deidesheim,
beauftragte Franz von Stuck mit dem Entwurf eines Flaschenetiketts und das
Weingut von Bassermann-Jordan, Deidesheim, den Schweizer Alois Balmer.
Die Druckerei Wilhelm Gerstung aus Offenbach am Main verschickte kleine

Musteretikettenblicher mit Kinstlerentwiirfen von Paul Birck, Friedrich
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Wilhelm Kleukens, Otto Hupp, Franz Stassen, Peter Behrens u. a. an ihre
Kunden. In der Pfalz wurden dem einheimischen Geschmack entsprechend
Etiketten von Birck, Hupp und Stassen geordert.

Viele Unternehmer standen ihrer Zeit aufgeschlossen gegeniber. Sie
erkannten die Moglichkeit, mit anspruchsvoller Reklame ihre Markenprodukte
optimal zu prasentieren und abzusetzen. Der Nahmaschinenfabrikant Georg
Pfaff schaltete unspektakulédre Inserate, engagierte aber auch den wohl
damals bekanntesten Entwerfer, Ludwig Hohlwein aus Miinchen, fir ein
Werbeplakat seiner Nahmaschinenfabrik, das weltweit zum Einsatz kam.
Peter Behrens (Berlin) entwickelte ein aktuelles Maschinengestell, Max
Laeuger (Karlsruhe) Patriz Huber (Darmstadt), Emil Doepler der Jiingere
(Berlin) und Fritz Reil3 (Freiburg) entwarfen flir Pfaff. Vorausschauende
Unternehmer wie Georg Pfaff verhalfen dem Medium durch ihre Auftrage
letztendlich zum Durchbruch.

Die BASF in Ludwigshafen engagierte Friedrich Wanderer aus Nurnberg als
Entwerfer eines Ausstellungsfiihrers, um ihren Chemiekonzern optisch positiv
darzustellen.

Karl Moser, Inhaber der Adler-Apotheke in Landau, beauftragte mit Otto
Cappel einen regionalen Architekten, der mit der Planung seines Wohn-und
Geschaftshauses die Maxime des Jugendstils - alle Lebensbereiche
asthetisch zu gestalten - in der Pfalz verwirklichte.

Bei den alltaglichen Erzeugnissen wie Broschiren, Preislisten, Katalogen,
Geschéaftspapieren, Bucheinbanden, Inseraten etc. bietet sich ein
reprasentativer Querschnitt der neuen Bewegung um 1900.

Das Anliegen der Arbeit war darzulegen, wie innerhalb der Epoche des
Jugendstils die Gebrauchsgrafik in der Pfalz in Erscheinung trat. Beachtung
fanden dabei die Vorbedingungen, die Ausgangslage und die Einflisse, unter
denen das Medium zustande kam. Der allgemeine Aufbruch, der damals auch
die Pfalz erfasste, bewirkte Neues, bisher nicht Gekanntes, daneben wurde
Traditionelles bewahrt und nicht ohne weiteres aufgegeben, das Aufgreifen
folkloristischer Motive zeigt z. B. die Herkunft aus der eigenen Provinz. Die
Pfalz, als entlegene bayrische Provinz, nahm die kinstlerischen Stromungen
der Zeit wahr und verarbeitete sie auf ihre Weise, von einem eigenstandigen

Pfalzer Jugendstil kann man jedoch nicht sprechen.
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